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Prdlogo

PROLOGO

Las empresas de Castilla y Leén estadn obligadas a operar en un contexto global interconectado donde
el comercio internacional es el elemento que amalgama paises y economias. Este fendmeno ha
evolucionado e intensificado a lo largo de los siglos, desde las rutas comerciales histéricas que
conectaban civilizaciones distantes hasta las redes logisticas avanzadas de hoy en dia.

Entrar en mercados extranjeros proporciona a las empresas de la regidn la posibilidad de ampliar su
base de clientes mds alla de las fronteras nacionales, expandir sus operaciones, diversificar su oferta
de productos, aprovechar economias de escala, reducir costes de produccién, incrementar ventas,
mejorar su rentabilidad, acceder a recursos y tecnologia no disponibles en su entorno mas inmediato
lo que se traduce en mejoras de la calidad.

Para la economia regional en su conjunto, no debe obviarse el papel relevante que las exportaciones
e importaciones juegan para su diversificacion, reduciendo la dependencia de ciertos sectores,
promoviendo la competitividad y la innovacién, creando empleo por parte de aquellas empresas y
sectores que requieren mds trabajadores para satisfacer la demanda de sus productos en el extranjero,
generando ingresos a través de la demanda externa, mejorando la balanza comercial y con ello
contribuyendo al crecimiento econémico y a la expansién del PIB.

En este marco, una edicidon mds, el Observatorio de Comercio Exterior de Castilla y Ledn del Servicio
de Estudios del Colegio de Economistas de Valladolid, Palencia y Zamora nace con el objetivo de
proporcionar una vision global de las relaciones comerciales que la comunidad mantiene con el resto
del mundo. En su dnimo est3, por una parte, analizar y monitorizar las exportaciones e importaciones
de productos con origen y destino en la Castilla y Ledn. Por otra, sintetizar la informacidén y las
estadisticas actualizadas sobre el comercio exterior para que puedan ser utilizadas por empresas,
instituciones gubernamentales y académicas. Esta concebido como una herramienta de consulta y
analisis en continua evolucién y mejora. Asi, a lo largo de esta edicidn, se ha seguido avanzando tanto
en la mejora de su estructura y contenidos, como en la visualizacidn de sus diferentes elementos.

Este prologo marca el inicio de un viaje que llevard a descubrir la situacién y la evolucién de las
exportaciones e importaciones totales de Castilla y Ledn, la participacién de sus provincias en el
comercio exterior, el papel que desempefia cada sector, los continentes y los principales paises de
origen y destino con los que la comunidad mantiene intercambios comerciales.

El observatorio es una invitacion para reflexionar sobre el papel que desempeiia el comercio exterior
en la economia regional. Para ayudar en esta tarea, se incluyen 162 tablas donde cada lector en funcién
de sus intereses y necesidades podra encontrar la informaciéon que necesite, y 105 graficos que
sintetizan de forma rapida y visual las principales conclusiones de cada uno de los aspectos
considerados.

Juan Carlos De Margarida

Decano — Presidente Colegio Economistas de Valladolid, Palencia y Zamora
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OBJETIVOESTRUCTURA YIETODOLOGIA

El Observatorio de Comercio Exterior de Castilla y Ledn tiene un triple objetivo. En primer lugar,
proporcionar una vision global de las relaciones comerciales que la comunidad mantiene con el resto
del mundo. En segundo lugar, facilitar, a través de informacidn relevante, actualizada y accesible, la
toma de decisiones de los actores econdémicos. Po Ultimo, promover estrategias de
internacionalizacidn sostenibles en el tiempo.

Para alcanzar estos objetivos, el observatorio se estructura en doce capitulos. Aunque disefiados
como un todo coherente con el objetivo de proporcionar una visién completa del comercio exterior
de Castilla y Ledn, cada uno de ellos puede ser leido de manera independiente del resto, en funcién
de los intereses particulares del lector.

El primer capitulg que podria ser considerado un resumen ejecutivo de todo el observatorio, describe
la situacién y la evolucidon de las exportaciones e importaciones totales de Castilla y Ledn, para
posteriormente centrarse en la participacién de cada provincia en el comercio exterior de la region. En
una tercera fase, el capitulo desgrana la composicion sectorial y la especializacion productiva del
comercio internacional de la comunidad. El capitulo concluye con un andlisis del ambito geografico
tanto por paises como por continentes con los que la region mantiene relaciones comerciales.

El volumen total de comercio internacional, ademds de los cinco continentes (Africa, América, Asia.
Europa y Oceania) incluye operaciones realizadas con las regiones polares a las que habria que afadir
el avituallamiento de buques y aeronaves, el comercio con territorios no delimitados, las mercancias
desnacionalizadas y el comercio entre empresas nacionales. Por este motivo, a pesar de su escasa o
nula cuantia en la mayoria de los sectores analizados, en determinados casos muy puntuales, el total,
tanto de las exportaciones como de importaciones regionales, puede no coincidir con la suma de los
cinco continentes.

La estructura del primero capitulo se mantiene en los cinco siguientes, cada uno de ellos centrado en
un sector econdmico especifico. En concreto, los capitulos segundo abkexto analizan de forma
pormenorizada los cinco sectores econdmicos que concentran el 97,4% de las exportaciones y el 94,8%
de las importaciones regionales® que, a su vez, engloban 58 tipos diferentes de productos:

1. Alimentos Carne, Lacteos y huevos, Pesca, Cereales, Frutas y legumbres, Azlcar, café y cacao,
Preparados alimenticios, Bebidas, Tabacos, Grasas y aceites, Semillas y frutos oleaginosos,
Piensos animales

2. Semimanufacturas Metales no ferrosos, Hierro y acero, Productos quimicos organicos,
Productos quimicos inorgdnicos, Medicamentos, Plasticos, Abonos, Colorantes y curtientes,
Aceites esenciales y perfumado, Otros productos quimicos, Papel, Material de construccion,
Neumaticos y cdmaras, Resto otras semimanufacturas.

3. Bienes de equipoMaquinarias agricola, Maquinaria obras publicas, Maquinaria textil,
Maquinaria para trabajar metal, Maquinaria para ciertas industrias, Maquinaria para uso general
industria, Equipo de oficina, Maquinaria automatizacion datos, Equipo telecomunicacion,
Material ferroviario, Vehiculos transporte mercancias, Buques, Aeronaves, Equipo generador de
fuerza, Aparatos eléctricos, Aparatos de precisidn, Resto bienes de equipo.

4. Sector automévilAutomaviles y motos, Componentes del automovil

! Dada su escaso peso relativo en el comercio internacional de Castillay Ledn, no se realiza un examen exhaustivo
de los productos energéticos, las materias primas, los bienes de consumo duradero y otras mercancias.
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5. Manufacturas de consum@ibras textiles, Hilados, Tejidos, Vestuario, Resto textiles, Calzado,
Juguetes, Alfareria, Joyeria y relojes, Cuero y manufacturas del cuero, Otras manufacturas de
consumo

Una vez que se ha profundizado en los pormenores del comercio internacional de los cinco sectores
con mayor peso en las relaciones exteriores de Castilla y Ledn, el capitulo siete analiza las
exportaciones e importaciones de la regién atendiendo a su intensidad tecnoldgica. Con este fin, la
clasificacidn utilizada es la empleada por el ICEX que, en paralelo a la tipificacién seguida por el INE,
considera cuatro niveles de intensidad tecnoldgica de los productos recogidos en las divisiones y
grupos de la Clasificacion Nacional de Actividades Econémicas (CNAE):

- Nivel de tecnologia altoProductos farmacéuticos; Productos informéticos, electrénicos y
Opticos; Construccién aerondutica y espacial.

- Nivel de tecnologia medalto: Artes graficas y reproduccion de soportes grabados; Industria
guimica; Armas y municiones; Material y equipo eléctrico; Maquinaria y equipo n.c.0.p.;
Vehiculos de motor, remolques y semirremolques; Locomotoras y material ferroviario;
Vehiculos militares de combate; Material de transporte n.c.0.p.; Instrumentos y suministros
médicos y odontoldgicos.

- Nivel de tecnologia medimajo: Coquerias y refino de petréleo; Productos de caucho y plasticos;
Otros productos minerales no metalicos; Metalurgia; fabricacidon de productos de hierro, acero
y ferroaleaciones; Productos metdlicos, excepto maquinaria y equipo, excluyendo armas y
municiones; Reparacién e instalacién de maquinaria y equipo.

- Nivel de tecnologia medimajo. Resto de divisiones y grupos de la CNAE.

El capituloochoaborda el comercio internacional con la principal drea comercial con la que Castilla 'y
Ledn mantiene relaciones: la Unidén Europea, mientras que el capitulo nueveenfoca hacia el drea
comercial con el que mantiene fuertes lazos culturales y sociales: los 19 paises latinoamericanos
(Argentina, Bolivia, Brasil, Chile, Colombia, Costa Rica, Cuba, Republica Dominicana, Ecuador,
Guatemala, Honduras, México, Nicaragua, Panam3, Peru, Paraguay, El Salvador, Uruguay y Venezuela).
Tanto en este capitulo como a lo largo del trabajo se particulariza en las relaciones con MERCOSUR
(Argentina, Brasil, Paraguay y Uruguay). A su vez, los capitulos diez y oncexaminan las relaciones
comerciales con los dos paises que mayor protagonismo tienen en el comercio mundial: Estados
Unidos y China. En las cuatro zonas, se aborda la especializacion productiva del comercio, la
implicacion de cada provincia castellano y leonesa o la intensidad tecnoldgica de los productos
intercambiados.

El informe finaliza con el capitulo doce dedicado al analisis del comercio internacional desde la
perspectiva de las provincias de Castilla y Ledn, donde se detallan las particularidades de cada una de
ellas en relacién a las exportaciones e importaciones por tipos de productos, asi como al destino y
origen del comercio exterior por paises y zonas de influencia.

La realizacion de este observatorio ha utilizado como Unica fuente de informacién las Estadisticas de
Comercio Exterior Espanol (ESTACOM) que el Instituto de Comercio Exterior (ICEX) produce con el
objetivo de obtener un seguimiento de los valores de comercio de Espaina con el resto de los paises
del mundo. Para su elaboracién utiliza la informacidon proporcionada por la Agencia Estatal de
Administracion Tributaria (Departamento de Aduanas e Impuestos Especiales) sobre las operaciones
comerciales realizadas con los Estados Miembros de la Unién Europea y con Terceros Paises. Dentro
de este sistema de informacidn las variables en el analisis han sido las correspondientes a exportacion,
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importacién, saldo comercial y nimero de empresas exportadoras e importadoras. Siendo necesario
realizar las siguientes puntualizaciones:

Las exportaciones estan valoradas en términos FOB (Free On Boaldy las importaciones en
términos CIF (Cost, Insurance and Freigjhta divisa empleada en el estudio de ambas
magnitudes, asi como, en el valor de los déficits y superdvits comerciales, ha sido el euro.

En el presente documento, el término “‘empresa” ya sea exportadora o importadora, debe
entenderse no como una unidad de produccién sino, tal y como hace ESTACOM, como
operadores que realizan operaciones de comercio declarado sin que tengan necesariamente
condicién juridica de empresa.

Los datos utilizados se obtuvieron en febrero de 2025. Por este motivo, las variaciones
interanuales de las diferentes magnitudes confrontan datos provisionales del Ultimo ejercicio
con datos definitivos del ejercicio anterior.

Alo largo del trabajo, en numerosas ocasiones, los datos relativos al nimero de empresas estan
sujetos a secreto estadistico. Cuando esto ocurra, dentro de la tabla correspondiente
apareceran las siglas “SE”. En otras ocasiones, aparecera el simbolo “-“ para indicar que en esa

cuestidon concreta no existen datos.

Colegio de Economistas de Valladolid, Palenciay Zamora
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.  PERSPECTIVA GLOBADEL COMERCIO EXTERIOR DE CASTILLA'Y
LEON

I.1. Exportaciones e importaciones : una vision de conjunto

Las relaciones comerciales de Castillay Ledn con el exterior durante 2025 (Tabla I.1) se pueden resumir
en 20.054 millones exportados, 16.373 importados y un superavit de 3.681,1 millones, lo que
representa una tasa de cobertura del 122,5%. Las exportaciones apenas han crecido un 0,2% respecto
al afo anterior, mientras que las importaciones se anotan un avance del 2%. Esta evolucion se refleja
en un empeoramiento del saldo comercial del 6,9%. Detras de las relaciones comerciales de la region
operan 5.271 empresas exportadoras, un 4,1% menos que en el afio anterior, y 14.066 importadoras,
un 0,9% menos que el afio precedente. Cada una de las primeras ha tenido unas ventas medias de 3,8
millones y cada una de las segundas unas compras de 1,16 millones.

Tablal.1. Exportaciones e importaciones totales de Castillay Lear205

L oumen T epeses[aAttey
YR o5 Espari | Nomero | Var-anual | %l Espara

Exportaciones  20.054,1 0,2% 5,2% 5.271 -4,1% 4,1% 3,80
Importaciones  16.373,0 2,0% 3,7% 14.066 -0,9% 3,3% 1,16
Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Durante los ultimos cinco afios las exportaciones han superado a las importaciones (Grafico I.1),
alcanzando el mayor superavit en 2024 (3.953 millones), donde la tasa de cobertura fue del 124,6%, y
el menor en 2022 (949 millones) con una tasa de cobertura de 106,8%.

Graficol.l. Evolucion anual de las exportaciones e importacionesles deCastillay Leon
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Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Las exportaciones regionales suponen el 3,8 del total nacional y las importaciones el 3,9% (Tabla 1.2).
En el primer caso, Castillay Ledn ocupa el noveno puesto en el ranking nacional, lejos del peso relativo
de Catalufia (26,1%) y, en el segundo caso, la region se sitla en el noveno lugar, también lejos de
Catalufia (25,7%). El aumento de las exportaciones de Castilla y Ledn esta lejos de la mejoria que marca
Extremadura (22,4%), mientras que el avance de las importaciones regionales también se aleja de la
mejor evolucidn que marca Aragén (15,6%). Desde la regién opera el 1,2% de las empresas
exportadoras de Espaiia y el 3,3% de las importadoras. La evolucién seguida por las exportaciones
contrasta tanto con el incremento que se anota Extremadura (22,4%) como con la caida de las Islas
Baleares (8%). De igual forma, la senda seguida por las importaciones se aleja del avance de Aragén
(15,6%) y del retroceso que se anota el Pais Vasco (6,1%).

Colegio de Economistas de Valladolid, Palenciay Zamora
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Tablal.2. Exportaciones e importaciones totales por comunidades autbnomas

Saldo Tasade
Comunidades Auténomas |[a A f f 2 N° empresag a A f f 2 N° empresag Comercial cobertura

Andalucia 41.314,9 0,6% 16.422 39.860,8 -3,5% 53.562 1.454 103,6%
Aragon 17.369,4 -6,9% 4.365 20.076,2 15,6% 9.748 -2.707 86,5%
Asturias, Principado de 5.596,7 -2,1% 1.943 5.303,3 -5,2% 7.514 293 105,5%
Balears, llles 1.623,4 -8,0% 2.729 1.586,8 -2,3% 18.818 37 102,3%
Canarias 4.500,3 15,2% 5.238 4.656,6 3,5% 49.620 -156 96,6%
Cantabria 2.799,3 -5,3% 1.264 2.981,5 6,5% 4.823 -182 93,9%
Castillay Ledn 16.057,7 0,2% 5.271 16.373,0 2,0% 14.066 -315 98,1%
Castilla - La Mancha 17.207,7 4,4% 6.735 17.797,3 3,4% 11.686 -590 96,7%
Cataluiia 110.752,5 0,6% 45.405 114.359,8 3,3% 89.955 -3.607 96,8%
Comunitat Valenciana 35.499,8 1,5% 22.163 37.296,6 5,1% 50.715 -1.797 95,2%
Extremadura 2.227,0 22,4% 1.973 2.202,2 -1,1% 4.549 25 101,1%
Galicia 20.909,8 -0,3% 6.212 21.364,4 2,2% 18.494 -455 97,9%
Madrid, Comunidad de 95.648,4 9,1% 29.285 107.571,4 12,5% 104.823 -11.923 88,9%
Murcia, Region de 14.625,3 -3,6% 5.049 13.970,8 -4,5% 10.476 655 104,7%
Navarra, Comunidad Foral de  27.030,9 -3,6% 14.021 26.604,9 -1,6% 18.875 426 101,6%
Pais Vasco 6.475,0 -5,8% 2.859 6.080,2 -6,1% 5.559 395 106,5%
Rioja, La 1.735,8 -2,1% 1.786 1.864,6 7,4% 2.748 -129 93,1%
Espafia 424.740,7 0,7% 127.084  444.146,4 4,6% 432.627 -19.406 95,6%

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

El comercio internacional de la comunidad estda marcado por importantes diferencias en el papel
jugado por cada provincia tanto en las exportaciones como en las importaciones, tal y como evidencia
el Grafico I.2.

Gréficol.2. Distribucionprovincialde las exportaciones e importaciones de Castillay Ledn
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Segovia (M): 476,7 == Importaciones (M): 16.373,0 B salamanca (X): 1.378,9

Soria (M): 407,5 == Exportaciones (X): 20.054,2 I Segovia (X): 813,0
== Soria (X): 599.8

Valladolid (M): 7.696,4

Valladolid (X): 9.403,1
Superavit: 3.681,1

Zamora (M): 190,1

Zamora (X): 335,9

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Las provincias de Valladolid y Burgos despuntan por el volumen de sus exportaciones (Tabla I.3). Los
9.403,1 millones vendidos al exterior desde Valladolid por 1.489 empresas, representan el 46,9% del
total regional, después de un aumento interanual del 19,9%. A su vez, los 4.344,4millones vendidos
desde la provincia burgalesa por 1.352 empresas, suponen el 21,7% del total regional, tras un avance
anual del 9,3%. A pesar de su relevancia regional, en el contexto nacional estas dos provincias se situan
en el puesto 12 y 22, respectivamente. Ledn, Palencia, Segovia, Soria y Zamora han visto minorar sus
ventas al exterior. Mientras que Salamanca y Valladolid se anotan los mayores incrementos (20,7% y
19,9%, respectivamente). Ademas, esta Ultima es la provincia con la venta media por empresa mas alta
de la region (6,32 millones), siendo la Unica que supera la media regional (3,8 millones). En todo caso,
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la evolucién descrita no evita que Avila y Zamora contintie en la zaga del ranking nacional y que sus
exportaciones por empresa sean las mas baja de la regién (0,57 y 0,67 millones, respectivamente).

Tablal.3. Exportacionestotales de Castilla y Ledmpor provincias

Provincias aAf f 2y Distribucion % s/ Espafia Var. anual Ranking  N° empresas Mill. por empresa
Avila 168,8 0,8% 0,0% 7,1% 51 298 0,57
Burgos 4.344,4 21,7% 1,1% 9,3% 22 1.352 3,21
Ledn 1.438,0 7,2% 0,4% -12,0% 41 889 1,62
Palencia 1.572,3 7,8% 0,4% -51,8% 39 426 3,69
Salamanca 1.378,9 6,9% 0,4% 20,7% 42 684 2,02
Segovia 813,0 4,1% 0,2% -1,0% 45 422 1,93
Soria 599,8 3,0% 0,2% -28,4% 47 277 2,17
Valladolid 9.403,1 46,9% 2,4% 19,9% 12 1.489 6,32
Zamora 335,9 1,7% 0,1% -2,0% 50 505 0,67
Castillay Le6r 20.054,1 100,0% 5,2% 0,2% - 5.271 3,80

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

También las provincias de Valladolid y Burgos destacan por el volumen de sus importaciones (Tabla
1.4). Las vallisoletanas (7.696,4 millones), llevadas a término por 3.843 empresas, representan el 47%
del total regional, a pesar de una caida interanual del 4,9%. A su vez, las burgalesas, realizadas por
3.263 empresas, alcanzan un volumen de 3.234,2 millones, un 4% superior al afio anterior. A pesar de
su relevancia regional, en el contexto nacional estas dos provincias se sitlan en el puesto 13 y 26,
respectivamente. Cuatro provincias (Avila, Segovia, Soria y Zamora,) realizan respectivamente menos
del 3% de las compras al exterior de Castilla y Ledn, estando, todas ellas por encima del puesto 45 en
el ranking importador nacional. Acorde con ello, Soria es la provincia con menor nimero de empresas
importadoras de la region. Palencia y Ledn son las que mas han aumentado sus importaciones durante
el ultimo afo, mientras que el mayor retroceso se anota en la provincia segoviana. En todas, salvo en
Valladolid, la importacién media por empresa es inferior a la media regional.

Tablal.4. Importaciones totales de Castilla y Le@or provincias

Provincias aAf f 2y Distribucion % s/ Espafia Var. anual Ranking  N° empresas Mill. por empresa
Avila 2343 1,4% 0,1% 19,1% 51 1.130 0,21
Burgos 3.234,2 19,8% 0,7% 4,0% 26 3.263 0,99
Ledn 1.335,9 8,2% 0,3% 20,2% 37 2.980 0,45
Palencia 1.188,4 7,3% 0,3% 36,4% 40 1.323 0,90
Salamanca 1.609,5 9,8% 0,4% 7,6% 34 2.099 0,77
Segovia 476,7 2,9% 0,1% -11,5% 46 1.391 0,34
Soria 407,5 2,5% 0,1% -10,9% 49 830 0,49
Valladolid 7.696,4 47,0% 1,7% -4,9% 13 3.843 2,00
Zamora 190,1 1,2% 0,0% 1,5% 52 1.073 0,18
Castillay Le6r 16.373,0 100,0% 3,7% 2,0% - 14.066 1,16

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Los datos de compras y ventas al exterior de cada provincia, arrojan un saldo positivo en seis de ellas
y negativo en Avila, Salamanca y, especialmente en Valladolid (Grafico 1.3). Esta ultima se apunta un
déficit de 250,5 millones que implica que las exportaciones realizadas desde esta provincia sélo cubren
el 96,9% de sus importaciones. El mayor superavit se contabiliza en Palencia (2.387 millones) lo que
equivale a una tasa de cobertura del 373,9%.
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Graficol.3. Saldo comercial total de las provincias de Castillay Leotidnésde euros)
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Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

[.2.  Composicion sectorial

El comercio exterior de la regién en 2025 ha estado marcado por importantes diferencias sectoriales
tanto en las exportaciones como en las importaciones, tal y como pone de relieve el Grafico 1.4.

Graficol.4. Distribucidénsectorialde las exportaciones e importaciones de Castilla y Lédillones
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Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Las exportaciones (Tabla I.5) estdn marcadas por una concentracion en el sector del automovil (38,8%),
semimanufacturas (25,8%), alimentos (15,9%) y bienes de equipo (13,3%). El mayor nimero de
empresas se dedica a la venta exterior de alimentos (1.892), cantidad muy superior a las dedicas a
productos energéticos (50). Otras mercancias ha sido el sector que se anota el incremento mas
acentuado en la facturacion externa (57,9%), contrastando con el retroceso en productos energéticos
(21,9%). El volumen exportado en relacién con el nUmero de empresas muestra que las mayores ventas
por operador se realizan en el sector del automdvil (21,1 millones) y las mas bajas en otras mercancias
(0,2 millones).

Tablal.5. Exportaciones dedeCastilla y Lebén posectores

Sectores aAf t 2y Distribucion % s/ Espafia Var. anual% N°empresas| Mill. por empresal
Alimentos 3.184,7 15,9% 4,2% -4,0% 1.892 1,7
Productos energéticos 14,5 0,1% 0,1% -21,9% 50 0,3
Materias primas 265,5 1,3% 2,8% 13,2% 260 1,0
Semimanufacturas 5.176,7 25,8% 5,0% -5,0% 1.198 4,3
Bienes de equipo 2.671,1 13,3% 3,6% 13,2% 1.479 1,8
Sector automovil 7.788,0 38,8% 15,8% -1,0% 369 21,1
Bienes consumo duradero 78,5 0,4% 1,2% -2,4% 268 0,3
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N° empresas| Mill. por empresa

aAf f 2y Distribucion

Sectores % s/ Espafia Var. anual%

Manufacturas de consumo 571,8 2,9% 1,6% 16,5% 846 0,7
Otras mercancias 303,3 1,5% 2,7% 57,9% 1.536 0,2
Castillay Le6n 20.054,1 100,0% 5,2% 0,2% 5.271 3,8

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Del mismo modo, las importaciones (Tabla I.6) giran alrededor del sector del automévil (21,3%), de los
bienes de equipo (28,5%) y de las semimanufacturas (28,5%). El mayor nimero de operadores se
dedica a la compra exterior de manufacturas de consumo (5.529 empresas), cantidad muy superior a
las dedicas a los productos energéticos (152). El incremento mds acentuado de importaciones se anota
en alimentos (17,8%) y productos energéticos (17,1%), contrastando con el retroceso de otras
mercancias (49%) y en el sector del automovil (16,6%). Las cifras de importacidn en relacién con el
numero de empresas ponen de manifiesto que la mayor compra media se realiza por el sector del
automovil (2,3 millones) y la menor en otras mercancias.

Tablal.6. Importacionesde Castilla y Ledn pasectores

Sectores aAf 2y Distribucion % s/ Espafia Var. anual®% N° empresas
Alimentos 2.181,3 13,3% 3,8% 17,8% 865 2,5
Productos energéticos 13,7 0,1% 0,0% 17,1% 152 0,1
Materias primas 517,8 3,2% 4,2% 1,5% 420 1,2
Semimanufacturas 4.670,2 28,5% 4,5% 8,3% 3.145 1,5
Bienes de equipo 4.663,2 28,5% 4,4% 7,1% 5.182 0,9
Sector automovil 3.481,6 21,3% 7,5% -16,6% 1.493 2,3
Bienes consumo duradero 282,6 1,7% 2,5% -2,7% 1.187 0,2
Manufacturas de consumo 547,1 3,3% 1,1% 4,6% 5.529 0,1
Otras mercancias 15,4 0,1% 0,5% -49,0% 3.084 0,0
Total 16.373,0 100,0% 3,7% 2,0% 14.066 1,2

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Los datos de compras y ventas al exterior por sectores, arrojan un saldo negativo en tres de ellos
(Gréfico I.5), siendo especialmente intenso en el comercio de bienes de equipo (1.992,1 millones). En
otros términos, las exportaciones de estos productos realizada desde la comunidad sdlo cubren el
57,3% de las importaciones. En sentido contrario, el mayor superdvit se registra en el sector del
automovil (4.306,4 millones) lo que equivale a una tasa de cobertura del 223,7%.

Graficol.5. Saldo comercial de Castilla y Ledn pectores(millonesde euros)
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Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).
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[.3.  Especializacion productiva

Las exportaciones desde Castilla y Ledn se caracterizan por su elevada concentracién en un nimero
muy reducido de productos. El 70,2% de las ventas giran en torno a los 10 productos recogidos en la
Tabla 1.7, al frente de los cuales se posicionan los automoéviles y motos (4.967,2 millones) que
representan el 24,8% del total. Junto a él, sélo dos productos anotan unas ventas superiores a 1.000
millones de euros, también relacionados con el mundo del automévil: componentes del automovil
(2.820,9 millones) y neumaticos y camaras (1.628,0 millones). Entre los diez productos mas vendidos
por Castillay Ledn, no todos han mostrado el mismo comportamiento durante el Ultimo afio, oscilando
entre un aumento del 47,7% en las ventas de equipos generadores de fuerza y una caida 15,4% de
neumaticos y cdmaras.

El mayor numero de operadores se dedica a la venta de carne (356) y el menor a la de neumaticos y
camaras (30). La relacion entre el volumen exportado y nimero de empresas muestra que la mayor
venta media se anota en las operaciones con neumaticos y camaras (54,3 millones) que contrasta con
los de carne (2,2 millones).

Tablal.7. Principales productos exportados desde Castilla 'y Le6n

Productos arAfft2ys %s/CyL Var. anualo N° empresas  Mill. por empresa
Automoviles y motos 4.967,2 24,8% -10,8% 104 47,8
Componentes del automovil 2.820,9 14,1% 22,6% 284 9,9
Neumaticos y cdmaras 1.628,0 8,1% -15,4% 30 54,3
Medicamentos 947,2 4,7% 2,7% 76 12,5
Carne 778,1 3,9% -5,9% 356 2,2
Aparatos eléctricos 726,3 3,6% -5,0% 298 2,4
Equipos generadores de fuerza 688,9 3,4% 47,7% 43 16,0
Preparados alimenticios 552,7 2,8% -3,7% 212 2,6
Papel 496,2 2,5% 1,0% 170 2,9
Otras manufact. de consumo 482,0 2,4% 27,3% 415 1,2
Total productos 20.054,1 70,2% 0,2% 5.271 3,8

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

De forma paralela a las exportaciones, también las importaciones se caracterizan por una elevada
concentracion. El 58,8% de las compras giran en torno a los 10 productos recogidos en la Tabla 1.8, al
frente de los cuales se posicionan los componentes del automdévil (2.767 millones) que representan el
16,9% del total. A considerable distancia se encuentran las importaciones de aparatos eléctricos
(1.583,3 millones) y productos quimicos (947,6 millones).

Tablal.8. Principalegproductosimportados porCastilla 'y Leén

Productos aAff 2y < Distribucion Var.anuals N°empresas Mill. por empresa
Componentes del automovil 2.762,7 16,9% -20,2% 1.030 2,7
Aparatos eléctricos 1.583,3 9,7% 11,2% 1.603 1,0
Productos quimicos inorganicos 947,6 5,8% 8,1% 167 5,7
Magq. para uso general industrial 890,8 5,4% -8,4% 1.549 0,6
Automdviles y motos 719,0 4,4% 1,3% 543 1,3
Hierro y acero 636,1 3,9% -5,4% 405 1,6
Plasticos 583,2 3,6% 5,8% 1.701 0,3
Medicamentos 513,5 3,1% 8,0% 256 2,0
Productos quimicos organicos 509,3 3,1% 24,3% 223 2,3
Vehiculos transp. de merc. por carretera 485,1 3,0% 46,5% 211 2,3
Total productos 16.373,0 58,8% 2,0% 14.066 1,2

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).
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Entre los diez productos mas comprados por Castilla y Ledn, no todos han mostrado el mismo
comportamiento durante el ultimo afo, oscilando entre el 46,5% que aumentan las compras de
vehiculos de transporte de mercancias por carretera y el retroceso del 20% de componentes del
automovil. El mayor nimero de operadores se dedica a la compra de plasticos (1.701) y el menor a la
de productos quimicos inorganicos (167). La relaciéon entre el volumen importado y nimero de
empresas muestra que la mayor compra media se anota en las operaciones con productos quimicos
inorganicos (5,7 millones) que contrasta con los de las compras de pldsticos (0,3 millones).

El Grafico 1.6 sintetiza las mayores diferencias entre las compras y las ventas al exterior realizadas
desde Castilla y Ledn en cada producto. El superdvit mds elevado se alcanza en las relaciones con
automoéviles y motos (4.248 millones) seguido por neumaticos y camaras, equipos generadores de
fuerza, carne y medicamentos. En el extremo contrario el déficit mas pronunciado se contabiliza en los
productos quimicos inorganicos (920 millones), seguido de los saldos negativos con aparatos
electrénicos, maquinaria para uso general industrial, vehiculos para transporte de mercancias por
carretera y productos quimicos orgdnicos.

Graficol.6. Saldo del comercio exterior de Castilla y Ledn posductos(millones de euros)
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Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

l.4.  Ambito geogréafico de las relaciones comerciales exteriores

Las exportaciones e importaciones realizadas desde Castilla y Ledn en 2025 se caracterizan por una
elevada concentracidn en un nimero muy reducido de paises de origen y destino, tal y como pone de
manifiesto el Grafico I.7.
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Graficol.7. Distribucidn de las exportaciones e importaciones de Castilla y Le6n por paises
(millones de euros)
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Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).
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Las exportaciones se caracterizan por su concentracién en un nimero muy reducido de paises: el 45,7%
de los 20.054,1 millones vendidos al exterior se han encaminado a cuatro paises y el 73,8 a los diez
recogidos en la Tabla I.9. Destacan por encima del resto los 4.441,5 millones vendidos a Francia (22,1%
del total). Aparte de éste, sélo seis paises compran a la regidon productos por valor superior a 1.000
millones de euros: Portugal, Italia, Bélgica, Alemania, Marruecos y Reino Unido. Entre los diez paises
gue mds compran en Castilla y Ledn, sélo aparecen Marruecos, Estados Unidos y Turquia como no
europeos. No todos han mostrado el mismo comportamiento durante el Ultimo afio. Asi, frente a una
notable expansidn de las ventas a Marruecos, cabe subrayar los retrocesos con Italia y Alemania.

Superavit: 3.681,1 I

El mayor nimero de operadores se dedica a la venta en Reino Unido (1.245), mientras que, en Francia,
con un volumen sensiblemente mayor, sélo ha sido necesaria la intervencién de 969. La relacidn entre
el volumen exportado y nimero de empresas muestra que la mayor venta media se anota en las
operaciones con Francia (4,6 millones) que contrasta con los 0,7 millones de las que han vendido a
Estados Unidos.

Tablal.9. Principales paisede destinode lasexportaciones de Castillay Leon

aArfft2ySé¢ Distribucion Var. anuab N° empresas
Francia 4.441,5 22,1% -15,3% 969 4,6
Portugal 1.775,8 8,9% -10,0% 1.081 1,6
Bélgica 1.662,5 8,3% 35,5% 470 3,5
Italia 1.285,1 6,4% -21,0% 632 2,0
Marruecos 1.242,6 6,2% 216,5% 522 2,4
Reino Unido 1.183,9 5,9% 10,5% 1.245 1,0
Alemania 1.005,3 5,0% -17,0% 703 1,4
Turquia 843,4 4,2% 23,5% 235 3,6
Estados Unidos 740,0 3,7% 19,2% 1.007 0,7
Polonia 613,8 3,1% 13,1% 382 1,6
Total 20.054,1 73,8% 0,2% 5.271 3,8

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

De forma paralela a las exportaciones, también las importaciones se caracterizan por una elevada
concentracion: el 45,2% de los 16.373 millones adquiridos en el extranjero ha tenido su origen en
cuatro paises, y el 72,9% proceden de los diez que aparecen en la (Tabla 1.10). Sobresalen por encima
del resto, los 3.310,1 millones comprados en Francia (20,2%). Ademas de éste, sélo cuatro paises
venden a la region productos por valor superior a 1.000 millones: Alemania, Italia, Portugal y Reino
Unido. Entre los diez paises que mas exportan a Castilla y Ledn, sélo aparece China, Marruecos y
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Turquia como no europeos. No todos han mostrado la misma evolucion durante el ultimo afio. Asi,
frente a una expansion de las adquisiciones a Marruecos, el mayor retroceso se contabiliza con ltalia.
El mayor nimero de empresas se dedica a la compra en China (5.063) y Reino Unido (2.376), mientras
que, en Francia, con un volumen sensiblemente mayor, sélo ha sido necesaria la intervencién de 1.331.
La relaciéon entre el volumen importado y el nimero de empresas muestra que la mayor compra media
se anota en las operaciones con Marruecos (4,7 millones) frente a los 0,2 millones de las que han
comprado a China.

Tablal.10. Principales paises de origen de lagportaciones de Castillay Ledn

Pais aiff2yS: Distribucion Var. anualo N° empresas
Francia 3.310,1 20,2% 8,2% 1.331 2,5
Alemania 1.769,7 10,8% 7,9% 1.548 1,1
Reino Unido 1.165,6 7,1% 7,2% 2.376 0,5
Portugal 1.154,8 7,1% -9,8% 1.144 1,0
Italia 1.131,9 6,9% -17,9% 1.344 0,8
China 896,5 5,5% 4,2% 5.063 0,2
Paises Bajos 728,5 4,4% -1,3% 868 0,8
Marruecos 648,9 4,0% 14,0% 142 4,6
Turquia 562,7 3,4% 9,3% 649 0,9
Polonia 562,5 3,4% -1,1% 572 1,0
Total 16.373,0 72,9% 2,0% 14.066 1,2

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

El Grafico 1.8 sintetiza las mayores diferencias entre las compras y las ventas al exterior realizadas
desde Castilla y Ledn en cada pais. El superdvit mas elevado se alcanza en las relaciones con Bélgica
(1.143,4 millones), lo que implica una tasa de cobertura del 320,3%. Tras él se encuentran los saldos
positivos con Francia, Portugal, Marruecos y Estados Unidos. En el extremo contrario el déficit mas
pronunciado se contabiliza con Alemania (764,4 millones), donde las ventas sélo permiten cubrir el
56,8% de las compras realizadas, seguido de los saldos negativos con China, Paises Bajos, Republica
Checa y Hungria.

Graficol.8. Saldo del comercio exteriode Castilla y Ledpor paisegmillonesde euros)
1.143,4 11314

621,0 593,7
. . =
-764,4

Bélgica Francia Portugal Marruecos Estados Hungria Republica Paises China Alemania
Unidos Checa Bajos
Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).
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El andlisis por paises explica que la mayor parte de las ventas al exterior (Tabla I.11) se encaminaron
hacia Europa (78,3%), muy por encima de América (8,3%), Asia (5,1%) y Africa (7,6%), siendo
irrelevante la facturacidn en Oceania. Las ventas en Europa representan el 5,5% de todas las realizadas
desde Espafia a este continente, mientras que ascienden al 6,8% de las orientadas a Africa. Sobresale
el incremento con Africa (131,7%) frente al retroceso con Asia (11,7%). El mayor nimero de empresas
se dedica a la venta en Europa (3.365), cantidad muy superior a las 884 que operan con el continente
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africano. Las cifras de exportacion en relacién con el numero de empresas muestran que la mayor
venta por compaiiia se contabiliza en Europa (4,7 millones) y la menor en Oceania (0,6 millones).

Tablal.11. Exportaciones totales de Castilla'y Ledn por continentes

Continente arft2ySa Distribucion Var. anual % % s/ Espafa N° empresas
Africa 1.530,0 7,6% 131,7% 6,8% 884
América 1.668,8 8,3% 11,9% 4,3% 1.894
Asia 1.027,1 5,1% -11,7% 3,3% 1.111
Europa 15.694,2 78,3% -5,1% 5,5% 3.365
Oceania 133,7 0,7% -15,0% 5,6% 227
Total 20.054,1 100,0% 0,2% 5,2% 5271

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Andlogamente, el origen preferente de las compras de Castilla y Ledn en el extranjero (Tabla 1.12) es
Europa (79,1%) seguido a mucha distancia por el continente asidtico (10,7%), Africa (5,5%) y América
(4,6%). Las importaciones procedentes del continente europeo representan el 5,2% del total comprado
en este continente desde Espafia, mientras que apenas alcanzan el 1,3% de las originarias de América.
Oceania se anota el mayor incremento de las ventas destinadas a Castilla y Ledn (248,4%). De acuerdo
con estos datos, el mayor nimero de empresas se dedica a la compra en Asia (7.051), cantidad muy
superior a las 355 que importan desde Africa. La relacién entre el volumen importador y nimero de
empresas muestra que la mayor compra media se contabiliza en las que operan con Africa (2,5
millones).

Tablal.12. Importaciones totales de Castillay Ledn por continentes

Continente arff2ySa Distribucion Var. anual % % s/ Espafia N° empresas
Africa 900,8 5,5% 15,6% 2,6% 355
América 746,0 4,6% -3,3% 1,3% 2.907
Asia 1.752,1 10,7% -0,5% 1,8% 7.051
Europa 12.954,0 79,1% 1,7% 5,2% 6.246
Oceania 20,0 0,1% 225,4% 2,0% 319
Total 16.373,0 100,0% 2,0% 3,7% 14.066

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

El contraste de las exportaciones y las importaciones realizadas en cada uno de los ambitos geograficos
(Grafico 1.9) revela un saldo negativo con Asia de 725 millones. Este déficit comercial supone que las
exportaciones regionales sélo permiten pagar el 58,6% de las compras realizadas en este territorio. El
mayor superavit se registra con el continente europeo (2.740,2 millones) lo que implica una tasa de
cobertura del 121,2%.

Graficol.9. Saldo comercial de Castilla y Ledn por continentes (millones de euros)
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Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).
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Un analisis por grandes zonas comerciales constata que la mayor parte de las exportaciones regionales
(Tabla 1.13) se encaminaron a la Unién Europea (71,7%), siendo muy escaso el peso de las ventas a
Latinoamérica (4,1%), MERCOSUR (1,6%), Estados Unidos (3,7%) y China (1,3%). Esta distribucidn de
las ventas se produce después de caidas con la Unién Europea (6,6%) y China (0,5%) junto a subidas
con Latinoamérica (12,6%), MERCOSUR (28,1%) y Estados Unidos (19,2%). Contrasta el valor medio de
las operaciones con la Unidn Europea (5,44 millones) con el materializado en Latinoamérica (0,68

millones).

Tablal.13. Exportaciones e importaciones por zonas de influencia

Exportaciones Importaciones

aAf t 2y Distribucion Var. anual % N°empresas a A £ £ 2 y Distribucién Var. anual % N° empresas]

Unién Europea 14.381,9 71,7% -6,6% 2.643 12.165,3 74,3% 0,8% 5.416
Latinoamérica 817,4 4,1% 12,6% 1.203 330,8 2,0% -7,9% 777
MERCOSUR 317,9 1,6% 28,1% 339 117,9 0,7% -17,6% 302
Estados Unidos 740,0 3,7% 19,2% 1.007 327,8 2,0% -5,5% 2.204
China 255,9 1,3% -0,5% 295 896,5 5,5% 4,2% 5.063
Castillay Ledn  20.054,1 82,3% 0,2% 5.271 16.373,0 84,5% 2,0% 14.066

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Andlogamente, también el origen preferente de las importaciones son los paises de la Unidn Europea
(74,3%). Frente a este volumen abrumador, las compras en China (5,5%), Estados Unidos (2%)
Latinoamérica (2%) o MERCOSUR (0,7%) resultan irrelevantes. Este reparto internacional de las
adquisiciones se produce después de incrementos con la Unién Europea (0,8%) y China (4,2%) junto a
retrocesos con Estados Unidos (5,5), Latinoamérica (7,9%) y MERCOSUR (17,6%).

El contraste de las exportaciones y las importaciones realizadas en cada uno de las cinco zonas
geograficas (Grafico 1.10) revela un fuerte superavit con la Unién Europea (2.216 millones) donde la
tasa de cobertura es del 118,2%. A mucha distancia se encuentran los saldos positivos con
Latinoamérica, Estados Unidos y MERCOSUR. En el extremo contrario la region tiene un déficit
comercial con China de 640,6 millones, donde las ventas sélo permiten cubrir el 28,5% de las compras.

Graficol.10. Saldo comercial exterior por zonas de influencia (millones de euros)

2.216,6
486,5 412,2
200,0
] S ]
-640,6
Unidn Europea Latinoamérica MERCOSUR Estados Unidos China

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Exportaciones Importaciones

aAf t 2y Distribucion Var. anual % N°empresas a A £ £ 2 y Distribucién Var. anual % N° empresas]

Unién Europea 14.381,9 71,7% -6,6% 2.643 12.165,3 74,3% 0,8% 5.416
Latinoamérica 817,4 4,1% 12,6% 1.203 330,8 2,0% -7,9% 777
MERCOSUR 317,9 1,6% 28,1% 339 117,9 0,7% -17,6% 302
Estados Unidos 740,0 3,7% 19,2% 1.007 327,8 2,0% -5,5% 2.204
China 255,9 1,3% -0,5% 295 896,5 5,5% 4,2% 5.063
Castillay Ledn  20.054,1 82,3% 0,2% 5.271 16.373,0 84,5% 2,0% 14.066

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).
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[I. COMERCIO INTERNACIONAL DE ALIMENTOS

II.L1. Exportaciones eimportaciones de alimentos

El comercio exterior de alimentos de Castillay Ledn durante 2025 se puede resumir en 3.184,7 millones
exportados y 2.181,3 importados (Tabla I.1). Las exportaciones han sido un 4% inferiores al afo
anterior, mientras que las importaciones crecen un 17,8%. Este comercio estd protagonizado por 1.892
empresas exportadoras (un 0,7% mas que el afio anterior) y 865 importadoras (un 0,9% menos que el
afio precedente). Cada una de las primeras ha tenido unas ventas medias de 1,68 millones, mientras
gue cada una de segundas ha realizado unas compras de 2,52 millones.

Tablall.1. Exportaciones e importaciones de alimentos en Castilla 'y Ledn

L amen T epesss  Taaccey

Exportaciones  3.184,7 -4,0% 4,2% 1.892 0,7% 10,3% 1,68

Importaciones 2.181,3 17,8% 3,8% 865 -0,9% 4,8% 2,52
Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

En el ultimo afio, el saldo comercial es positivo, arrojando un superavit de 1.003,4 millones después
de retroceder un 31,5% respecto a 2024, lo que se traduce en una tasa de cobertura del 146%. El
Graéfico 1.1 muestra la evolucién seguida durante los ultimos cinco afios, comprobandose que las
exportaciones han sido netamente superiores a las importaciones en todo el periodo. Precisamente,
el mayor superavit del dltimo lustro se alcanza en 2024 y el menor en 2025.

Graficoll.1. Evolucion anual de las exportaciones e importaciones de alimentos

3.500
§ 3.000
2 2.500 —
2 2.000 ; o S
%) 1.500 1305,6 1.316.Z TS T, O
e 1.003,4
S 1.000
0
2021 2022 2023 2024 2025

B saldo === Exportaciones —e===|mportaciones

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Las exportaciones regionales de alimentos representan el 4,2% del total nacional y las importaciones
el 3,8%. En el primer caso, Castilla y Ledn ocupa el octavo puesto en el ranking nacional, lejos de
Catalufia y Andalucia, aunque muy por encima de las Islas Baleares. En el segundo caso, la region se
situa en el noveno lugar, también lejos del volumen importador de Cataluiia y muy por encima de las
Extremadura. Desde la regidn opera el 10,3% de las empresas exportadoras de Espafia y el 4,8% de las
importadoras. El paso atrds dado por las exportaciones de la regién es el mas intenso de todas las
comunidades auténomas, contrastando con el incremento que se anota Canarias (20%). En sentido
contrario, el avance de las importaciones ha sido el mas acentuado de Espafiia, alejado del retroceso
que se anota Cantabria (16,1%).
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Tablall.2. Exportaciones e importaciones de alimentos por comunidades autbnomas

| Exortacones | Imporiaciones | Saldo Tasade
Comunidades Auténomas |[a A f 2 N° empresag a A f £ 2 Comercial cobertura

Andalucia 15.724,9 0,3% 3.895 7.136,6 -5,8% 2.615 8.588 220,3%
Aragén 3.676,2 -2,9% 977 1.251,4 6,4% 550 2.425 293,8%
Asturias, Principado de 322,9 11,9% 249 355,6 -5,1% 314 -33 90,8%
Balears, llles 147,8 13,6% 276 172,0 15,3% 418 -24 85,9%
Canarias 338,7 20,0% 342 1.229,0 7,9% 2.351 -890 27,6%
Cantabria 448,8 17,2% 213 486,8 -16,1% 228 -38 92,2%
Castillay Ledn 3.184,7 -4,0% 1.892 2.181,3 17,8% 865 1.003 146,0%
Castilla - La Mancha 3.824,6 4,4% 1.699 3.019,7 6,5% 757 805 126,7%
Catalufia 16.295,5 6,7% 6.119 15.952,7 8,9% 4.398 343 102,1%
Comunitat Valenciana 9.725,4 8,2% 3.533 6.211,4 15,1% 2.340 3.514 156,6%
Extremadura 1.673,7 -2,7% 713 366,1 7,7% 319 1.308 457,2%
Galicia 4.285,4 3,7% 1.531 5.203,2 3,4% 1.157 -918 82,4%
Madrid, Comunidad de 2.810,3 8,9% 2.676 7.306,1 11,6% 3.214 -4.496 38,5%
Murcia, Region de 7.318,8 4,0% 1.660 2.459,0 -5,2% 784 4.860 297,6%
Navarra, Comunidad Foralde  1.844,9 13,4% 1.396 2.330,8 12,6% 791 -486 79,2%
Pais Vasco 1.912,8 7,8% 782 870,6 14,4% 408 1.042 219,7%
Rioja, La 851,2 -1,1% 880 569,6 16,5% 230 282 149,4%
Espafia 74.979,2 4,0% 18.422 57.935,7 6,9% 18.022 17.044 129,4%

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Las exportaciones de alimentos de Castilla y Ledn (Tabla Il.1) se llevan a término, fundamentalmente,
desde Burgos, Palencia, Valladolid y Ledn. Las cuatro provincias concentran el 69,1% de las ventas
(2.201,5 millones), gestionadas por 1.486 empresas. No obsta su importancia regional, para que en el
contexto nacional se sitlien alrededor del puesto 30. Dos provincias (Avila y Soria) concentran
conjuntamente el 4,7% de las ventas exteriores de alimentos, ocupando una posicion irrelevante en el
ranking exportador nacional (puesto 49 y 51, respectivamente). Durante el Gltimo afio, Avila, Burgos,
Ledn, Segovia y Valladolid han visto reducir su facturacion exterior, siendo Palencia y Soria las que
anotan el incremento mas intenso (12,3% y 12,1%, respectivamente). El mayor nimero de empresas
exportadoras opera desde Valladolid (652) y el menor desde Soria (66. Las cifras de exportacién en
relacidn con el nUmero de empresas muestran que la mayor venta de alimentos se encuentra en las
compaiiias de Palencia (6,04 millones) y la mas baja en las de Soria (0,696 millones).

Tablall.3. Exportaciones de alimentopor provincias

Provincias aAff 2y Distribucibn % s/ Espafia Var. anual Ranking  N° empresas Mill. por empresa
Avila 104,0 3,3% 0,1% -0,9% 49 94 1,11
Burgos 461,7 14,5% 0,6% -5,5% 34 393 1,17
Ledn 426,7 13,4% 0,6% -31,8% 37 316 1,35
Palencia 755,3 23,7% 1,0% 12,3% 27 125 6,04
Salamanca 359,0 11,3% 0,5% 9,6% 39 275 1,31
Segovia 2234 7,0% 0,3% -8,7% 45 132 1,69
Soria 45,4 1,4% 0,1% 12,1% 51 66 0,69
Valladolid 557,8 17,5% 0,7% -1,1% 31 652 0,86
Zamora 2514 7,9% 0,3% 1,2% 43 267 0,94
Castillay Le6r  3.184,7 100,0% 4,2% -4,0% - 1.892 1,68

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Las importaciones de alimentos estan protagonizadas en un 82,3% por las provincias de Burgos, Leén,
Palencia y Valladolid (Tabla I.4), aunque a diferencia de las exportaciones, en este caso no existe una
igualdad entre ellas. Con 575,1 millones, despunta la provincia burgalesa (26,4%), seguida de Palencia
que concentra el 20,5% (446,6 millones). A pesar de su importancia regional, en el contexto nacional
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estas dos provincias se sitlan en el puesto 23 y 27, respectivamente. A su vez, Soria, Segovia y Zamora
realizan conjuntamente el 8,7% de las compras al exterior de alimentos, estando las tres por encima
del puesto 45 en el ranking importador nacional. Los mayores incrementos interanuales en las
adquisiciones exteriores hay que buscarlos en Palencia (44,5%) y Salamanca (20,6) que contrastan con
el 1,5% que mejora Segovia. El mayor nimero de operadores se ubica en Valladolid (237) y el menor
en Soria (57). El valor de las importaciones puesto en referencia con el niumero de empresas, sefiala
que la mayor compra media se anota en las compaiiias de Burgos y Palencia (3,01 y 4,42 millones,
respectivamente), y la menor en las de Segovia (0,54 millones).

Tablall.4. Importaciones de alimentogor provincias

Provincias aAf f 2y Distribucion % s/ Espafia Var. anual Ranking  N° empresas Mill. por empresa
Avila 94,2 4,3% 0,2% 9,2% 47 71 1,33
Burgos 575,1 26,4% 1,0% 12,4% 23 191 3,01
Ledn 420,9 19,3% 0,7% 11,7% 31 169 2,49
Palencia 446,6 20,5% 0,8% 44,5% 27 101 4,42
Salamanca 101,2 4,6% 0,2% 20,6% 46 142 0,71
Segovia 57,7 2,6% 0,1% 1,5% 49 107 0,54
Soria 44,2 2,0% 0,1% 12,4% 50 57 0,78
Valladolid 352,6 16,2% 0,6% 13,2% 34 237 1,49
Zamora 88,8 4,1% 0,2% 16,3% 48 86 1,03
Castillay Leér  2.181,3 100,0% 3,8% 17,8% - 865 2,52

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Los datos de compras y ventas al exterior de alimentos de cada provincia (Grafico 11.2), arrojan un saldo
positivo en todas excepto en Burgos que anota un déficit de 113,4 millones. Los mayores superavits se
observan en Palencia (308,7 millones) y Salamanca (257,8 millones), con tasas de cobertura del 169,1%
y del 354,7%, respectivamente.

Graficoll.2. Saldo del comercio internacional de alimentos de las provincias de Castillay Ledn
(millones de euros)
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Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

II.2. Especializacion productiva en el comercio internacional de alimentos

El comercio exterior de los doce productos que engloba el epigrafe de alimentos se sintetiza en la Tabla
II.5. El grueso de las ventas exteriores (55,2%) se concentra en tres clases de productos: Carne,
Preparados alimenticios y Lacteos y huevos. De ellos, el mas relevante es el de la carne que, con una
facturacién de 778,1 millones, representa el 24,4% del total. Tras él, se sitian los 552,7 millones de
preparados alimenticios (17,4% del total) y los 427,6 millones de los lacteos y huevos (13,4%). Los
cereales se anotan el mayor aumento interanual (19,3%) y las grasas y aceites el retroceso mas
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pronunciado (31%). El nimero de operadores mas elevado actua con bebidas (861) y el mas reducido
(9) con tabacos.

Tablall.5. Exportaciones e importaciones de Castilla y Ledn por tipos de alimentos

Producto s CyL HsCoL

Carne 778,1 24,4% -5,9% 356 340,4 15,6% 29,8%

Lacteos y huevos 427,6 13,4% 7,6% 143 310,7 14,2% 18,5% 81
Pesca 91,4 2,9% -17,2% 55 196,3 9,0% 1,4% 57
Cereales 39,1 1,2% 19,3% 72 104,5 4,8% 5,0% 67
Frutas y legumbres 274,9 8,6% -16,6% 275 456,8 20,9% 12,0% 233
Azlcar, café y cacao 372,7 11,7% 3,4% 75 378,1 17,3% 37,8% 143
Preparados alimenticios 552,7 17,4% -3,7% 212 125,6 5,8% 16,7% 242
Bebidas 341,5 10,7% -2,8% 861 54,4 2,5% 5,2% 89
Tabacos 1,2 0,0% -6,6% 9 3,2 0,1% -6,3% 13
Grasas y aceites 65,6 2,1% -31,0% 107 93,3 4,3% 28,3% 98
Semillas y frutos oleaginosos 34,4 1,1% -9,5% 35 22,3 1,0% 18,2% 46
Piensos animales 205,6 6,5% 3,2% 104 95,6 4,4% -2,1% 101
Total 3.184,7 100,0% -4,0% 1.892 2.181,3 100,0% 17,8% 865

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

La importacién de alimentos se distribuye de forma mas equilibrada que las exportaciones, si bien,
destacan las compras de frutas y verduras (456,8 millones) con un peso relativo del 20,9%. Tras ellas,
se sitdan los 378,1 millones de azucar, café y cacao (17,3%), los 340,4 millones de carne (15,6%) y los
310,7 millones de lacteos y huevos (14,2%). El azucar, café y cacao se anotan la mayor subida (37,8%)
y el tabaco la caida mds pronunciada (6%). El nimero de operadores mas elevado actdan con
preparados alimenticios (242) y el mas reducido (13) con tabacos.

El comportamiento de ambas magnitudes determina un superavit para el conjunto de alimentos de
1.003,4 millones. La aportacién mas destacada a este saldo positivo es el comercio exterior de carne
(437,7 millones), preparados alimenticios (427 millones) y bebidas (287,1 millones). Estas aportaciones
se ven contrarrestadas por el déficit que registran las relaciones internacionales con pesca (104,9
millones) y frutas y legumbres (181,9 millones).

I.3.  Ambito geogréafico de las relaciones comerciales exteriores de alimentos

Las exportaciones e importaciones de alimentos realizadas desde Castilla y Ledn en 2024 se
caracterizan por una elevada concentracion en un nimero muy reducido de paises de origen y destino,
tal y como pone de manifiesto el Grafico 11.3.
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Graficoll.3. Distribucion de las exportaciones e importaciones de alimentos de Castillay Le6n por
paises (millones de euros)

Francia (M): 3998 I
Portugal (M): 306,1 ]
Palses Bajos (M): 2796 [Jj
Alemania (M): 169,8 [l
Bélgica (M): 1316 m
Polonia (M): 116,7 mm

Italia (M): 91,7
Ecuador (M) 78,7 ==

Irlanda (M): 62,8
Vietnam (M): 61,4 ==

Importaciones (M): 2.181,3

Exportaciones (X): 3.184,7

I Portugal (X): 812,0

I Francia (X): 419,1

Italia (X): 247,3
B Alemania (X): 197,6
M Reino Unido (X): 174,3
M Palses Bajos (X): 124,7
M Estados Unidos (X): 112,2

== Suiza (X): 80,1
== Polonia (X). 63,4
== Bélgica (X): 58,9

I Resto (X): 8941

Las exportaciones de alimentos se caracterizan por su concentracidon en un nimero muy reducido de
destinos: el 52,6% se ha encaminado a cuatro paises y el 71,9% a los diez recogidos en la Tabla Il.6.
Destacan por encima del resto las ventas a Portugal (912 millones) que representan el 25,5% del total.
Aparte de éste, sdlo dos paises han comprado por encima de 200 millones de euros: Francia e Italia.
Entre los diez principales, Unicamente Estados Unidos es no europeo. No todos han mostrado el mismo
comportamiento durante el ultimo afio. Asi, cabe resaltar la expansion de la facturacién con Reino
Unido y Suiza y los retrocesos con Portugal y Polonia. El mayor nimero de operadores actta con
Estados Unidos (493) y el menor con Polonia (154). Las cifras de exportacion en relacién con el nimero
de empresas muestran que la mayor venta media se anota en las compafiias que actdan con Portugal
(1,9 millones) y la mas baja en las que venden en Suiza (0,18 millones).

Superavit: 1.003,4 I

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Resto (M): 483,1 I

Tablall.6. Principales paisede destinode las exportacionesle alimentos

aAff2yS: Distribucion Var. Anual N° empresas
Portugal 812,0 25,5% -15,5% 428 1,90
Francia 419,1 13,2% -4,1% 337 1,24
Italia 247,3 7,8% 3,3% 249 0,99
Alemania 197,6 6,2% 1,4% 280 0,71
Reino Unido 174,3 5,5% 31,3% 419 0,42
Paises Bajos 124,7 3,9% -0,5% 230 0,54
Estados Unidos 112,2 3,5% -1,5% 493 0,23
Suiza 80,1 2,5% 20,6% 450 0,18
Polonia 63,4 2,0% -10,3% 154 0,41
Bélgica 59,9 1,9% -11,9% 222 0,27
Total 3.184,7 71,9% -4,0% 1.892 1,68

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

En paralelo a las exportaciones, también las importaciones se caracterizan por una elevada
concentracion: el 53% ha tenido su origen en cuatro paises, y el 77,8 procede de los diez de la Tabla
II.7. Sobresalen por encima del resto, los 399,8 millones comprados en Francia (18,3% del total).
Ademas de éste, sélo dos paises venden a la regién mas de 200 millones: Portugal y Paises Bajos. Entre
los diez destacados sélo Ecuador y Vietnam son no europeos. No todos han mostrado la misma
evolucidn. Asi cabe subrayar la expansién de las adquisiciones a estos dos Ultimos y los retrocesos con
Portugal e Italia. El mayor nimero de empresas opera con Francia (280) y la menor con Vietnam (11).
La relacion entre el volumen importado y el nimero de empresas refleja que la compra media mas
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elevada se anota en las operaciones con Ecuador (6,6 millones) y la mas reducida con ltalia (0,6

millones).
Tablall.7. Principales paises de origen de agportacionesde alimentos

Pais aAffzyS: Distribucion Var. Anual N° empresas
Francia 399,8 18,3% -8,5% 280 1,43
Portugal 306,1 14,0% -68,1% 236 1,30
Paises Bajos 279,6 12,8% 123,2% 186 1,50
Alemania 169,8 7,8% -12,9% 155 1,10
Bélgica 131,6 6,0% 93,6% 110 1,20
Polonia 116,7 5,3% 65,0% 80 1,46
Italia 91,7 4,2% -61,7% 154 0,60
Ecuador 78,7 3,6% 3400,2% 12 6,56
Irlanda 62,8 2,9% 200,3% 42 1,50
Vietnam 61,4 2,8% 2582,8% 11 5,58
Total 2.181,3 77.8% 17,8% 865 2,52

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

El Grafico 1.4 sintetiza las mayores diferencias entre las compras y las ventas al exterior de alimentos
realizadas desde Castilla y Ledn en cada pais. El superavit mas elevado se alcanza en las relaciones con
Portugal (505,9 millones), lo que implica una tasa de cobertura del 265,3%. Tras él se encuentran los
saldos positivos con Reino Unido, Italia, Suiza y Estados Unidos. En el extremo contrario el déficit mas
pronunciado se contabiliza con Paises Bajos (154,9 millones), seguido de los saldos negativos con
Ecuador, Bélgica, Vietnam y Polonia.

Graficoll.4. Saldo del comercio exteriade alimentos de Castillay Ledn por paises (omesde

euros)
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Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

El analisis por paises explica que la mayor parte de las ventas al exterior de alimentos durante el afio
2025 (Tabla 11.8) se encaminaron hacia Europa (79,3%), muy por encima de Asia (8,5%), América (7,9%)
y Africa (3,8%), siendo irrelevante la facturacién en Oceania. Los alimentos representan el 16,1% del
total vendido desde la regidn al continente europeo y el 26,4% de las exportaciones a territorio
asiatico. Sobresale el incremento con Oceania (12,8%) frente al retroceso con Asia (11%). Acorde con
estas cifras, el mayor nimero de empresas se dedica a la venta en Europa (1.276), cantidad muy
superior a las 122 que operan con el continente africano. Las cifras de exportacién en relacién con el
numero de empresas muestran que la mayor venta por compafiia se contabiliza en Europa (2 millones)
y la menor en Oceania (0,1 millones).
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Tablall.8. Exportaciones de alimentos de Castilla y Ledn por continentes

Continente arffzySa Distribucion Var. anual % s/ CyL N° empresas
Africa 121,9 3,8% 5,3% 8,0% 122
América 251,4 7,9% -0,8% 15,1% 845

Asia 270,9 8,5% -11,0% 26,4% 547
Europa 2.525,6 79,3% -4,0% 16,1% 1.276
Oceania 14,9 0,5% 12,8% 11,1% 108
Total 3.184,7 100,0% -4,0% 15,9% 1.892

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

De forma andloga, el principal origen de las compras exteriores de alimentos (Tabla 11.9) ha sido
también, con diferencia, el continente europeo (78,7%), seguido a mucha distancia por América
(12,3%), Asia (4,7%) y Africa (4,3%), siendo anecdética la facturacién en Oceania. Despunta la mejoria
de las importaciones desde Oceania (61,1%) y Asia (23,6%). Los datos muestran que el mayor nimero
de operadores compra en Europa (666), cantidad muy superior a los 58 que lo hacen en Africa. La
relacidn entre el volumen importado de alimentos y el nimero de empresas indica que la mayor
compra media se registra con Europa (2,6 millones).

Tablall.9. Importaciones de alimentos de Castilla y Ledn por continentes

Continente aiff2yS: Distribucion Var. anual % s/ CyL N° empresas
Africa 93,5 4,3% 20,5% 10,4% 58
América 268,1 12,3% 4,5% 35,9% 183
Asia 102,7 4,7% 23,6% 5,9% 125
Europa 1.716,4 78,7% 19,7% 13,2% 666
Oceania 0,7 0,0% 61,1% 3,4% 13
Total 2.181,3 100,0% 17,8% 13,3% 865

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Los datos de compras y ventas de alimentos en cada continente (Grafico 11.5) arrojan un saldo positivo
con todos excepto con América que se anota un déficit de 16,7 millones lo que implica que las ventas
en este continente sélo permiten pagar el 93,8% de las compras realizadas. Castilla y Ledn presenta un
claro superavit con Europa (809,2 millones) que se traduce en una tasa de cobertura del 147,1%.

Gréficoll.5. Saldo del comercio internacional de alimentos de Castilla y Ledn por continentes.
(millones de euros)
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Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).
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[ll. COMERCIO INTERNACIONAL DEEMIMANUFACTURAS

ll.L1. Exportaciones e importaciones de semimanufacturas

El comercio exterior de semimanufacturas de Castilla y Ledn durante 2025 se puede resumir en 5.176,7
millones exportados y 4.670,2 importados (Tabla Ill.1). Las exportaciones han disminuido un 5%
respecto al afio anterior, mientras que las importaciones avanzan un 8,3. Este comercio estd
protagonizado por 1.198 empresas exportadoras (un 2,5% menos que el afo anterior) y 3.145
importadoras (un 3,8% mas que el afio precedente). Cada una de las primeras ha tenido unas ventas
medias de 4,32 millones, mientras que cada una de las segundas ha realizado unas compras de
1,48millones.

Tablalll.1. Exportaciones e importaciones de semimanufacturas en Castilla y Leon en 202

L amen T  eresas  anttay

Exportaciones  5.176,7 -5,0% 5,0% 1.198 -2,5% 3,7% 4,32

Importaciones 4.670,2 8,3% 4,5% 3.145 3,8% 4,1% 1,48
Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

En el dltimo afio, el saldo comercial es positivo, arrojando un superavit de 506,5 millones a pesar del
retroceso del 55,4% respecto a 2024. En todo caso, la tasa de cobertura se sitla en el 110,8%. El Grafico
.1 muestra la evolucion seguida durante los ultimos cinco afios, comprobandose que las
exportaciones han superado a las importaciones en todo el periodo. El mayor superavit se alcanza en
2023 y el menor en 2021.

Gréficolll.1. Evolucion anual de las exportaciones e importacionessdenimanufacturas
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Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Las exportaciones regionales de semimanufacturas representan el 5% del total nacional y las
importaciones el 4,5% (Tabla 111.2). En el primer caso, Castillay Ledn ocupa el sexto puesto en el ranking
nacional, lejos de Catalufia, aunque muy por encima de las Canarias. En el segundo caso, la region se
situa en el séptimo lugar, lejos del volumen importador de Catalufia y muy por encima de las Canarias.
Desde la region opera el 3,7% de las empresas exportadoras de Espafia y el 4,1% de las importadoras.
La evolucién seguida por las exportaciones contrasta tanto con el incremento que se anota
Extremadura (80,6%) como con la caida de la Comunidad Foral de Navarra (8%). De igual forma, la
senda seguida por las importaciones se aleja del avance de Andalucia (14%) y del retroceso que se
anota el Principado de Asturias (13,1%).
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Tablalll.2. Exportaciones e importaciones de semimanufacturas por comunidades autbnomas

Saldo Tasade
Comunidades Auténomas |[a A f f 2 aAfft 2 Comercial cobertura

Andalucia 7.569,8 6,5% 4.136 6.353,5 14,0% 9.818 1.216 119,1%
Aragdn 3.032,1 4,8% 1.345 2.755,4 10,8% 2.671 277 110,0%
Asturias, Principado de 2.847,9 5,3% 463 1.046,3 -13,1% 1.612 1.802 272,2%
Balears, llles 777,1 -4,8% 515 429,4 -4,6% 3.148 348 181,0%
Canarias 192,7 1,4% 650 392,0 7,0% 7.957 -199 49,2%
Cantabria 1.121,9 -4,4% 375 813,8 7,1% 1.037 308 137,9%
Castillay Ledn 5.176,7 -5,0% 1.198 4.670,2 8,3% 3.145 507 110,8%
Castilla - La Mancha 2.205,5 0,8% 1.562 5.323,6 5,6% 3.012 -3.118 41,4%
Cataluiia 35.238,6 -2,2% 12.406 31.065,9 -2,2% 20.577 4.173 113,4%
Comunitat Valenciana 10.320,2 -0,3% 6.225 8.183,1 2,6% 11.399 2.137 126,1%
Extremadura 1.713,6 80,6% 453 689,4 1,1% 1.000 1.024 248,6%
Galicia 3.732,8 -3,4% 1.633 3.069,7 5,5% 3.769 663 121,6%
Madrid, Comunidad de 17.623,9 28,5% 6.504 27.850,6 13,6% 15.508 -10.227 63,3%
Murcia, Region de 1.706,4 3,3% 1.360 1.590,5 7,3% 2.585 116 107,3%
Navarra, Comunidad Foralde  7.355,1 -8,0% 3.254 6.672,7 0,2% 4.655 682 110,2%
Pais Vasco 1.601,3 -3,2% 792 1.278,0 -2,2% 1.576 323 125,3%
Rioja, La 531,9 -7,5% 348 583,3 8,6% 770 -51 91,2%
Espafia 103.290,2  3,4% 32.724 102.995,1 4,9% 77.119 295 100,3%

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Las provincias de Burgos y Valladolid despuntan por encima del resto en su aportaciéon a las
exportaciones de semimanufacturas realizadas desde Castilla y Ledn (Tabla 111.3). Las burgalesas,
llevadas a término por 350 empresas, ascienden a 2.129,3 millones y representan el 41,1% del total. A
su vez, las vallisoletanas, realizadas por 244 empresas, alcanzan un volumen de 1.292,4 millones (25%
del total). A pesar de su relevancia regional, en el contexto nacional se situan en el puesto 11 y 19,
respectivamente. En el extremo opuesto, tres provincias (Avila, Palencia y Zamora) concentran
Unicamente el 3,1% de las ventas exteriores, ocupando una posicién irrelevante en el ranking
exportador nacional. Durante el Gltimo afio, Avila contabilizan el mayor incremento (55%) que
contrasta con el retroceso de la provincia palentina (16,1%). El mayor nimero de operadores se ubica
en Burgos (350) que contrasta con los 61 de Avila. Las cifras de exportacién en relacién con el nimero
de empresas muestran que la mayor venta media se anota en las compafiias de Burgos (6,08 millones)
y la mas reducida en las de Avila (0,35 millones).

Tablalll.3. Exportaciones de semimanufacturgsor provincias

Provincias aAff 2y Distribucibn % s/ Espafia Var. anual Ranking  N° empresas Mill. por empresa
Avila 21,3 0,4% 0,0% 55,0% 50 61 0,35
Burgos 2.129,3 41,1% 2,1% 2,6% 11 350 6,08
Ledn 494,2 9,5% 0,5% -10,8% 32 203 2,43
Palencia 82,9 1,6% 0,1% -16,1% 47 101 0,82
Salamanca 331,3 6,4% 0,3% -11,4% 40 140 2,37
Segovia 388,2 7,5% 0,4% -0,5% 34 107 3,63
Soria 381,7 7,4% 0,4% 1,7% 35 74 5,16
Valladolid 1.292,4 25,0% 1,3% -14,4% 19 244 5,30
Zamora 55,4 1,1% 0,1% -5,1% 48 68 0,81
Castillay Le6r  5.176,7 100,0% 5,0% -5,0% - 1.198 4,32

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Las importaciones de semimanufacturas (Tabla 11l.4) tienen su principal destino en la provincia de
Burgos que con un volumen de 1.642,6 millones concentra el 35,2% del total importado de este sector
por la regién. Tras ella, se situan los 1.259,5 millones de Salamanca (27%) y los 698,5 millones de
Valladolid (15%). No obsta su importancia regional, para que en el contexto nacional la provincia
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burgalesa se sitte en la posicién 12. En el extremo opuesto, tres provincias (Avila, Palencia y Zamora)
concentran conjuntamente el 4,9% de las compras exteriores, ocupando una posicion irrelevante en
el ranking importador nacional. Durante el dltimo afio, Ledn contabiliza el mayor incremento (51%)
mientras que la provincia burgalesa anota el menor (1,5%). El mayor nimero de operadores se ubica
en Valladolid (1.027) que contrasta con los 256 de Avila. El valor de las importaciones puesto en
referencia con el nimero de empresas, sefiala que la mayor compra media es de los operadores de
Salamanca (2,48 millones) y la menor de los de Zamora (0,12 millones).

Tablalll.4. Importaciones de semimanufacturgsor provincias

Provincias aAf f 2y Distribucion % s/ Espafia Var. anual Ranking  N° empresas Mill. por empresa
Avila 61,6 1,3% 0,1% 27,0% 49 256 0,24
Burgos 1.642,6 35,2% 1,6% 1,5% 12 949 1,73
Ledn 480,5 10,3% 0,5% 51,0% 30 654 0,73
Palencia 136,1 2,9% 0,1% 23,0% 48 377 0,36
Salamanca 1.259,5 27,0% 1,2% 4,2% 19 507 2,48
Segovia 176,4 3,8% 0,2% 4,9% 45 342 0,52
Soria 184,4 3,9% 0,2% 2,7% 43 228 0,81
Valladolid 698,5 15,0% 0,7% 10,3% 26 1.027 0,68
Zamora 30,7 0,7% 0,0% 6,4% 51 262 0,12
Castillay Le6r  4.670,2 100,0% 4,5% 8,3% - 3.145 1,48

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Los datos de compras y ventas al exterior de semimanufacturas de cada provincia (Grafico Ill.2) arrojan
un saldo positivo en seis de ellas, que se hace especialmente intenso en Valladolid (593,9 millones)
donde las exportaciones cubren el 185% de las importaciones. El mayor déficit se anota en salamanca
(928,2 millones) que se traduce en una tasa de cobertura del 26,3%.

Graficolll.2. Saldo del comercio internacional de semimanufacturas de las provincias de Castilla 'y
Ledn (millones de euros)
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Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

[l1.2. Especializacion  productiva en el comercio internacional de
semimanufacturas

El comercio exterior de los 14 productos que engloba el epigrafe de semimanufacturas se sintetiza en
la Tabla III.5. El grueso de las ventas exteriores se concentra en dos tipos de productos (neumaticos y
camaras, y medicamentos), siendo el primero el mas relevante con una facturacién de 1.628 millones
(31,4%). Tras él, se situan los 947,2 millones de medicamentos (18,3). El mayor incremento interanual
hay que buscarlo en productos quimicos organicos (23,8%) que contrasta con la caida del 45,8% en
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productos quimicos inorganicos El mayor nimero de operadores actia en el campo de los pldsticos
(478) frente a 26 dedicados a los abonos.

Tablalll.5. Exportaciones e importaciones de Castilla 'y Ledn por tipos de semimanufacturas

Producto s CyL HsCoL

Metales no ferrosos 259,8 5,0% -4,8% 86 176,6 3,8% -0,4%

Hierroy acero 273,1 5,3% 0,6% 127 636,1 13,6% -5,4% 405
Productos quimicos orgénicos 137,7 2,7% 23,8% 57 509,3 10,9% 24,3% 223
Productos quimicos inorgénicos 27,4 0,5% -45,8% 57 947,6 20,3% 8,1% 167
Medicamentos 947,2 18,3% 2,7% 76 513,5 11,0% 8,0% 256
Plasticos 219,1 4,2% -0,5% 478 583,2 12,5% 5,8% 1.701
Abonos 9,5 0,2% -16,5% 26 91,3 2,0% 25,2% 49
Colorantes y curtientes 48,2 0,9% -11,2% 83 76,4 1,6% 48,0% 300
Aceites esenciales y perfumado 469,6 9,1% -0,2% 116 95,4 2,0% 54,1% 399
Otros productos quimicos 112,2 2,2% 15,2% 176 203,3 4,4% 12,4% 596
Papel 496,2 9,6% 1,0% 170 287,6 6,2% 15,4% 525
Material de construccién 242,0 4,7% -13,6% 201 127,2 2,7% -3,4% 449
Neumaticos y cdmaras 1.628,0 31,4% -15,4% 30 200,7 4,3% 14,0% 85
Resto otras semimanufacturas 306,8 5,9% 13,8% 238 222,1 4,8% -2,0% 786
Total 5.176,7 100,0% -5,0% 1198 4.670,2 100,0% 8,3% 3.145

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

La importacién de semimanufacturas orbita en torno a cinco productos. Por encima del resto
despuntan las compras de productos quimicos inorganicos (20,3%) seguido de hierro y acero (13,6%),
plastico (12,5%) y medicamentos (11%). El mayor incremento interanual se anota en aceites esenciales
y perfumado (54,1%), mientras que el retroceso mds acentuado se contabiliza en hierro y acero (5,4%).
El nimero de operadores mas elevado actua con plasticos (1.701) y el mas reducido con abonos (49).

El comportamiento de ambas magnitudes determina un superdvit para el conjunto de
semimanufacturas de 506,5 millones, aunque, dependiendo del tipo de producto, con saldo muy
dispar. Destaca el superavit de los neumaticos y cdmaras (1.427,3 millones) y, en el extremo opuesto,
los déficits de los productos quimicos inorganicos (920,2 millones), de los organicos (371,7 millones) o
del hierro y el acero (363 millones).

I1.3. Ambito geografico de las relaciones comerciales exteriores de

semimanufacturas

Las exportaciones e importaciones de semimanufacturas realizadas desde Castilla y Ledn en 2024 se
caracterizan por una elevada concentracion en un nimero muy reducido de paises de origen y destino,
tal y como pone de manifiesto el Grafico Il.3.
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Graficolll.3. Distribucion de las exportaciones e importaciones de semimanufacturas de Castilla 'y
Ledn por paises (millones de euros)
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Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Las exportaciones de semimanufacturas realizadas desde Castilla y Ledn se caracterizan por su
concentracién en un nimero muy reducido de destinos: el 42,7% se ha encaminado a cuatro paises y
el 69,9% a los diez recogidos en la Tabla Ill.6. Destacan por encima del resto los 977,3 millones vendidos
a Francia (18,99% del total). Aparte de éste, sdlo tres paises compran por valor superior a 300 millones:
Portugal, Alemania e ltalia. Entre los diez principales Unicamente Estados Unidos y China son no
europeos. No todos los paises han mostrado el mismo comportamiento durante el Ultimo afio. Asi,
frente a una clara expansién de la facturacién con Polonia y China, se contabiliza un retroceso con
estados Unidos. El mayor nimero de operadores actia con Portugal (342) y el menor con China (43).
Las cifras de exportacidon en relacidon con el nimero de empresas muestran que la mayor venta media
se anota en las compafiias que actian con China (3,34 millones) y la mas baja en las que venden en
Portugal (1,32 millones).

Tablalll.6. Principales paisede destinode las exportacionesle semimanufacturas

ailffz2yS: Distribucion Var. Anual N° empresas
Francia 977,3 18,9% -12,4% 306 3,19
Portugal 450,9 8,7% -12,3% 342 1,32
Alemania 429,7 8,3% -10,1% 183 2,35
Italia 353,0 6,8% -1,4% 168 2,10
Estados Unidos 276,7 5,3% -15,9% 129 2,14
Paises Bajos 267,0 5,2% -8,6% 105 2,54
Reino Unido 248,8 4,8% -5,6% 186 1,34
Bélgica 2449 4,7% 1,9% 124 1,98
Polonia 224,8 4,3% 35,8% 101 2,23
China 143,5 2,8% 26,1% 43 3,34
Total 5.176,7 69,9% -5,0% 1.198 4,32

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

En paralelo a las exportaciones, también las importaciones de semimanufacturas se caracterizan por
una elevada concentracion: el 54,6% ha tenido su origen en cuatro paises y el 78% en los diez de la
Tabla Ill.7. Sobresalen por encima del resto, los 1.025,7 millones comprados en Reino Unido (22% del
total) y los 804,3 millones en Francia (17,2%). Ademds de estos dos, sélo Alemania vende a la regién
mas de 400 millones. Entre los diez destacados Unicamente Estados Unidos, China y Turquia son no
europeos. No todos han mostrado la misma evolucién. Asi, frente a una expansidén importante de las
adquisiciones a Reino Unido, se contabilizan notables retrocesos con Portugal o Estados Unidos. El
mayor numero de empresas opera con China (873) y la menor con Turquia (174). La relaciéon entre el
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volumen importado y el nUmero de empresas refleja que la compra media mds elevada se anota en
las operaciones con el Reino Unido (2,37 millones) y la mas reducida con China (0,18 millones).

Tablalll.7. Principales paises de origen de las importaciomessemimanufacturas

Pais aAffzyS: Distribucion Var. Anual N° empresas
Reino Unido 1.025,7 22,0% 289,2% 432 2,37
Francia 804,3 17,2% -27,9% 659 1,22
Alemania 428,5 9,2% -10,3% 809 0,53
Italia 292,8 6,3% -18,2% 590 0,50
Bélgica 272,2 5,8% 13,3% 301 0,90
Paises Bajos 236,2 5,1% -19,2% 350 0,67
Portugal 201,7 4,3% -60,8% 532 0,38
China 153,0 3,3% 34,5% 873 0,18
Estados Unidos 144,2 3,1% -56,2% 489 0,29
Turquia 85,2 1,8% 23,6% 174 0,49
Total 4.670,2 78,0% -14,3% 3.145 1,48

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

El Grafico IlIl.4 sintetiza las mayores diferencias entre las compras y las ventas al exterior de
semimanufacturas realizadas desde Castilla y Ledn en cada pais. El superavit mas elevado se alcanza
con Portugal (249,1 millones), lo que implica una tasa de cobertura del 223,5%. Tras él se encuentran
los saldos positivos con Francia, Polonia, Estados Unidos y Marruecos. En el extremo contrario el déficit
mas pronunciado se contabiliza con Reino Unido (776,9 millones), donde las ventas de
semimanufacturas sélo permiten cubrir el 24,3% de las compras, seguido por los saldos negativos con
Austria, Rusia, Serbia y Bélgica.

Graficolll.4. Saldo del comercio exterior deemimanufacturasde Castilla y Le6n por paises
(millones de euros)
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Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

El analisis por paises explica que la mayor parte de las ventas al exterior de semimanufacturas (Tabla
[11.8) se encaminaron hacia Europa (71,9%), muy por encima de América (12,3%), Asia (8,9%) y Africa
(4,9%), siendo irrelevante la facturacién en Oceania. Las semimanufacturas representan el 23,7% del
total vendido desde la region en el continente europeo y el 44,7% de las exportaciones a territorio
asiatico. Sobresale el incremento con Africa (29,4%) que contrasta con el retroceso de Oceania (20,5%).
Acorde con estas cifras, el mayor nimero de empresas se dedica a la venta en Europa (834), cantidad
muy superior a las 194 que operan con el continente asiatico. Las cifras de exportacién en relacidon con
el nimero de empresas muestran que la mayor venta por compafiia se contabiliza en Europa (4,5
millones) y la menor en Africa (1,2 millén).
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Tablalll.8. Exportaciones de semimanufacturas de Castilla y Le6n por continentes

Continente arff2ySa Distribucion Var. anual % s/ CyL N° empresas
Africa 256,0 4,9% 29,4% 16,7% 206
América 638,6 12,3% -4,1% 38,3% 346

Asia 458,9 8,9% -1,2% 44,7% 194
Europa 3.720,5 71,9% -6,8% 23,7% 834
Oceania 102,8 2,0% -20,5% 76,8% 37
Total 5.176,7 100,0% -5,0% 25,8% 1.198

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

De forma andloga, el principal origen de las compras exteriores de semimanufacturas (Tabla 111.9) ha
sido también, con diferencia, el continente europeo (83,5%), seguido a mucha distancia por Asia
(9,9%), América (4,7%) y Africa (1,6%), siendo anecddtica la facturacién en Oceania Las
semimanufacturas representan el 30,1% del total comprado por la region en el continente europeo, el
26,4% de lo adquirido en Asia y el 29,6% de lo que procede de América. Despunta la mejoria de las
importaciones desde Oceania (1481%) frente al retroceso de las asidticas (13,6%). Los datos muestran
gue el mayor nimero de operadores compra en Europa (2.041), cantidad muy superior a los 67 que lo
hacen en Africa. La relacién entre el volumen importado de semimanufacturas y el nimero de
empresas indica que la mayor compra media se registra en Europa (1,9 millones).

Tablalll.9. Importaciones de semimanufacturas de Castilla y Ledn por continentes

Continente aAftzyS: Distribucién Var. anual % s/ CyL N° empresas
Africa 77,0 1,6% 38,8% 8,5% 67
América 220,5 4,7% -8,7% 29,6% 613

Asia 462,1 9,9% -13,6% 26,4% 1.163
Europa 3.899,5 83,5% 12,0% 30,1% 2.041
Oceania 11,1 0,2% 1481,9% 55,4% 56
Total 4.670,2 100,0% 8,3% 28,5% 3.145

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Los datos de compras y ventas de semimanufacturas en cada continente (Grafico Ill.5) arrojan un saldo
positivo con Africa, Oceania y, especialmente con América (418,2 millones) que se traducen en una
tasa de cobertura del 289,7%. En el extremo contrario, el déficit comercial con Europa asciende a 179
millones lo que implica que las exportaciones permiten pagar el 90,2% de las importaciones.

Gréficolll.5. Saldo del comercio internacional de semimanufacturas de Castillay Ledn por
continentes (millones de euros)
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Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).
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V. COMERCIO INTERNACIONAL DBEHENES DE EQUPO

IV.1. Exportaciones e importaciones de bienes de equipo

El comercio exterior de bienes de equipo de Castilla y Ledn durante 2025 se puede resumir en 2.671,1
millones exportados y 4.663,2 importados (Tabla 1V.1). Las exportaciones han crecido un 13,2%
respecto al afio anterior, mientras que las importaciones lo han hecho un 7,1%. Este comercio esta
protagonizado por 1.479 empresas exportadoras (un 2,4% menos que el afo anterior) y 5.182
importadoras (un 3,2% menos que el afio precedente). Cada una de las primeras ha tenido unas ventas
medias de 1,81 millones, mientras que cada una de las segundas ha realizado unas compras de 0,90
millones.

TablalV.1. Exportaciones e importaciones de bienes de equipo en Castillay Leon eén 202

o e Janttay

Exportaciones  2.671,1 13,2% 3,6% 1.479 -2,4% 3,3% 1,81

Importaciones 4.663,2 7,1% 4,4% 5.182 -3,2% 4,1% 0,90
Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

En el ultimo afo, el saldo comercial es claramente negativo, arrojando un déficit de 1.992,1 millones,
lo que se traduce en una tasa de cobertura del 57,3%. El Grafico IV.1 muestra la evolucidn seguida
durante los ultimos cinco afios, comprobandose que las importaciones han sido superiores a las
exportaciones en todo el periodo. El mayor déficit se alcanza en 2024 y el menor en 2021.

GraficolV.1. Evolucién anual de las exportaciones e importaciones de bienes de equipo

6.000
(%]
2 4.000
3
@ 2.000 =
©
4 0 —
5 — ] [ L]
2 -272,0
g -2.000 -1.071,4
-1.906,4 -1.993,6 -1.992,1
-4.000
2021 2022 2023 2024 2025

B saldo === Exportaciones —e===|mportaciones

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Las exportaciones regionales de bienes de equipo representan el 3,6% del total nacional y las
importaciones el 4,4% (Tabla IV.2). En el primer caso, Castilla y Ledn ocupa el octavo puesto en el
ranking nacional, lejos de Cataluia, aunque muy por encima de Extremadura. En el segundo caso, la
region se situa en el octavo lugar, lejos del volumen importador de la Comunidad de Madrid y muy por
encima de La Rioja. Desde la regidén opera el 3,3% de las empresas exportadoras de Espafiay el 4,1%
de las importadoras. La evolucidn seguida por las exportaciones contrasta tanto con el incremento que
se anota Canarias (54,2%) como con la caida de las Islas Baleares (31,6%). De igual forma, la senda
seguida por las importaciones se aleja del avance de Aragdn (31,4%) y del retroceso que se anota el
Pais Vasco (9,8%).

Colegio de Economistas de Valladolid, Palenciay Zamora
— 39 —~



gﬂ;’@%;;, ECOVAEstudios

-‘.
{{\== Servicio Estudios Econémices Cyl Observatorio de Comercio Exterior de Castillay Ledn

IV.Comercio internacional de bienes de equipo

TablalV.2. Exportaciones e importaciones de bienes de equipo por comunidades autonomas

| | = Exportaciones |  Importaciones | Sado  Tasade
Comunidades Auténomas [a A t £ 2| Var. anuall N° empresag a A £ £ 2| Var. anual| N° empresag Comercial cobertura

Andalucia 5.780,1 -6,4% 4.736 4.987,8 4,9% 16.809 792 115,9%
Aragon 2.473,5 -0,2% 1.717 7.017,6 31,4% 3.953 -4.544 35,2%
Asturias, Principado de 1.129,4 -18,2% 727 768,1 17,8% 2.604 361 147,0%
Balears, llles 349,2 -31,6% 725 351,1 -8,5% 5.120 -2 99,5%
Canarias 413,0 54,2% 2.368 899,7 -8,0% 15.978 -487 45,9%
Cantabria 568,0 -35,0% 439 611,2 0,5% 1.718 -43 92,9%
Castillay Ledn 2.671,1 13,2% 1.479 4.663,2 7,1% 5.182 -1.992 57,3%
Castilla - La Mancha 2.677,2 -4,4% 2.030 5.236,6 -6,9% 4.686 -2.559 51,1%
Catalufia 16.833,2 9,6% 15.866 22.491,4 6,5% 29.617 -5.658 74,8%
Comunitat Valenciana 5.883,6 6,5% 6.636 7.655,2 8,6% 16.471 -1.772 76,9%
Extremadura 238,5 1,5% 516 733,5 -4,5% 1.770 -495 32,5%
Galicia 4.729,2 -2,2% 2.091 3.423,1 4,6% 6.501 1.306 138,2%
Madrid, Comunidad de 14.899,8 -2,5% 9.729 35.742,3 14,9% 23.553 -20.843 41,7%
Murcia, Regién de 940,5 -3,0% 1.354 1.082,2 2,2% 3.752 -142 86,9%
Navarra, Comunidad Foralde 11.920,3 0,8% 5.858 6.758,4 10,7% 7.130 5.162 176,4%
Pais Vasco 2.261,7 -6,0% 1.039 1.841,7 -9,8% 2.266 420 122,8%
Rioja, La 534,1 3,7% 370 331,5 21,7% 1.100 203 161,1%
Espafia 75.205,1 0,8% 44.475 105.568,2  9,4% 126.863 -30.363 71,2%

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

La provincia de Burgos despunta por encima del resto en su aportacidon a las exportaciones de bienes
de equipo realizadas desde Castilla y Leon (Tabla IV.3). Sus 879,6 millones representan el 32,9% del
total. A pesar de su relevancia regional, en el contexto nacional se sitla en el puesto 17. En el extremo
opuesto, tres provincias (Avila, Segovia y Zamora) concentran Unicamente el 3,4% de las ventas
exteriores, ocupando una posicién irrelevante en el ranking exportador nacional. Durante el ultimo
afio, Salamanca registra el incremento anual mas intenso (67,9%) mientras que la provincia soriana
sufre el retroceso mas acentuado (64,5%). El mayor numero de empresas opera en Burgos (433) y el
menor en Avila (63). Las cifras de exportacién en relacién con el nimero de empresas muestran que
la mayor venta media se anota en las compaiiias de Salamanca (4,02 millones) y la mas reducida en las
de Avila (0,08 millones).

TablalV.3. Exportaciones de bienes de equipgmor provincias

Provincias aAf f 2y Distribucion % s/ Espafic Var.anual Ranking N°empresas Mill. por empresa

Avila 5,0 0,2% 0,0% -29,0% 51 63 0,08
Burgos 879,6 32,9% 1,2% 15,5% 17 433 2,03
Ledn 415,6 15,6% 0,6% 27,8% 30 264 1,57
Palencia 178,7 6,7% 0,2% 39,9% 37 128 1,40
Salamanca 590,6 22,1% 0,8% 67,9% 23 147 4,02
Segovia 74,7 2,8% 0,1% 12,9% 46 107 0,70
Soria 135,1 5,1% 0,2% -64,5% 41 69 1,96
Valladolid 379,7 14,2% 0,5% 19,1% 31 370 1,03
Zamora 12,1 0,5% 0,0% -40,8% 50 76 0,16
Castillay Le6r 2.671,1 100,0% 3,6% 13,2% - 1.479 181

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Las importaciones de bienes de equipo (Tabla IV.4) tienen como principal destino a Valladolid que con
2.965,4 millones concentra el 63,6% del total importado de este sector por la regidon. No obsta su
importancia regional, para que en el contexto nacional se sitle en sexta posicién. En el extremo
opuesto, dos provincias (Avilay Zamora) concentran conjuntamente el 1,9% de las compras al exterior,
ocupando una posicion irrelevante en el ranking importador nacional. Durante el Gltimo afio, el mayor
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incremento se contabiliza en Avila (44,1%), mientras que Soria anota la evolucién negativa mas
acentuada (41,6%). El mayor nimero de operadores se ubica en Valladolid (1.496) que contrasta con
los 349 de Soria. El valor de las importaciones puesto en referencia con el nimero de empresas, sefala
gue la mayor compra media se anota en los operadores de Valladolid (1,98 millones) y la menor en las
de Avila (0,08 millones).

TablalV.4. Importaciones de bienes de equiguor provincias

Provincias aAf f 2y Distribucion % s/ Espafc Var. anual Ranking N°empresas Mill. por empresa

Avila 37,6 0,8% 0,0% 44,1% 52 448 0,08
Burgos 523,2 11,2% 0,5% 3,1% 27 1.397 0,37
Ledn 263,6 5,7% 0,2% 9,2% 38 1.170 0,23
Palencia 393,3 8,4% 0,4% 19,7% 31 587 0,67
Salamanca 166,6 3,6% 0,2% 34,1% 43 780 0,21
Segovia 151,8 3,3% 0,1% -32,3% 46 542 0,28
Soria 109,0 2,3% 0,1% -41,6% 49 349 0,31
Valladolid 2.965,4 63,6% 2,8% 12,0% 6 1.496 1,98
Zamora 52,7 1,1% 0,0% -20,4% 50 434 0,12
Castillay Leér  4.663,2 100,0% 4,4% 7,1% - 5.182 0,90

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Los datos de compras y ventas al exterior de bienes de equipo de cada provincia (Grafico IV.2), arrojan
un saldo negativo en cinco de ellas, que se hace especialmente intenso en Valladolid (2.585,7 millones)
donde las exportaciones sélo cubren el 12,8% de las importaciones. El mayor superavit se anota en
Salamanca (424 millones), que se traduce en una tasa de cobertura del 354,6%.

GraficolV.2. Saldo del comercio internacional de bienes de equipo de las provincias de Castilla'y
Ledn (millones de euros)
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Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

IV.2. Especializacion productiva en el comercio internacional de bienes de
equipo

El comercio exterior de los 17 productos que engloba el epigrafe de bienes de equipo se sintetiza en
la Tabla IV.5. El grueso de las ventas exteriores (79,4%) se concentra en cuatro tipos de productos,
siendo aparatos eléctricos el mas relevante con una facturacién de 726,3 millones (27,2%). Tras él, se
sitlan los 688,9 millones de equipo generador de fuerza (25,8%), los 437,2 millones del resto de bienes
de equipo (16,4%) y los 268 millones de maquinaria para uso general industrial (10%). El mayor
incremento hay que buscarlo en las ventas de equipo de oficina (868,9%) que contrasta con la caida
de maquinara para automatizacion de datos (22,4%). El mayor nUmero operadores actian con el resto
de bienes de equipo (515) frente a los seis dedicados a la exportacién de buques.
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TablalV.5. Exportaciones e importaciones de Castilla y Ledn por tipos de bienes de equipo

Exportaciones Importaciones

Producto
Maquinarias agricola 47,5 1,8% 6,3% 124 233,6 5,0% 4,7% 242
Maquinaria obras publicas 3,6 0,1% 3,3% 110 109,7 2,4% -3,5% 198
Magquinaria textil 0,5 0,0% 101,0% 12 1,4 0,0% -43,9% 71
Maquinaria para trabajar metal 138,7 5,2% 3,7% 74 60,4 1,3% 34,8% 332
Magquinaria para ciertas industrias 105,9 4,0% 4,1% 155 177,6 3,8% 21,6% 755
Maquinaria para uso general industria  268,0 10,0% 13,6% 418 890,8 19,1% -8,4% 1.549
Equipo de oficina 5,5 0,2% 868,9% 8 0,8 0,0% -14,7% 59
Magquinaria automatizacién datos 5,3 0,2% -22,4% 69 10,9 0,2% -12,9% 720
Equipo telecomunicacion 47,4 1,8% 26,2% 115 270,1 5,8% 3,6% 1.149
Material ferroviario 1,5 0,1% -7,1% 15 13,3 0,3% 213,8% 29
Vehiculos transporte mercancias 54,0 2,0% -21,8% 161 485,1 10,4% 46,5% 211
Buques 0,1 0,0% 45,3% 6 1,2 0,0% 3,3% 9
Aeronaves 91,5 3,4% 132,4% 17 19,1 0,4% 10,4% 52
Equipo generador de fuerza 688,9 25,8% 47,7% 43 54,3 1,2% 4,4% 171
Aparatos eléctricos 726,3 27,2% -5,0% 298 1.583,3 34,0% 11,2% 1.603
Aparatos de precision 49,3 1,8% 28,6% 193 316,6 6,8% 16,4% 1.072
Resto bienes de equipo 437,2 16,4% 5,3% 515 435,1 9,3% -8,3% 1.584
Total 2.671,1 100,0% 13,2% 1.479 4.663,2 100,0% 7,1% 5.182

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

La importacidn de bienes de equipo orbita en torno a dos tipos de productos. Por encima del resto
despunta los aparatos eléctricos que, con 1.583,3 millones, representa el 34% del total. Tras él, se sitUa
la maquinaria para uso general industrial (19,1%). El mayor incremento se anota en material ferroviario
(213,8%), mientras que el retroceso mas acentuado se contabiliza en maquinaria textil (43,9%). El
numero de operadores mas elevado actla con aparatos eléctricos (1.603) y el mas reducido (9) con
buques.

El comportamiento de ambas magnitudes determina un déficit para el conjunto de bienes de equipo
de 1.992,1 millones, aunque, dependiendo del tipo de producto, con saldo muy dispar. Asi, destaca el
superdvit en equipo generador de fuerza (634,6 millones) y, en el extremo opuesto, el déficit en
aparatos eléctricos (857 millones).

IV.3. Ambito geogréafico de las relaciones comerciales exteriores de bienes de
equipo

Las exportaciones e importaciones de bienes de equipo realizadas desde Castilla y Ledn en 2024 se
caracterizan por una elevada concentracion en un nimero muy reducido de paises de origen y destino,
tal y como pone de manifiesto el Grafico IV.3.
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GraficolV.3. Distribucion de las exportaciones e importaciones de bienes de equipo de Castilla y
Ledn por paises (millones de euros)
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Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Las exportaciones de bienes de equipo realizadas desde Castilla y Ledn se caracterizan por su
concentracion en un nimero muy reducido de destinos: el 55,5% se ha encaminado a cuatro paises y
el 76,7% a los diez recogidos en la Tabla IV.6. Destacan por encima del resto los 678,9 millones vendidos
a Francia (25,4% del total). Aparte de éste, sélo cinco paises compran por valor superior a 100 millones:
Alemania, Portugal, Italia, Estados Unidos y Bélgica. Entre los diez principales Unicamente Estados
Unidos y Marruecos son no europeos. No todos han mostrado el mismo comportamiento durante el
ultimo afio. Asi, frente a una intensa expansion de la facturacién con Bélgica, se contabiliza un
retroceso con Alemania. El mayor nimero de operadores actlia con Marruecos (306) y el menor con
Rumania (69). Las cifras de exportacidn en relacién con el nUmero de empresas muestran que la mayor
venta media se anota en las compaiiias que actuan con Bélgica (4,01 millones) y la mas baja en las que
venden en marruecos (0,23 millones).

TablalV.6. Principales paisede destinode las exportacionesle bienes de equipo

Pais aAtf2y$S Distribucion Var. Anual N° empresas
Francia 678,9 25,4% 0,5% 241 2,82
Bélgica 349,1 13,1% 2435,7% 87 4,01
Estados Unidos 2314 8,7% 76,9% 171 1,35
Portugal 222,5 8,3% 6,9% 300 0,74
Alemania 186,1 7,0% -21,5% 174 1,07
Italia 122,0 4,6% -9,3% 152 0,80
Reino Unido 83,6 3,1% 7,8% 183 0,46
Marruecos 70,6 2,6% 78,9% 306 0,23
Rumania 58,4 2,2% 32,2% 69 0,85
Polonia 46,0 1,7% -4,5% 97 0,47
Total 2.671,1 76,7% 13,2% 1.479 1,81

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

En paralelo a las exportaciones, también las importaciones de bienes de equipo se caracterizan por
una elevada concentracidn: el 57,9% ha tenido su origen en cuatro paises, y el 84,4% proceden de los
diez de la Tabla IV.7. Sobresalen por encima del resto, los 1.018 millones comprados en Francia (21,8%
del total). Ademas de éste, sdlo dos paises venden a la region mas de 500 millones: Alemania y China.
Entre los diez destacados, sdlo China, Marruecos y Turquia son no europeos. Aunque todos han
mostrado una evolucién positiva, destaca la expansidn de las adquisiciones a China o Marruecos. El
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mayor numero de empresas opera con China (2.522) y la menor con Marruecos (38). La relacién entre
el volumen importado y el nimero de empresas refleja que la compra media mds elevada se anota en
las operaciones con este Ultimo pais (10,99 millones) y la mas reducida con China (0,2 millones).

TablalV.7. Principales paises de origen de las importaciomesbienes de equipo

Pais artt2yS$S Distribucion Var. Anual N° empresas
Francia 1.018,0 21,8% 50,7% 639 1,59
Alemania 752,0 16,1% 217,1% 956 0,79
China 514,4 11,0% 1424,7% 2.522 0,20
Marruecos 417,8 9,0% 958,3% 38 10,99
Italia 325,0 7,0% 141,7% 793 0,41
Portugal 277,5 6,0% 33,3% 412 0,67
Polonia 220,0 4,7% 356,6% 260 0,85
Paises Bajos 168,4 3,6% 423,0% 416 0,40
Republica Checa 153,7 3,3% 542,7% 190 0,81
Turquia 88,1 1,9% 189,0% 195 0,45
Total 4.663,2 84,4% 97,7% 5.182 0,90

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

El Gréfico 1V.4 sintetiza las mayores diferencias entre las compras y las ventas al exterior de bienes de
equipo desde Castilla y Ledn en cada pais. El superdvit mas elevado se alcanza en las relaciones con
Bélgica (294,9 millones). Tras él se encuentran los saldos positivos con Estados Unidos, Arabia Saudita,
Republica Dominicana y Brasil. En el extremo contrario, el déficit mds pronunciado se contabiliza con
Alemania (565,9 millones), donde las ventas de bienes de equipo sélo permiten cubrir el 24,7% de las
compras, seguido de los saldos negativos con China, Marruecos, Francia e ltalia.

GraficolV.4. Saldo del comercio exterior de bienes de equipo de Castilla y Ledn por paises
(millones de euros)
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Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

El andlisis por paises explica que la mayor parte de las ventas al exterior de bienes de equipo (Tabla
IV.8) se encaminaron hacia Europa (75%), muy por encima de América (15,8%), Asia (5,7%) y Africa
(3,2%), siendo irrelevante la facturacion en Oceania. Los bienes de equipo representan el 12,8% del
total vendido desde la region en el continente europeo y el 25,3% de las exportaciones a territorio
americano. Oceania es el Unico destino donde caen las ventas, destacando el avance de exportaciones
hacia América (36,6%) y Africa (41,7%). Acorde con estas cifras, el mayor nimero de empresas se
dedica a la venta en Europa (755), cantidad muy superior a las 218 que operan con el continente
asiatico. Las cifras de exportacién en relacién con el nimero de empresas muestran que la mayor venta
por compafiia se contabiliza en Europa (2,7 millones) y la menor en Africa y Oceania (0,2 millones).
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TablalV.8. Exportaciones de bienes de equipo de Castillay Ledn por continentes

Continente arftz2ySa Distribucion Var. anual % s/ CyL N° empresas
Africa 84,3 3,2% 41,7% 5,5% 452
América 422,4 15,8% 36,6% 25,3% 472

Asia 153,0 5,7% 5,0% 14,9% 218
Europa 2.003,3 75,0% 9,1% 12,8% 755
Oceania 8,1 0,3% -9,7% 6,0% 34
Total 26711 100,0% 13,2% 13,3% 1.479

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

De forma analoga, el principal origen de las compras exteriores de bienes de equipo (Tabla IV.9) ha
sido también, con diferencia, el continente europeo (74,2%), seguido a mucha distancia por Asia
(14,4%), Africa (9,2%) y América (2,1%), siendo anecddtica la facturacién en Oceania. Los bienes de
equipo representan el 26,7% del total comprado por la regién en el continente europeo y el 47,5% de
lo adquirido en Africa. Despunta la mejoria de las importaciones desde Africa (30,3%) y el descenso
desde Oceania (20%). Los datos muestran que el mayor nimero de operadores compra en Asia (3.023),
cantidad muy superior a los 67 que lo hacen en Africa. La relacién entre el volumen importado de
alimentos y el nimero de empresas indica que la mayor compra media se registra con Africa (6,4
millones).

TablalV.9. Importaciones de bienes de equipo de Castillay Ledn por continentes

Continente arfft2ySa Distribucion Var. anual % s/ CyL N° empresas
Africa 428,1 9,2% 30,3% 47,5% 67
América 99,7 2,1% 12,6% 13,4% 855

Asia 671,4 14,4% 7,1% 38,3% 3.023
Europa 3.462,0 74,2% 4,7% 26,7% 2.367
Oceania 1,9 0,0% -20,0% 9,7% 78
Total 4.663,2 100,0% 7,1% 28,5% 5.182

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Los datos de compras y ventas de bienes de equipo en cada continente (Grafico I1.5), arrojan un saldo
positivo con Oceania y América, donde el superavit se cifra en 322,7 millones, lo que representa una
tasa de cobertura del 423,8%. En el extremo opuesto, Castilla y Ledn mantiene un claro déficit con
Europa (1.458,7 millones) que implica que las ventas de dichos productos sélo permiten pagar el 57,9%
de las compras a este continente.

GraficolV.5. Saldo del comercio internacional de bienes de equipo de Castillay Le6n por
continentes (millones de euros)
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Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).
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V. COMERCIO INTERNACIONAL DESEQORDELAUTOMOVIL

V.1. Exportaciones e importaciones del sector del automovil

El comercio exterior del sector del automovil de Castilla y Ledn durante 2025 se puede resumir en
7.788 millones exportados y 3.481,6 importados (Tabla V.1). Las exportaciones han caido un 1%
respecto al afo anterior, mientras que las importaciones lo han hecho un 16,9%. Este comercio estd
protagonizado por 369 empresas exportadoras (un 0,5% mas que el afo anterior) y 1.493 importadoras
(un 96,8% mas que el afio precedente). Cada una de las primeras ha tenido unas ventas medias de
21,11 millones, mientras que cada una de las segundas ha realizado unas compras de 2,333 millones.

TablaV.1. Exportaciones e importaciones del sector del automévil en Castilla 'y Leén eb 202

antt2y
Indicador aAff 2 % s/ Espafia % s/ Espafia | por empresa

Exportaciones  7.788,0 -1,0% 15,8% 0,5% 3,2% 21,11

Importaciones 3.481,6 -16,6% 7,5% 1.493 6,8% 3,5% 2,33
Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

En el dltimo ano, el saldo comercial es claramente positivo, arrojando un superavit de 4.306,4 millones,
impulsado por una mejoria del 16,5% respecto a 2024, lo que se traduce en una tasa de cobertura del
223,7%. El Grafico V.1 muestra la evolucion seguida durante los ultimos cinco afios, comprobandose
que las exportaciones han sido superiores a las importaciones en todo el periodo. El mayor superdvit
se alcanza en 2025 y el menor en 2022.

GraficoV.1. Evolucién anual de las exportaciones e importaciones del sector del automévil
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Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Las exportaciones regionales del sector del automovil representan el 15,8% del total nacional y las
importaciones el 7,5% (Tabla V.2). En el primer caso, Castilla y Ledn ocupa el segundo puesto en el
ranking nacional, lejos de Cataluiia, aunque muy por encima de Canarias. En el segundo caso, la regién
se sitda en el quinto lugar, también lejos del volumen importador de Catalufia y muy por encima de las
Islas Baleares. Desde la region opera el 3,2% de las empresas exportadoras de Espaiia y el 3,5% de las
importadoras. La evolucion seguida por las exportaciones contrasta tanto con el incremento que se
anota Cantabria (20%) como con la caida de Canarias (55,6%). De igual forma, la senda seguida por las
importaciones se aleja del avance de Andalucia (121,7%) y del retroceso que se anota el Pais Vasco
(20,5%).
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TablaV.2. Exportaciones e importaciones del sector del automovil por comunidades auténomas

Saldo Tasade
Comunidades Auténomas |[a A f f 2 aAfft 2 Comercial cobertura

Andalucia 278,6 14,7% 1.164 929,3 121,7% 5.040 -651 30,0%
Aragdn 3.675,0 -20,8% 413 3.759,4 12,4% 841 -84 97,8%
Asturias, Principado de 158,5 -1,9% 120 82,1 15,7% 702 76 193,1%
Balears, llles 176,3 4,3% 231 51,0 50,7% 1.467 125 346,0%
Canarias 24,9 -55,6% 540 822,5 13,8% 9.577 -798 3,0%
Cantabria 504,8 20,0% 105 675,4 42,8% 492 -171 74,7%
Castillay Ledn 7.788,0 -1,0% 369 3.481,6 -16,6% 1.493 4.306 223,7%
Castilla - La Mancha 311,4 19,2% 393 837,8 12,4% 1.095 -526 37,2%
Cataluiia 13.400,2 -7,5% 3.710 16.092,3 8,1% 6.604 -2.692 83,3%
Comunitat Valenciana 4.223,9 -12,6% 1.649 4.454,2 -0,4% 5.354 -230 94,8%
Extremadura 107,1 -4,1% 85 69,5 -1,7% 434 38 154,0%
Galicia 6.825,1 5,2% 497 1.526,3 15,0% 2.456 5.299 447,2%
Madrid, Comunidad de 2.605,9 3,8% 1.957 8.306,7 -3,8% 4.581 -5.701 31,4%
Murcia, Region de 46,6 6,1% 236 199,7 20,1% 1.007 -153 23,3%
Navarra, Comunidad Foralde  5.596,5 -0,1% 966 2.225,0 2,8% 1.629 3.372 251,5%
Pais Vasco 3.322,2 -12,5% 229 1.346,9 -20,5% 553 1.975 246,7%
Rioja, La 50,2 -0,2% 62 100,9 -18,3% 208 -51 49,8%
Espafia 49.437,8 -7,1% 11.423 46.307,5 3,8% 42.189 3.130 106,8%

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

La provincia de Valladolid despunta por encima del resto en su aportacion a las exportaciones
relacionadas con el sector del automévil desde Castilla y Ledn (Tabla V.3). Sus 7.007,4 millones
representan el 90% del total. Tras ella, se sitia Palencia con 504,1 millones (6,5%). En el contexto
nacional, Valladolid ocupa la segunda posicién y la provincia palentina, el decimosegundo lugar.
Durante el Ultimo afio, Segovia contabiliza el incremento anual mas intenso (489,3%), mientras que
Palencia anota la caida mas pronunciada (78,2%). Curiosamente, Burgos que sélo exporta el 2,6% del
total, es la provincia con el mayor nimero de operadores (120) que contrasta con los 23 de Avila. Las
cifras de exportacién en relacidn con el nimero de empresas muestran que la mayor venta media se
anota en las compaiiias de Palencia (15,75 millones) y Valladolid (83,42 millones).

TablaV.3. Exportaciones del sector del automéwvior provincias

Provincias aAf f 2y Distribucion % s/ Espafia Var. anual Ranking  N° empresas Mill. por empresa
Avila 16,9 0,2% 0,0% -6,8% 39 23 0,74
Burgos 204,2 2,6% 0,4% -7,5% 18 120 1,70
Ledn 3,7 0,0% 0,0% -36,4% 48 48 0,08
Palencia 504,1 6,5% 1,0% -78,2% 12 32 15,75
Salamanca 15,1 0,2% 0,0% 28,9% 42 39 0,39
Segovia 6,5 0,1% 0,0% 489,3% 45 23 0,28
Soria 29,6 0,4% 0,1% -10,4% 35 24 1,23
Valladolid 7.007,4 90,0% 14,2% 33,0% 2 84 83,42
Zamora 0,6 0,0% 0,0% -34,6% 50 38 0,02
Castillay Leér  7.788,0 100,0% 15,8% -1,0% - 369 21,11

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Las importaciones vinculadas al sector del automévil (Tabla V.4) tienen, casi como Unico destino a
Valladolid que con 3.059,2 millones, concentra el 87,9% del total importado de este sector por la
regidon, ocupando esta provincia, en el contexto nacional, la quinta posicidon. Este monopolio
importador se pone de manifiesto en que seis provincias concentran conjuntamente el 3% de las
compras exteriores, ocupando una posicion irrelevante en el ranking importador nacional. Durante el
ultimo afio, el mayor incremento se contabiliza en Palencia (78,7%), mientras que la provincia
vallisoletana sufre un retroceso del 20,4%. El mayor nimero de operadores se ubica en Ledn (363) que

Colegio de Economistas de Valladolid, Palenciay Zamora
~ 47 ~



~12) ECOVAEstudios

WS Servicio Estudios Econdmicos Cyl Observatorio de Comercio Exterior de Castillay Ledn

N
)

V.Comercio internacional del sector del automovil

contrasta con los 71 de Soria. El valor de las importaciones puesto en referencia con el nimero de
empresas, sefiala que la mayor compra media se anota en los operadores de Valladolid (9,41 millones)
y la menor en las de Zamora (0,02 millones).

TablaV.4. Importaciones del sector del automowvidor provincias

Provincias aAf f 2y Distribucion % s/ Espafia Var. anual Ranking  N° empresas Mill. por empresa
Avila 19,5 0,6% 0,0% 94,0% 41 105 0,19
Burgos 143,0 4,1% 0,3% 0,6% 23 309 0,46
Ledn 28,8 0,8% 0,1% 13,2% 39 363 0,08
Palencia 176,2 5,1% 0,4% 78,7% 22 132 1,33
Salamanca 12,1 0,3% 0,0% 7,8% 45 171 0,07
Segovia 53 0,2% 0,0% 2,4% 49 127 0,04
Soria 35,3 1,0% 0,1% 2,9% 36 71 0,50
Valladolid 3.059,2 87,9% 6,6% -20,4% 5 325 9,41
Zamora 2,2 0,1% 0,0% 12,3% 53 105 0,02
Castillay Leér  3.481,6 100,0% 7,5% -16,6% - 1.493 2,33

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Los datos de compras y ventas al exterior asociadas al sector del automovil de cada provincia (Grafico
V.2), arrojan un saldo positivo en cinco de ellas, que se hace especialmente intenso en Valladolid
(3.948,2 millones) que implica una tasa de cobertura del 229,1%.

GraficoV.2. Saldo del comercio internacional del sector del automévil de las provincias de Castilla 'y
Ledn (millones de euros)
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Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

V.2. Especializacion productiva en el comercio internacional  del sector del
automovil

El comercio exterior de los dos tipos de productos que abarca el sector del automovil se sintetiza en la
Tabla V.5. El grueso de las ventas exteriores (63,8%) se concentra en automdviles y motos (4.967,2
millones), realizadas por 104 empresas. A su vez, los 2.820,9 millones de componentes del automovil
suponen el 36,2% del total. El primer tipo ha empeorado su facturacion un 10,8% mientras que el
segundo la ha mejorado un 22,6%.

En materia de importacidn la situacidn de ambos productos se invierte. Ahora, los componentes pasan
a desempeiniar el papel protagonista con unas compras al exterior de 2.762 millones (79,3%). Por su
parte, los 719 millones de los automdviles y motos suponen el 20,7%. Las importaciones de estos
ultimos avanzan un 1,3%, mientas que las de componentes retroceden un 20,2%.

El comportamiento de ambas magnitudes determina un superavit para el conjunto del sector del
automovil de 4.306,4 millones, resultado de un saldo positivo de 4.248,3 millones en automdviles y
motos y 58,2 millones en componentes.
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TablaV.5. Exportaciones e importaciones de Castilla y Ledn por tiplesproductosdel sector del

automovil
Exportaciones Importaciones
Producto %Iyl %/ Oyl
Automoviles y motos 4.967,2 63,8% -10,8% 104 719,0 20,7% 1,3% 543
Componentes del automavil 2.820,9 36,2% 22,6% 284 2.762,7 79,3% -20,2% 1.030
Total 7.788,0 100,0% -1,0% 369 3.481,6 100,0% -16,6% 1.493

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

V.3. Ambito geografico de las relaciones comerciales exteriores del sector del
automovil

Las exportaciones e importaciones de automdviles, motos y sus componentes realizadas desde Castilla
y Ledn en 2024 se caracterizan por una elevada concentracion en un numero muy reducido de paises
de origen y destino, tal y como pone de manifiesto en el Grafico V.3.

GraficoV.3. Distribucion de las exportaciones e importaciones del sector del automovil de Castilla
y Leodn por paises (millones de euros)
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Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Las exportaciones realizadas desde Castilla y Ledn se caracterizan por su concentracidon en un nimero
muy reducido de destinos: el 61,9% se ha encaminado a cuatro paises y el 90,2% a los diez recogidos
enlaTabla V.6. Destacan por encima del resto las ventas los 2.191,4 millones vendidos a Francia (28,1%
del total). Aparte de éste, sélo dos paises compran por valor superior a 800 millones de euros: Bélgica
y Marruecos.

TablaV.6. Principales paisede destinode las exportacioneslel sector del automavil

aAff2yS: Distribucion Var. Anual N° empresas
Francia 2.191,4 28,1% -22,9% 68 32,23
Bélgica 986,2 12,7% 12,1% 20 49,31
Marruecos 972,4 12,5% 386,3% 41 23,72
Turquia 666,9 8,6% 20,2% 42 15,88
Reino Unido 662,4 8,5% 14,5% 60 11,04
Italia 488,1 6,3% -40,7% 36 13,56
Rumania 479,3 6,2% -11,8% 17 28,19
Polonia 243,8 3,1% 13,2% 28 8,71
Portugal 195,5 2,5% -2,9% 61 3,20
Alemania 137,9 1,8% -46,6% 59 2,34
Total 7.788,0 90,2% -1,0% 369 21,11

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).
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Entre los diez principales Unicamente Turquia y Marruecos son no europeos. No todos han mostrado
el mismo comportamiento durante el Ultimo afio. Asi, frente a una importante expansion de la
facturacién con Marruecos, se contabilizan destacados retrocesos con Alemania e ltalia. El mayor
numero de operadores actla con Francia (68 y el menor con Rumania (17). Las cifras de exportacion
en relacién con el nimero de empresas muestran que la mayor venta media se anota en las compaiiias
qgue actlan con Francia y Bélgica (32,2 y 49,3 millones, respectivamente) y la mas baja en las que
venden en Alemania (2,34 millones).

En paralelo a las exportaciones, también las importaciones del sector se caracterizan por una elevada
concentracién: el 57,4% ha tenido su origen en cuatro paises, y el 84% proceden de los diez de la Tabla
I1.7. Sobresalen por encima del resto los 959 millones comprados en Francia (27,5% del total). Ademas
de éste, sélo Turquia, Rumania e Italia venden a la region mas de 300 millones de euros. Entre los diez
destacados sdlo Turquia y Marruecos son no europeos. No todos han mostrado la misma evolucién.
Asi, frente a una expansion importante de las adquisiciones a Hungria, se contabilizan retrocesos con
Polonia, Marruecos o Francia. El mayor nimero de empresas opera con Alemania (138) y la menor con
Marruecos (17). La relacién entre el volumen importado y el nimero de empresas refleja que la
compra media mds elevada se anota en las operaciones con Rumania (14,13 millones) y la mas
reducida con Polonia (1,69 millones).

TablaV.7. Principales paises de origen de las importaciowies$ sector del automovil

aAfft2yS: Distribucion Var. Anual N° empresas
Francia 959,0 27,5% -66,3% 118 8,13
Turquia 364,6 10,5% -34,3% 46 7,93
Rumania 339,2 9,7% -37,6% 24 14,13
Italia 335,8 9,6% -59,2% 106 3,17
Alemania 276,5 7,9% 7,0% 138 2,00
Portugal 234,1 6,7% 16,3% 76 3,08
Hungria 137,6 4,0% 362,5% 24 5,73
Polonia 96,3 2,8% -55,3% 57 1,69
Marruecos 91,6 2,6% -54,2% 17 5,39
Republica Checa 88,8 2,5% 82,5% 33 2,69
Total 3.481,6 84,0% -55,8% 1.493 2,33

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

El Grafico V.4 sintetiza las mayores diferencias entre las compras y las ventas al exterior del sector del
automovil desde Castilla y Ledn en cada pais. El superavit mas elevado se alcanza en las relaciones con
Francia (1.232,4 millones). Tras él se encuentran los saldos positivos con Bélgica, Marruecos, Reino
Unido y Turquia. En el extremo contrario el déficit mas pronunciado se contabiliza con Alemania (138,5
millones), donde las ventas del sector sélo permiten cubrir el 49,9% de las compras, seguido por los
saldos negativos con Hungria, China, Tunez y Portugal.
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GraficoV.4. Saldo del comercio exterior del sector del automavil de Castillay Le6n por paises
(millones de euros)
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Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

El andlisis por paises explica que la mayor parte de las ventas al exterior del sector del automavil (Tabla
V.8) se encaminaron hacia Europa (84,9%) muy por encima de Asia (0,9%), América (1,4%) y Africa
(12,8%). Los productos de este sector representan el 42,2% del total vendido desde la regién en el
continente europeo y el 65% de las exportaciones a territorio africano. El continente africano ha sido
el que ha incrementado las compras a Castilla y Ledn de manera mas intensa (346,8%), mientras que
Oceania las ha reducido un 73,7%. Acorde con estas cifras, el mayor nimero de empresas se dedica a
la venta en Europa (210), cantidad muy superior a las 35 que operan con el continente asiatico. Las
cifras de exportacioén en relacidn con el nimero de empresas muestran que la mayor venta media se
contabiliza en Europa (31,5 millones), y la menor en Oceania (0,04 millones).

TablaV.8. Exportaciones del sector del automovil de Castilla'y Ledn por continentes

Continente arffz2ySa Distribucion Var. anual % s/ CyL N° empresas
Africa 995,0 12,8% 346,8% 65,0% 115
América 105,6 1,4% -21,9% 6,3% 86

Asia 71,7 0,9% -48,8% 7,0% 35
Europa 6.615,6 84,9% -10,2% 42,2% 210
Oceania 0,3 0,0% -73,7% 0,2% 7

Total 7.788,0 100,0% -1,0% 38,8% 369

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

De forma andloga, el principal y casi exclusivo origen de las compras exteriores del sector del automovil
(Tabla V.9) ha sido, también, el continente europeo (90,8%). Esta posicidn de privilegio se mantiene
durante el ultimo a pesar de un decremento del 17,3%. Este sector representa el 24,4% del total
comprado por la regién en el continente europeo. La relacion entre el volumen importado y el nUmero
de empresas indica que la compra por empresa que opera con Europa es de 4,1 millones.

TablaV.9. Importaciones del sector del automévil de Castilla y Ledn por continentes

Continente arfft2ySa Distribucion Var. anual % s/ CyL N° empresas
Africa 134,4 3,9% -13,0% 14,9% 28
América 54,9 1,6% -24,9% 7,4% 250

Asia 132,3 3,8% 3,8% 7,5% 629
Europa 3.160,0 90,8% -17,3% 24,4% 768
Oceania 0,0 0,0% 12,3% 0,1% 24
Total 3.481,6 100,0% -16,6% 21,3% 1.493

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).
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Los datos de compras y ventas del sector del automdévil en cada continente (Grafico V.5), arrojan saldos
positivos en todos los continentes, excepto en Asia. Destaca por encima del resto el que mantiene con
Europa (3.455,5 millones) lo que significa una tasa de cobertura del 209,4%.

GréficoV.5. Saldo del comercio internacional del sector del automévil de Castilla'y Ledn por
continentes (millones de euros)
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Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).
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VI. COMERCIO INTERNACIONAL DBEANUFACTURAS DE CONSUMO

VI.1. Exportaciones e importaciones de manufacturas

El comercio exterior de manufacturas de consumo de Castilla y Ledn durante 2025 se puede resumir
en 571,8 millones exportados y 547,1 importados (Tabla VI.1). Las exportaciones han mejorado un
16,5% respecto al afio anterior, mientras que las importaciones lo han hecho un 4,6%. Este comercio
esta protagonizado por 846 empresas exportadoras (un 13,7% menos que el afio anterior) y 5.529
importadoras (un 0,3% menos que el afio precedente). Cada una de las primeras ha tenido unas ventas
medias de 0,68 millones, mientras que cada una de las segundas ha realizado unas compras de 0,10
millones.

TablaVI.1. Exportaciones e importaciones de manufacturas de consumo en Castillay Leon

L vmen T s anttay

Exportaciones 571,8 16,5% 1,6% 846 -13,7% 2,0% 0,68

Importaciones 547,1 4,6% 1,1% 5.529 -0,3% 2,8% 0,10
Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

En el ultimo afio, el saldo comercial es positivo, arrojando un superavit de 24,7 millones. El Grafico VI.1
muestra la evolucidn seguida durante los ultimos cinco afios, comprobandose que de 2021 a 2023 las
exportaciones han superado a las importaciones. El mayor superdvit se alcanzé en 2022.

GraficoVI.1. Evolucion anual de las exportaciones e importaciones de manufacturas de consumo
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Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Las exportaciones regionales de manufacturas de consumo representan el 1,6% del total nacional y las
importaciones el 1,1% (Tabla VI.2). En el primer caso, Castilla y Ledn ocupa el noveno puesto en el
ranking nacional, lejos de Cataluiia, aunque muy por encima del Pais Vasco. En el segundo caso, la
region se sitla en el décimo lugar, también lejos del volumen importador de Cataluiia y muy por
encima de Extremadura. Desde la regién opera el 2% de las empresas exportadoras de Espaiia y el
2,8% de las importadoras. La evolucidn seguida por las exportaciones contrasta tanto con el
incremento que se anota Canarias (23,9%) como con la caida de Aragdn (15,3%). De igual forma, la
senda seguida por las importaciones se aleja del avance de Castilla-La Mancha (17,1%) y del retroceso
gue se anota La Rioja (11,9%).
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TablaVI.2. Exportaciones e importaciones de manufacturas de consumo por comunidades
autobnomas

| Eovotacones | imporaciones | Sado Tasade
Comunidades Auténomas |a A f f 2 aAff 2 Comercial cobertura

Andalucia 1.465,9 13,1% 4.368 2.052,9 4,2% 24.098 -587 71,4%
Aragoén 1.465,9 -15,3% 966 3.976,3 2,6% 4.034 -2.510 36,9%
Asturias, Principado de 246,0 -2,8% 510 264,8 13,2% 3.329 -19 92,9%
Balears, llles 203,3 18,3% 1.182 332,0 2,8% 9.760 -129 61,2%
Canarias 134,8 23,9% 1.273 476,6 9,3% 19.611 -342 28,3%
Cantabria 128,1 -1,0% 308 134,6 4,4% 2.022 -7 95,1%
Castillay Ledn 571,8 16,5% 846 547,1 4,6% 5.529 25 104,5%
Castilla - La Mancha 1.464,9 9,8% 1.767 2.526,7 17,1% 4.641 -1.062 58,0%
Catalufia 10.790,0 3,3% 15.481 15.542,9 7,9% 45.449 -4.753 69,4%
Comunitat Valenciana 3.500,1 1,7% 7.486 4.451,8 1,0% 22.481 -952 78,6%
Extremadura 120,2 14,7% 287 106,1 -8,3% 1.703 14 113,3%
Galicia 8.347,3 1,7% 1.315 3.879,7 0,3% 7.595 4.468 215,2%
Madrid, Comunidad de 4.970,1 13,2% 11.115 13.790,0 11,3% 43.776 -8.820 36,0%
Murcia, Region de 433,6 7,5% 981 672,7 11,4% 4.326 -239 64,5%
Navarra, Comunidad Foral de 833,3 1,1% 3.747 1.220,8 8,4% 8.314 -388 68,3%
Pais Vasco 114,5 -12,6% 509 179,9 2,0% 2.139 -65 63,6%
Rioja, La 280,8 -1,2% 328 218,7 -11,9% 1.092 62 128,4%
Espafia 35.442,8 3,9% 43.286 50.805,0 7,7% 196.929 -15.362 69,8%

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Las exportaciones de manufacturas de consumo de Castilla y Ledn (Tabla VI.3) se llevan a término,
fundamentalmente, desde Burgos y Valladolid. Ambas concentran el 74,2% de las ventas (424,4
millones), gestionadas por 446 empresas. No obsta su importancia regional para que en el contexto
nacional se sitlen respectivamente en el puesto 16 y 31. Tres provincias (Avila, Soria y Zamora)
concentran conjuntamente el 1,3% de las ventas exteriores de Castilla y Ledn, ocupando una posicion
irrelevante en el ranking exportador nacional. Durante el ultimo afio, Burgos registra el mayor
incremento anual (74%) mientras que la provincia zamorana sufre el retroceso mds acentuado (44,7%).
Valladolid contabiliza el mayor nimero de empresas (225) que contrasta con las 62 de Avila. Las cifras
de exportacidn en relacidon con el nimero de empresas muestran que la venta media mas elevada se
anota en las compainiias de Burgos (1,38 millones) y la mas reducida en las de Zamora (0,02 millones).

TablaVI.3. Exportaciones de manufacturas de consurpor provincias

Provincias aAf f 2y Distribucion % s/ Espafia Var. anual Ranking  N° empresas Mill. por empresa
Avila 1,7 0,3% 0,0% -17,5% 49 62 0,03
Burgos 304,6 53,3% 0,9% 74,0% 16 221 1,38
Ledn 72,0 12,6% 0,2% -24,3% 36 147 0,49
Palencia 22,8 4,0% 0,1% -6,6% 43 75 0,30
Salamanca 15,9 2,8% 0,0% 8,1% 45 133 0,12
Segovia 29,1 5,1% 0,1% -27,3% 42 77 0,38
Soria 4,4 0,8% 0,0% 8,2% 47 50 0,09
Valladolid 119,8 21,0% 0,3% -9,7% 31 225 0,53
Zamora 1,5 0,3% 0,0% -44,7% 50 66 0,02
Castillay Leor 571,8 100,0% 1,6% 16,5% - 846 0,68

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Las importaciones de manufacturas de consumo estan protagonizadas en un 57,8% por las provincias
de Burgos y Ledn. (Tabla VI.4). Con 212,7 millones despunta la provincia burgalesa (38,9%), seguida de
Leén que concentra el 18,9% (103,3 millones). A pesar de su relevancia regional, en el contexto
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nacional estas dos provincias se sittian en el puesto 24 y 35, respectivamente. A su vez, Avila, Soria y
Zamora realizan conjuntamente el 6,9% de las compras al exterior de manufacturas de consumo de
Castilla y Ledn, ocupando una posicién irrelevante en el ranking importador nacional. El mayor
incremento interanual en las adquisiciones al exterior hay que buscarlo en Soria (192,5%) que
contrasta con la caida de Avila (38%). El mayor nimero de operadores se ubica en Valladolid (1.493) y
el menor en Soria (295). El valor de las importaciones puesto en referencia con el nimero de empresas,
sefiala que la compra media mas elevada se anota en los operadores de Burgos (0,18 millones) y la
menor en los de Avila (0,01 millones).

TablaVL.4. Importaciones de manufacturas de consunpor provincias

Provincias aAf f 2y Distribucion % s/ Espafia Var. anual Ranking  N° empresas Mill. por empresa
Avila 4,7 0,9% 0,0% -38,0% 52 387 0,01
Burgos 212,7 38,9% 0,4% 6,5% 24 1.184 0,18
Ledn 103,3 18,9% 0,2% -15,8% 35 1.122 0,09
Palencia 18,9 3,5% 0,0% 66,7% 47 445 0,04
Salamanca 28,5 5,2% 0,1% 15,7% 44 850 0,03
Segovia 45,6 8,3% 0,1% -3,0% 40 505 0,09
Soria 24,0 4,4% 0,0% 192,5% 45 295 0,08
Valladolid 100,3 18,3% 0,2% 8,3% 37 1.493 0,07
Zamora 9,0 1,6% 0,0% -0,6% 48 348 0,03
Castillay Le6r 547,1 100,0% 1,1% 4,6% - 5.529 0,10

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Los datos de compras y ventas al exterior de bienes de manufacturas de consumo de cada provincia
(Grafico VI.2) arrojan un saldo positivo en tres de ellas que se hace especialmente intenso en Burgos
(91,9 millones) que implica que las exportaciones representan el 143,2% de las importaciones.

GraficoV1.2. Saldo del comercio internacional de manufacturas de consumo de las provincias de
Castillay Ledn (millones de euros)
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Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

VI.2. Especializacion productiva en el comercio internacional de  manufacturas de
consumo

El comercio exterior de los once productos que engloba el epigrafe de manufacturas de consumo se

sintetiza en la Tabla VI.5. El grueso de las ventas exteriores se concentra en otras manufacturas de

consumo que con 482 millones representan el 84,3% del total. Estas manufacturas también se anotan

el mayor incremento interanual (27,3%). En el extremo opuesto se sitla la caida en el cuero y

manufacturas de cuero (52,4%).
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La importacién de manufacturas de consumo orbita en torno a tres tipos de productos. El mas
relevante es el de otras manufacturas de consumo (211,7 millones) con un peso relativo del 38,7%.
Tras él, se sitlan los 119,6 millones de vestuario (21,9%) y los 111,1 millones del resto de manufacturas
textiles (20,3%). El mayor incremento se apunta en juguetes (38,2%) mientras que los hilados
retroceden un 24%. El nimero de operadores mas elevado actian con otras manufacturas de consumo
(2.219) y el mas reducido con fibras textiles (33).

TablaVI.5. Exportaciones e importaciones de Castilla y Ledn por tipos de manufacturas de
consumo

I S ——
%o T

Fibras textiles 0,4% 4,3% 24 0,7% -12,5%

Hilados 3,2 0,6% -18,8% 20 15,0 2,7% -24,0% 96
Tejidos 4,7 0,8% 23,5% 36 9,9 1,8% -8,3% 192
Vestuario 26,9 4,7% -38,1% 239 119,6 21,9% 0,7% 1.477
Resto textiles 27,7 4,8% -7,3% 130 111,1 20,3% 5,9% 576
Calzado 12,5 2,2% -3,4% 92 43,2 7,9% -8,1% 495
Juguetes 3,4 0,6% -6,2% 99 20,2 3,7% 38,2% 942
Alfareria 0,3 0,1% 16,8% 32 4,0 0,7% 10,8% 91
Joyeria y relojes 5,2 0,9% 4,4% 50 43 0,8% -22,6% 879
Cuero y manufacturas del cuero 3,3 0,6% -52,4% 22 4,2 0,8% 4,1% 62
Otras manufacturas de consumo  482,0 84,3% 27,3% 415 211,7 38,7% 11,7% 2.219
Total 571,8 100,0% 16,5% 846 547,1 100,0% 4,6% 5.529

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

El comportamiento de ambas magnitudes determina un superavit para el conjunto de manufacturas
de consumo de 24,7 millones, aunque, dependiendo del tipo de producto, con saldo muy dispar. Asi,
destaca el saldo positivo de otras manufacturas de consumo (270,3 millones) y, en el extremo opuesto,
el déficit en vestuario (92,7 millones).

VI.3. Ambito geogréfico de las relaciones comerciales exteriores de manufacturas
de consumo

Las exportaciones e importaciones de manufacturas de consumo realizadas desde Castilla y Ledn en
2024 se caracterizan por una elevada concentracidon en un nimero muy reducido de paises de origen
y destino, tal y como pone de manifiesto en el Grafico VI.3.

GraficoVL1.3. Distribucion de las exportaciones e importaciones de manufacturas de consumo de
Castillay Ledn por paises (millones de euros)
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Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).
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Las exportaciones de manufacturas de consumo se caracterizan por su concentracidon en un nimero
muy reducido de destinos: el 40,8% se ha encaminado a cuatro paises y el 67% a los diez recogidos en
la Tabla VI.6. Destacan por encima del resto las ventas a Francia (82,8 millones) que representan el
14,5% del total. Aparte de éste, sdlo dos paises han comprado por encima de 40 millones: Portugal y
Turquia. Entre los diez principales, Unicamente este Ultimo es no europeo. No todos los paises han
mostrado el mismo comportamiento durante el Ultimo afio. Asi, frente a una importante expansion de
la facturacién con Eslovenia y Turquia, se contabilizan retrocesos con Polonia o Portugal. El mayor
numero de operadores actua con Portugal (136) y el menor con Ucrania (5). Las cifras de exportacién
en relacién con el nimero de empresas muestran que la mayor venta media se anota en las compaiiias
gue actuan con Ucrania (5,82 millones) y la mas baja en las que venden en Italia (0,30 millones).

TablaVI.6. Principales paisede destino de las exportacionesle manufacturas de consumo

aAtf2yS: Distribucién var. Anual N° empresas
Francia 82,8 14,5% -2,4% 114 0,73
Turquia 74,3 13,0% 682,2% 23 3,23
Portugal 41,3 7,2% -14,4% 133 0,31
Alemania 35,0 6,1% 30,4% 84 0,42
Estonia 30,8 5,4% 399,3% 12 2,57
Ucrania 29,1 5,1% -14,0% 5 5,82
Eslovaquia 25,6 4,5% 1664,8% 17 1,51
Italia 24,7 4,3% -9,0% 82 0,30
Noruega 20,4 3,6% 48,5% 16 1,28
Polonia 19,2 3,4% -17,2% 47 0,41
Total 571,8 67,0% 16,5% 846 0,68

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

En paralelo a las exportaciones, también las importaciones se caracterizan por una elevada
concentracion: el 45,7% ha tenido su origen en cuatro paises, y el 71,6% procede de los diez de la Tabla
VI.7. Sobresalen por encima del resto, los 96,4 millones comprados en China (17,6% del total). Ademas
de éste, sélo dos paises venden a la region mas de 50 millones: Italia y Alemania. Entre los diez
destacados figuran cuatro no europeos: ademas del ya citado China, encontramos a Vietnam, India,
Turquia. No todos han mostrado la misma evolucién. Asi, frente a una notable expansion de las
adquisiciones a paises asidticos, se contabilizan retrocesos con Francia. El mayor nimero de empresas
opera con China (1.673) y la menor con Bélgica (94). La relacién entre el volumen importado vy el
nuimero de empresas refleja que la compra media mas elevada se anota en las operaciones con Polonia
(0,21 millones) y la mas reducida con China (0,06 millones).

TablaVI.7. Principales paises de origen de las importaciogiesmanufacturas de consumo

Pais aAff2yS: Distribucion Var. Anual N° empresas
China 96,4 17,6% 2598,6% 1.673 0,06
Italia 54,7 10,0% 101,7% 301 0,18
Alemania 53,7 9,8% 100,2% 371 0,14
Francia 45,1 8,2% -46,8% 257 0,18
Portugal 38,6 7,0% -20,0% 221 0,17
India 25,7 4,7% 13019,8% 245 0,10
Polonia 24,0 4,4% 3,5% 112 0,21
Bélgica 18,2 3,3% 108,6% 94 0,19
Turquia 18,0 3,3% 89,1% 223 0,08
Vietnam 17,4 3,2% 54184,5% 150 0,12
Total 547,1 71,6% 11,5% 5.529 0,10

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).
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El Grafico VI.4 sintetiza las mayores diferencias entre las compras y las ventas al exterior de
manufacturas de consumo desde Castilla y Ledn en cada pais. El superavit mas elevado se alcanza en
las relaciones con Turquia (56,3 millones) y Francia (37,7 millones). Tras ellos se encuentran los saldos
positivos con Estonia, Ucrania y Eslovaquia. En el extremo contrario el déficit mas pronunciado se
contabiliza con China (95,6 millones), seguido de los saldos negativos con ltalia, India Alemania y
Vietnam.

GraficoV1.4. Saldo del comercio exterior de manufacturas de consumo de Castilla 'y Ledn por paises
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Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

El analisis por paises explica que la mayor parte de las ventas al exterior de manufacturas de consumo
durante el afio 2025 (Tabla VI.8) se encaminaron hacia Europa (81,7%), muy por encima de América
(6,5%), Asia (5,8%) y Africa (4,6%), siendo irrelevante la facturacién en Oceania. Las manufacturas de
consumo representan el 3% del total vendido desde la region en el continente europeo y el 3,2% de
las exportaciones a Asia. Sobresale el incremento con Oceania (71,7%) frente a los retrocesos con Asia
(45,1%) y América (22,1%). Acorde con estas cifras, el mayor nimero de empresas se dedica a la venta
en Europa (550), cantidad muy superior a las 81 que operan con el continente africano. Las cifras de
exportacion en relacién con el nUmero de empresas muestran que la mayor venta por compaiiia se
contabiliza en Europa (0,8 millones) y la menor en América (0,1 millones).

TablaVI.8. Exportaciones de manufacturas de consumo de Castilla y Le6n por continentes

Continente arffz2ySa Distribucion Var. anual % s/ CyL N° empresas
Africa 26,6 4,6% 39,5% 1,7% 81
América 37,4 6,5% -22,1% 2,2% 269
Asia 33,3 5,8% -45,1% 3,2% 104
Europa 466,9 81,7% 30,2% 3,0% 550
Oceania 7,5 1,3% 71,7% 5,6% 35
Total 571,8 100,0% 16,5% 2,9% 846

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

De forma analoga, el principal origen de las compras exteriores de manufacturas de consumo (Tabla
VI.9) ha sido también, el continente europeo (56,9%) acompafiado por el asiatico (36,6%), seguidos a
mucha distancia por América (3,4%) y Africa (2,2%), siendo anecdética la facturacién en Oceania. Las
manufacturas de consumo representan el 2,4% del total comprado por la regién en el continente
europeo y el 11,4% de lo adquirido en Asia. Despunta la mejoria de las importaciones desde Oceania
(1.534%) frente a la reduccion de las americanas (24,3%). Los datos muestran que el mayor nimero
de operadores compra en Asia (2.709), cantidad muy superior a los 101 que lo hacen en Africa. La
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relacidn entre el volumen importado de manufacturas de consumo y el nimero de empresas indica
gue la compra media en la mayoria de zonas apenas llega a 0,1 millones.

TablaVI.9. Importaciones de manufacturas de consumo de Castilla y Ledn por continentes

Continente arfft2ySa Distribucion Var. anual % s/ CyL N° empresas
Africa 12,3 2,2% 12,4% 1,4% 101
América 18,4 3,4% -24,3% 2,5% 1.110
Asia 200,5 36,6% 10,8% 11,4% 2.709
Europa 311,3 56,9% 1,6% 2,4% 2.209
Oceania 4,6 0,8% 1534,4% 22,9% 138
Total 547,1 100,0% 4,6% 3,3% 5.529

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Los datos de compras y ventas de manufacturas de consumo en cada continente (Grafico VI.5), arrojan
un saldo negativos con Asia, donde el déficit se cifra en 167,2 millones, lo que implica que las ventas
de dichos productos sélo permiten pagar el 16,6% de las compras. A su vez, Castilla y Ledn presenta
un superavit comercial con Europa (155,6 millones), lo que equivale a una tasa de cobertura del 150%.

GraficoVL5. Saldo del comercio internacional de manufacturas de consumo de Castillay Ledn por
continentes (millones de euros)

155,6
14,3 15,0 2,9
— | [
-167,2
Africa América Asia Europa Oceania

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Colegio de Economistas de Valladolid, Palenciay Zamora
— 59 —~



ECOVA

ervicio Estudios Econdmicos Observatorio de Comercio Exterior de Castilla y Ledn

VIl.Intensidad tecnoldgica del comercio internacional de Castillay Ledn

VIl. INTENSIDAD TECNOLOGICA DEL COMERCIO INTERNACIONYE
CASTILLA Y LEON

La especializacidén tecnolédgica no es neutral sobre las posibilidades futuras de crecimiento de una
economia. Hoy no se discute que una economia enfocada en la produccién de manufacturas con una
mayor intensidad tecnolégica contribuye a un crecimiento econémico sostenido y a una mejor
asignacion de los recursos escasos.

Por ello, una vez que se ha profundizado en los pormenores del comercio internacional de los cinco
sectores con mayor peso en las relaciones exteriores de Castilla y Ledn, resulta imprescindible en un
observatorio del comercio exterior dedicar un capitulo al andlisis de las exportaciones e importaciones
de la regidén atendiendo a su intensidad tecnolégica. Con este fin, la clasificacion utilizada es la
empleada por el ICEX que, en paralelo a la tipificacion seguida por el INE, considera cuatro niveles de
intensidad tecnoldgica de los productos recogidos en las divisiones y grupos de la Clasificacién Nacional
de Actividades Econdmicas (CNAE):

a) Nivel de tecnologia alto Productos farmacéuticos (CNAE 21); Productos informaticos,
electrdnicos y 6pticos (CNAE 26); Construccidn aerondutica y espacial (CNAE 303).

b) Nivel de tecnologianedio-alto: Artes graficas y reproduccion de soportes grabados (CNAE 18);
Industria quimica (CNAE 20); Armas y municiones (CNAE 254); Material y equipo eléctrico
(CNAE 27); Maquinaria y equipo n.c.o.p. (CNAE 28); Vehiculos de motor, remolques y
semirremolques (CNAE 29); Locomotoras y material ferroviario (CNAE 302); Vehiculos militares
de combate (CNAE 304); Material de transporte n.c.o.p. (CNAE 309); Instrumentos y suministros
médicos y odontoldgicos (CNAE 325).

c) Nivel de tecnologianedio-bajo: Coquerias y refino de petréleo (CNAE 19); Productos de caucho
y plasticos (CNAE 22); Otros productos minerales no metalicos (CNAE 23); Metalurgia;
fabricacion de productos de hierro, acero y ferroaleaciones (CNAE 24); Productos metalicos,
excepto maquinariay equipo (CNAE 25) excluyendo armas y municiones (CNAE 254); Reparacion
e instalacién de maquinaria y equipo (CNAE 33).

d) Nivel de tecnologia meditvajo. Resto de divisiones y grupos de la CNAE.

Colegio de Economistas de Valladolid, Palenciay Zamora
—_ 60 —_



2 ECOVAE studios

r

{i{k.f"’ Servicio Estudios Econdémicos Observatorio de Comercio Exterior de Castillay Ledn

Vll.Intensidad tecnolégica del comercio internacional de Castilla y Ledn

VII.1. Intensidad tecnolégica de las exportaciones e importaciones

El Grafico VII.1 resume la distribucion de la cuantia total de exportaciones e importaciones realizadas
desde Castillay Leén en 2025 en funcién de la intensidad tecnoldgica de los productos intercambiados.

GraficoVIL.1. Distribucion de las exportaciones e importaciones de Castilla y Leén segln su
intensidad tecnoldgica (millones de euros)

Alta (M): 1.177,9 |l M Alta (X): 1.123,5

Media Alta (M): 9.474,0
Media Alta (X): 10.960,5

Importaciones (M): 16.373,0
Exportaciones (X): 20.054,2
Media Baja (M): 2.326,5 I
I Media Baja (X): 3.433,8

Baja (M): 2.336,8 I

Superavit: 3.681,1 I Baja (X): 3.612,2
Sin clasificar (M): 1.057,8 [l o

M Sin clasificar (X): 924,2

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

La Tabla VII.1 muestra una elevada concentracién de las ventas exteriores de la region en productos
de nivel tecnolédgico medio-alto (54,7% del total) que contrasta con el escaso peso relativo de los
tecnolégicamente mas avanzados (5,6%). Entre ambos tipos se encuentran las exportaciones de baja
(18%) y media-baja (17,1%) intensidad tecnoldgica. La evolucion durante el Ultimo afio oscila entre el
incremento del 6% en las operaciones de productos de alta tecnologia y el decremento del 6,9% de
aquellas con un nivel tecnoldgico medio-bajo.

El mayor nimero de empresas se dedica a la venta exterior de articulos de baja intensidad (2.460),
cantidad muy superior a las 394 enfocadas a productos con alto nivel de tecnologia. La caida en el
nuimero de estas Ultimas (9,6%) contrasta con la pérdida del 0,1% el avance del 5,3% de las que
exportan objetos que incorporan tecnologia media-baja. El volumen exportado en relacién con el
numero de empresas muestra que las mayores ventas por operador se realizan con bienes de media-
alta intensidad (6,7 millones) y las menores con articulos de baja intensidad tecnoldgica (1,5 millones).

TablaVIl.1. Intensidad tecnolégica de lasxportacionesde Castilla y Leon

Intensidad Volumen arttzy
tecnolégica ahrft2]%s/CyL % s/ Espafia por empresa

Alta 1.123,5 5,6% 6, O% 3,0% -9, 6%

Media Alta 10.960,5 54,7% 2,1% 7,7% 1.644 -2,5% 6,7
Media Baja 3.433,8 17,1% -6,9% 4,6% 1.143 -0,1% 3,0
Baja 3.612,2 18,0% -3,6% 3,9% 2.460 -3,1% 1,5
Sin clasificar 924,2 4,6% 18,2% 2,4% 1.997 -8,0% 0,5
Total 20.054,1  100,0% 0,2% 5,2% 5.271 -4,1% 3,8

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Del mismo modo, las importaciones de Castilla y Ledn (Tabla VII.2) orbitan entorno a productos de
nivel tecnolégico medio-alto (57,9%) que contrasta con el escaso peso relativo de los
tecnolégicamente mads avanzados (7,2%). Entre ambos tipos se encuentran las importaciones de baja
(14,3%) y media-baja (14,2%) intensidad tecnoldgica. La evolucién durante el dltimo afio oscila entre
el incremento interanual del 6,2% en las operaciones que incorporan productos de media-alta
tecnologia y el 1,8% de aquellas con un nivel tecnoldgico alto.
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El mayor nimero de empresas se dedica a la compra en el exterior de articulos de media-alta
intensidad (5.332), cantidad muy superior a las 2.982 dedicas a productos con nivel medio-bajo. Las
segundas se anota un avance en su nimero del 4,4% que contrasta con la caida de las que operan con
articulos de alta tecnologia (4,3%). El volumen importado en relacion con el nimero de empresas
muestra que las mayores compras por operador se realizan con bienes de media-alta intensidad (1,8
millones) y las menores con articulos de alta intensidad tecnoldgica (0,3 millones).

TablaVIl.2. Intensidad tecnolégica de lasnportacionesde Castillay Ledn

Intensidad Volumen Empresas aAftt2y
akft2]o%s Cyl %s/Espana

Alta 1.177,9 7,2% 7,8% 1,8% 3.440 -4,3%

Media Alta 9.474,0 57,9% -2,1% 6,2% 5.332 3,6% 1,8
Media Baja 2.326,5 14,2% 1,8% 3,7% 2.982 4,4% 0,8
Baja 2.336,8 14,3% 14,5% 2,6% 5.085 -2,3% 0,5
Sin clasificar 1.057,8 6,5% 9,9% 1,4% 3.969 -2,1% 0,3
Total 16.373,0 100,0% 2,0% 3,7% 14.066 -0,9% 1.2

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Los datos de compras y ventas al exterior en funcion de la intensidad tecnoldgica de los productos
intercambiados, arrojan un saldo positivo en todos ellos (Grafico VII.2) excepto en el comercio de
bienes tecnolégicamente mas avanzado donde el déficit se cifra en 54,4 millones de euros. En otros
términos, las exportaciones de estos productos sélo cubren el 95,4% de las importaciones regionales.
En el extremo opuesto, destaca el saldo positivo de 1.486,4 millones en el comercio de articulos de
medio-alto contenido tecnolégico lo que equivale a una tasa de cobertura del 115,7%.

GraficoVIl.2. Saldo comercial de Castilla y Ledn sedpgimtensidad tecnoldgica de los productos
(millones de euros)

1.486,4
1.275,4
1.107,3

— —
54,4 -133,6
Alta Media Alta Media Baja Baja Sin clasificar

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

VII.2. Participacion provincial en los intercambios comerciales  de productos de
alta intensidad tecnolégica

En el caso particular de las exportaciones que incorporan alta tecnologia (Tabla VII.3), Burgos es la
provincia sobre la que orbita este tipo de productos. Los 622,1 millones vendidos por las 108 empresas
exportadoras burgalesas, representan el 55,4% del total regional, después de un aumento interanual
del 8,8%. Lejos estan los 156,9 millones (14% del total) vendidos por 56 empresas salmantinas, tras un
retroceso anual del 9,8%. Avila y Zamora han sido las provincias que mas han minorado sus ventas,
mientras que Ledn se anota el mayor incremento. Soria y Burgos se anotan la venta media por empresa
mas alta de la regién (4,74 y 5,76 millones, respectivamente), siendo, ademas, las Unicas que superan
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la media regional (2,85 millones). En paralelo, Palencia, Avilay Segovia se posicionan con la exportacion

por empresa mas reducida.

TablaVIl.3. Exportaciones de alta intensidad tecnolégica por provincias

Provincias aAf f 2y Distribucion % s/ Espafia  Var. % N° empresas Mill. por empresa
Avila 2,5 0,2% 0,01% -43,4% 17 0,15
Burgos 622,1 55,4% 1,64% 8,8% 108 5,76
Ledn 94,2 8,4% 0,25% 36,1% 79 1,19
Palencia 1,4 0,1% 0,00% 3,7% 35 0,04
Salamanca 156,9 14,0% 0,41% -9,8% 56 2,80
Segovia 4,0 0,4% 0,01% 0,3% 26 0,15
Soria 104,3 9,3% 0,28% 10,3% 22 4,74
Valladolid 119,0 10,6% 0,31% 3,4% 95 1,25
Zamora 19,2 1,7% 0,05% -26,9% 19 1,01
Castillay Le6n 1.123,5 100,0% 2,97% 6,0% 394 2,85

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

En el caso de las importaciones de productos que incorporan alta tecnologia (Tabla VIL4), la
concentracion territorial es menos aguda que en el caso de las exportaciones. El 78,3% se han realizado
por empresas de Valladolid, Burgos y Salamanca. Las vallisoletanas (519,8 millones), llevadas a término
por 970 empresas, representan el 44,1% del total regional, después del avance interanual del 35,5%.
A su vez, las burgalesas, ejecutadas por 783 empresas, alcanzan los 232,8 millones, un 12,2% inferior
al afio anterior. Cuatro provincias (Avila, Palencia, Segovia y Zamora,) formalizan cada una de ellas
menos del 1,5% de las compras exteriores de tecnologia alta. La evolucién seguida durante el dltimo
afio no ha sido territorialmente homogenea, oscilando entre el retroceso de Segovia y Zamora (85% y
75,9%, respectivamente) y el avance de Ledn (84,3%). Valladoluid y Soria se anotan la compra media
por empresa mas alta de la regién (0,54 y 0,38 millones, respectivamente) que son las Unicas que
superan la media regional (0,34 millones).

TablaVIl4. Importaciones de alta intensidad tecnolégica

Provincias aAf f 2y Distribuciobn % s/ Espafia Var. % N° empresas Mill. por empresa
Avila 4,0 0,3% 0,01% 1,7% 261 0,02
Burgos 232,8 19,8% 0,61% -12,2% 783 0,30
Ledn 139,8 11,9% 0,37% 84,3% 760 0,18
Palencia 15,4 1,3% 0,04% 8,3% 327 0,05
Salamanca 170,0 14,4% 0,45% 0,1% 544 0,31
Segovia 11,8 1,0% 0,03% -85,0% 304 0,04
Soria 77,7 6,6% 0,21% 6,5% 204 0,38
Valladolid 519,8 44,1% 1,37% 35,5% 970 0,54
Zamora 6,9 0,6% 0,02% -75,9% 242 0,03
Castillay Le6n 1.177,9 100,0% 3,11% 7,8% 3.440 0,34

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Los datos de compras y ventas al exterior de cada provincia de productos que incorporan alta
tecnologia (Grafico VII.3), arrojan un saldo positivo en tres de ellas, destacando los 389,3 millones de
superavit de Burgos lo que equivale a una tasa de cobertura del 267,2%. En paralelo, el saldo negativo
mas abultado hay que buscarlo en Valladolid (400,8 millones) que implica que las exportaciones
realizadas desde esta provincia sélo cubren el 22,9% de sus importaciones.
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GraficoVIL.3. Saldo de las provincias de Castilla y Ledn en el comercio de productos de alta
intensidad tecnoldgica (millones de euros)

389,3
26,7 12,3
I —
14 456 -14,0 -13,1 7,8
-400,8
Avila Burgos Ledn Palencia  Salamanca  Segovia Soria Valladolid Zamora

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

VII.3. Participacion provincial en los intercambios comerciales de productos de
media -alta intensidad tecnoldgica

Cuando la atencién se dirige hacia las exportaciones de productos que incorporan media-alta
tecnologia (Tabla VII.5), Valladolid pasa a ser el centro sobre el que orbita este tipo de productos. Los
7.380 millones vendidos al exterior por 399 empresas asentadas en esta provincia, representan el
67,3% del total regional, después de un aumento interanual del 30,8%. Lejos estan los 1.552,1 millones
vendidos por 452 empresas burgalesas, que suponen el 14,2% del total regional, tras un avance anual
del 16,7%. La evolucidon durante el Ultimo afio no ha sido similar en todo el territorio, oscilando entre
la caida del 72% de Palencia y Soria y el incremento del 47,3% de Salamanca. Valladolid se anotan, con
diferencia, la venta media por empresa mas alta de la region (18,65 millones), siendo la Unica que
supera la media regional (6,67 millones). En todo caso, la evolucién del Gltimo afio no evita que Avila
y Zamora se posicionen con las exportaciones por empresa mas reducidas de la region.

TablaVIl.5. Exportaciones de media alta intensidad tecnolégica

Provincias aAf f 2y Distribucion % s/ Espafia  Var. % N° empresas Mill. por empresa
Avila 42,3 0,4% 0,03% 37,7% 88 0,48
Burgos 1.552,1 14,2% 1,09% 16,7% 452 3,43
Ledn 471,7 4,3% 0,33% 10,8% 286 1,65
Palencia 676,8 6,2% 0,47% -72,3% 149 4,54
Salamanca 646,7 5,9% 0,45% 47,2% 169 3,83
Segovia 82,7 0,8% 0,06% 21,1% 128 0,65
Soria 89,0 0,8% 0,06% -72,8% 85 1,05
Valladolid 7.380,0 67,3% 5,18% 30,8% 399 18,50
Zamora 19,1 0,2% 0,01% -35,5% 114 0,17
Castillay Le6n 10.960,5 100,0% 7,69% 2,1% 1.644 6,67

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

En el caso de las importaciones (Tabla VII.4) la concentracidn territorial es, también, evidente. El 59,9%
de las compras al exterior (5.678,8 millones) se ha realizado por 1.506 empresas vallisoletanas, tras un
retroceso interanual del 9,7%. A su vez, 1.456 empresas burgalesas, han importado 1.227,4 millones,
un 8,4% superior al afio anterior. Cuatro provincias (Avila, Segovia, Soria y Zamora,) acometen cada
una de ellas menos del 2% de las compras al exterior de tecnologia media-alta. La evolucidn seguida
durante el Ultimo afio no ha sido territorialmente homogenea, oscilando entre el retroceso de Soria
(31,6%) y el avance de Avila (48,1%) y Palencia (38,5%). Valladolid se anota la compra media por
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empresa mas alta de la region (3,77 millones), siendo, ademas, la Unica que supera la media regional
(1,78 millones).

TablaVII.6. Importacionesde media alta intensidad tecnolégica

Provincias aAf f 2y . Distribucion % s/ Espafa Var. % N° empresas Mill. por empresa
Avila 104,2 1,1% 0,07% 48,1% 482 0,22
Burgos 1.227,4 13,0% 0,80% 8,4% 1.456 0,84
Ledn 403,3 4,3% 0,26% 26,3% 1.268 0,32
Palencia 596,3 6,3% 0,39% 38,5% 621 0,96
Salamanca 1.087,7 11,5% 0,71% 10,2% 817 1,33
Segovia 186,5 2,0% 0,12% -10,1% 567 0,33
Soria 131,3 1,4% 0,09% -31,6% 379 0,35
Valladolid 5.678,8 59,9% 3,72% -9,7% 1.506 3,77
Zamora 58,6 0,6% 0,04% 26,3% 477 0,12
Castillay Le6n 9.474,0 100,0% 6,21% -2,1% 5.332 1,78

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Los datos de compras y ventas al exterior de cada provincia de productos que incorporan media-alta
tecnologia (Grafico VII.4), arrojan un saldo positivo en cuatro de ellas, destacando los 1.701,2 millones
de superavit de Valladolid, lo que equivale a una tasa de cobertura del 130%. En paralelo, el saldo
negativo mas abultado hay que buscarlo en Salamanca (440,9 millones) que implica que las
exportaciones realizadas desde esta provincia sélo cubren el 59,5% de sus importaciones.

GraficoVIl.4. Saldo de las provincias de Castilla y Ledn en el comercio de productos de media alta
intensidad tecnoldgica (millones de euros)
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Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

VIl.4. Ambito geogréfico de las relaciones comerciales exteriores con productos
de alta intensidad tecnoldgica

Las exportaciones de productos de alta intensidad tecnoldgica realizadas desde Castilla y Ledn se
caracterizan por su elevada concentracion en un nimero muy reducido de paises: el 46,9% de los
1.123,5 millones vendidos se han encaminado a cuatro paises y el 70,8% a los diez recogidos en la
Tabla VII.7. Destacan los 154,7 millones vendidos a los Paises Bajos (13,8% del total) y los 136,8
millones a Francia (12,2% del total). Aparte de estos dos, sélo tres paises compran a la region productos
de alta tecnologia por encima de 50 millones de euros: Italia, Bélgica y Polonia. Entre los diez
principales Unicamente Canada, Brasil y Colombia son no europeos. No todos han mostrado el mismo
comportamiento durante el Ultimo afio, contrastando la notable expansidn de las ventas a Colombia 'y
Polonia con los retrocesos a Canada y Paises Bajos.
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El mayor numero de operadores se dedica a la venta en Reino Unido (80), mientras que, en Paises
Bajos, con un volumen vendido sensiblemente mayor, sélo ha sido necesaria la intervencion de 29. La
relacidon entre el volumen exportado y nimero de empresas muestra que la mayor venta media se
anota en las operaciones con Paises Bajos (5,33 millones) que contrasta con los 0,6 millones de las que
han vendido a Reino Unido.

TablaVIL7. Principales paises de destino de las exportaciones de alta intensidad tecnolégica

arft2yS: Distribucién Var. Anual N° empresas Mill. por empresa
Paises Bajos 154,7 13,8% -14,5% 29 5,33
Francia 136,8 12,2% 21,3% 61 2,24
Polonia 130,0 11,6% 125,7% 29 4,48
Italia 105,0 9,3% 3,6% 51 2,06
Bélgica 83,7 7,5% 12,0% 29 2,89
Alemania 48,0 4,3% 16,5% 51 0,94
Reino Unido 47,9 4,3% 8,4% 80 0,60
Canada 32,1 2,9% -52,5% 19 1,69
Brasil 30,6 2,7% -1,1% 15 2,04
Colombia 26,7 2,4% 194,2% 16 1,67
Total 1.1235 70,8% 6,0% 394 2,85

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

De forma paralela a las exportaciones, también las importaciones se caracterizan por una elevada
concentracion: el 57,3% de los 1.092,4 millones adquiridos en el extranjero tienen su origen en cuatro
paises, y el 91,3% en los diez que aparecen en la (Tabla VII.8). Sobresalen los 236,3 millones adquiridos
en Alemania (21,6% del total) y los 143,2 millones en China (13,1% del total). Ademas de estos dos,
solo tres paises venden a la region mds de 100 millones: Reino Unido, Francia y Paises Bajos. Entre los
diez que mas exportan a Castilla y Ledn, sélo China es no europeo. No todos han mostrado la misma
evolucidn durante el Ultimo afo, contrastando la importante expansidn de las adquisiciones a Polonia
o Republica Checa, con la caida de las compras a China. El mayor nimero de empresas se dedica a la
compra en este Ultimo pais (1.604), mientras que, en Alemania, con un volumen adquirido mayor, sélo
ha sido necesaria la intervencion de 419. La relacion entre el volumen importado y el nimero de
empresas muestra que la mayor compra media se anota en las operaciones con Bélgica (0,96 millones)
frente a los 0,09 millones de las que han comprado a China.

TablaVIIL8. Principales paises de origen de las importaciones de alta intensidad tecnoldgica

arftz2yS: Distribucién Var. Anual N° empresas Mill. por empresa
Alemania 236,3 21,6% 19,7% 419 0,56
China 143,2 13,1% -23,5% 1.604 0,09
Francia 132,4 12,1% 12,2% 212 0,62
Reino Unido 114,6 10,5% -2,2% 340 0,34
Paises Bajos 113,0 10,3% -6,3% 183 0,62
Bélgica 63,2 5,8% 40,1% 66 0,96
Italia 62,6 5,7% 43,1% 225 0,28
Polonia 49,8 4,6% 96,7% 79 0,63
Republica Checa 44,2 4,0% 92,1% 48 0,92
Austria 38,5 3,5% 68,9% 59 0,65
Total 1.092,4 91,3% -2,8% 3.596 0,30

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

El Gréfico VII.5 sintetiza las mayores diferencias entre las compras y las ventas al exterior de productos
de alta intensidad tecnoldgica realizadas desde Castilla y Ledn en cada pais. El superavit mas elevado
se alcanza en las relaciones con Polonia (80,2 millones), lo que implica una tasa de cobertura del
260,9%. Tras él se encuentran los saldos positivos con ltalia, Paises Bajos, Brasil y Colombia. En el
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extremo contrario, el déficit mas pronunciado se contabiliza con Alemania (188,2 millones), donde las
ventas sélo permiten cubrir el 20,3% de las compras, seguido de los saldos negativos con China, Reino
Unido, Republica Checa y Austria.

GraficoVIL5. Saldo del comercio exterior de productos de alta intensidad tecnolégica por paises
(millones de euros)

.
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Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

VII.5. Ambito geogréfico de las relaciones comerciales exteriores con productos
de media-alta intensidad tecnolégica

Cuando el foco de atencion se dirige a las exportaciones de bienes que incorporan media-alta
tecnologia realizadas desde Castilla y Ledn (Tabla VII.9) se observa, de nuevo, una elevada
concentracion en un nimero muy reducido de paises: el 54,4% de los 10.960,5 millones vendidos al
exterior han tenido como destino cuatro paises y el 71,7% se han encaminado a los diez recogidos en
la Tabla VII.7. Destacan los 2.939,5 millones vendidos a Francia (26,8% del total). Aparte de éste, sélo
cuatro paises compran a la regién productos de media-alta tecnologia por valor superior a 500 millones
de euros: Italia, Bélgica, Marruecos y Rumania. Entre los diez paises que mas compran, sélo Marruecos
y Estados Unidos son no europeos. No todos han mostrado el mismo comportamiento durante el
ultimo afo, contrastando la notable expansion de las ventas a Marruecos con el retroceso de las
ejecutas a Alemania e Italia.

El mayor nimero de operadores se dedica a la venta en Portugal (81), mientras que, en Francia, con
un volumen sensiblemente mayor, sélo ha sido necesaria la intervencién de 61. La relacion entre el
volumen exportado y nimero de empresas muestra que la mayor venta media se anota en las
operaciones con Francia (48,19 millones) que contrasta con los 3,34 millones de las que han vendido
a Suiza.

TablaVII.9. Principales paises de destino de las exportacionesmglia-alta intensidad

aAfft2yS: Distribucion Var. Anual N° empresas Mill. por empresa
Francia 2.939,5 26,8% -18,4% 61 48,19
Bélgica 1.352,9 12,3% 48,7% 29 46,65
Marruecos 1.020,4 9,3% 345,2% 22 46,38
Italia 647,0 5,9% -34,5% 51 12,69
Rumania 524,8 4,8% -10,6% 20 26,24
Portugal 395,1 3,6% -14,1% 81 4,88
Polonia 303,1 2,8% 10,5% 29 10,45
Alemania 299,2 2,7% -35,1% 51 5,87
Estados Unidos 256,5 2,3% 66,0% 63 4,07
Suiza 120,3 1,1% 13,5% 36 3,34
Total 10.960,5 71,7% 2,1% 1.644 6,67

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).
Colegio de Economistas de Valladolid, Palenciay Zamora
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De forma paralela a las exportaciones, también las importaciones se caracterizan por una elevada
concentracion: el 46,2% de los 9.677,8 millones adquiridos en el extranjero ha tenido su origen en
cuatro paises, y el 67,8% en los diez que aparecen en la (Tabla VII.10). Sobresalen los 2.212 millones
comprados en Francia (22,9%). Ademas de éste, sélo cuatro paises venden a la region mas de 500
millones: Italia, Alemania, Portugal y Marruecos. Entre los diez que mds exportan a Castillay Ledn, sélo
Marruecos, China y Estados Unidos son no europeos. No todos han mostrado la misma evolucion
durante el dltimo afio, contratando la expansion de las adquisiciones a Marruecos con el retroceso de
las compras a ltalia o Paises Bajos.

TablaVIIL.10. Principales paises de origen de las importacionegrosia-alta intensidad

tecnoldgica
aAftzyS: Distribucién Var. Anual N° empresas Mill. por empresa
Francia 2.212,0 22,9% 4,7% 782 2,83
Alemania 967,8 10,0% 1,9% 1.047 0,92
Italia 700,5 7,2% -24,7% 860 0,81
Portugal 592,8 6,1% -19,0% 458 1,29
Marruecos 504,8 5,2% 15,2% 44 11,47
China 469,0 4,8% 7,1% 2.027 0,23
Rumania 398,3 4,1% -12,3% 95 4,19
Polonia 275,9 2,9% -20,5% 280 0,99
Estados Unidos 228,8 2,4% -2,1% 788 0,29
Paises Bajos 214,6 2,2% -23,3% 468 0,46
Total 9.677,8 67,8% -9,8% 5.332 1,82

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

El mayor nimero de empresas se dedica a la compra en China (2.077), mientras que, en Francia, con
un volumen mayor, sélo ha sido necesaria la intervencién de 782. La relacién entre el volumen
importado y el nimero de empresas muestra que la mayor compra media se anota en las operaciones
con Marruecos (11,47 millones) frente a los 0,23 millones de las que han comprado a China.

El Grafico VII.6 sintetiza las mayores diferencias entre las compras y las ventas al exterior de productos
de media-alta intensidad tecnoldgica realizadas desde Castilla y Ledn en cada pais. El superavit mas
elevado se alcanza en las relaciones con Bélgica (1.185,5 millones), lo que implica una tasa de cobertura
del 808,1%. Tras él se encuentran los saldos positivos con Francia, Marruecos, Turquia y Rumania. En
el extremo contrario el déficit mas pronunciado se contabiliza con Alemania (688,6 millones), donde
las ventas sélo permiten cubrir el 30,9% de las compras realizadas, seguido de los saldos negativos con
China, Reino Unido, Portugal y Paises Bajos.

GraficoVIl.6. Saldo del comercio exterior de productos deedia-alta intensidad tecnolégica por
paises (millones de euros)
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Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).
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VIll. RELACIONES COMERCIALE®N LA UNION EUROPEA

VIII.1. Exportaciones e importaciones con la Unién Europea

El comercio exterior de Castilla y Ledn durante 2025 con los 27 paises que integran la Unién Europea
se puede resumir en 14.382 millones exportados y 12.165 importados (Tabla VIII.1). Las exportaciones
han empeorado un 6,6% respecto al afio anterior, mientras que las importaciones avanzan un 0,8%.
Este comercio esta protagonizado por 2.643 empresas exportadoras (un 5,1% menos que el afio
anterior) y 5.416 importadoras (un 2,5% menos que el afio precedente). Cada una de las primeras ha
tenido unas ventas medias de 5,44 millones y cada una de las segundas unas compras de 2,25 millones.

TabIaVIII 1. Exportaciones e importacionede Castilla y Ledron la Union Europea

T vewe | cwems  fertisy

Exportaciones  14.381,9 -6,6% 5,4% 2.643 -5,1% 4,5% 5,44

Importaciones  12.165,3 0,8% 5,3% 5.416 -2,5% 3,6% 2,25
Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

En el dltimo afo, el saldo comercial es claramente positivo, arrojando un superdvit de 2.216,6 millones.
El Grafico VIII.1 muestra la evolucién seguida durante los ultimos cinco afios, comprobandose que las
exportaciones han sido superiores a las e importaciones en todo el periodo. El mayor superdvit se
alcanza en 2024 y el menor en 2022.

GraficoVIll.1. Evolucion anual de las exportaciones e importaciomes la Unién Europea
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Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Durante 2025 las exportaciones a la Unién Europea han supuesto el 5,4% del total nacional y las
importaciones el 5,3% (Tabla VIII.2). En el primer caso, Castilla y Ledn ocupa el séptimo puesto en el
ranking nacional, lejos de Cataluia (66.442 millones) aunque muy por encima de Canarias
(1.507,9 millones). En el segundo caso, se sitla en el octavo lugar, lejos del volumen catalan (63.060,3
millones) y muy por encima de las Islas Baleares (1.102,4 millones). Desde la region opera el 4,5% de
las empresas exportadoras de Espafia y el 3,6% de las importadoras.
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TablaVIll.2. Exportaciones e importacioneson la Union Europegor comunidades autbnomas

Andalucia 25.592,8 -0,6% 7.515 13.065,1 1,8% 17.140 12.528 195,9%
Aragdn 11.792,4 -7,7% 1.996 12.635,9 20,4% 4.056 -843 93,3%
Asturias, Principado de 3.574,1 -3,0% 1.027 1.771,1 -5,7% 2.938 1.803 201,8%
Balears, llles 1.712,9 -6,4% 1.216 1.102,4 -6,9% 6.129 610 155,4%
Canarias 1.507,9 22,0% 4.225 2.698,5 -4,4% 35.000 -1.191 55,9%
Cantabria 2.362,3 -5,3% 653 1.830,3 9,8% 2.036 532 129,1%
Castillay Ledn 14.381,9 -6,6% 2.643 12.165,3 0,8% 5.416 2.217 118,2%
Castilla - La Mancha 8.765,6 2,4% 2.426 13.073,6 0,2% 4.428 -4.308 67,0%
Catalufia 66.442,3 1,5% 21.286 63.060,3 4,2% 31.500 3.382 105,4%
Comunitat Valenciana 24.496,1 1,8% 8.426 16.068,8 0,7% 15.401 8.427 152,4%
Extremadura 3.582,1 26,6% 996 1.668,2 0,9% 1.814 1.914 214,7%
Galicia 23.237,7 -2,0% 3.313 8.107,4 4,9% 6.900 15.130 286,6%
Madrid, Comunidad de 37.151,1 12,6% 11.235 58.361,7 12,3% 26.235 -21.211 63,7%
Murcia, Regidn de 9.465,0 -1,1% 2.189 3.575,0 12,6% 3.866 5.890 264,8%
Navarra, Comunidad Foral de  20.292,6 -4,2% 5.294 14.418,6 2,7% 7.683 5.874 140,7%
Pais Vasco 7.266,4 -4,8% 1.393 4.403,7 -7,9% 2.513 2.863 165,0%
Rioja, La 1.736,5 -1,8% 781 1.281,6 9,4% 1.325 455 135,5%
Espafia 264.0054 0,9% 59.130 230.078,7 5,7% 149.968 33.927 114,7%

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Las exportaciones de Castilla y Ledn a la Unidn Europea tienen su origen en el 64,6% de su cuantia en
las provincias de Valladolid y Burgos (Tabla VIII.3). Los 6.380,3 millones vendidos desde Valladolid por
696 empresas, representan el 44,4% del total regional, después de un aumento interanual del 14,7%.
A su vez, los 2.909,3 millones vendidos desde la provincia burgalesa por 703 empresas, suponen el
20,2% del total regional, tras un avance anual del 4,6%. Durante el Ultimo afio, la evolucidn seguida no
ha sido similar en todas las provincias, contrastando el incremento de Salamanca (25,3%) con la caida
de Palencia (58,6%). El mayor nimero de operadores actta desde Burgos (703) y el menor en Avila
(188). La relacion entre el volumen exportado y nUmero de empresas muestra que venta media mas
alta se anota en las operaciones que parten desde Valladolid (9,17 millones) que contrasta con los 0,77
millones de las ventas ejecutadas desde Avila.

TablaVIIl.3. Exportaciones a la Union Europea por provincias

Provincias aAft 2y S Distribucion % s/ Espafia Var. % N° empresas Mill. por empresa
Avila 145,6 1,0% 0,1% 10,4% 188 0,77
Burgos 2.909,3 20,2% 1,1% 4,6% 703 4,14
Ledn 965,6 6,7% 0,4% -21,8% 450 2,15
Palencia 1.210,7 8,4% 0,5% -58,6% 254 4,77
Salamanca 1.251,4 8,7% 0,5% 25,3% 371 3,37
Segovia 662,2 4,6% 0,3% -1,8% 243 2,73
Soria 558,8 3,9% 0,2% -30,0% 158 3,54
Valladolid 6.380,3 44,4% 2,4% 14,7% 696 9,17
Zamora 297,9 2,1% 0,1% 3,2% 222 1,34
Castillay Le6n 14.381,9 100,0% 5,4% -6,6% 2.643 5,44

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Las importaciones de Castilla y Leon desde la Unidn (Tabla VIII.4) giran en torno a los 5.809,5 millones
comprados desde Valladolid (47,8% del total regional) por 7.730 empresas, después de una caida
interanual del 7,1%. A una considerable distancia se encuentran los 2.378,4 millones adquiridos desde
la provincia burgalesa (19,6% del total regional) por 1.579 empresas, tras un avance anual del 6,1%. A
pesar de su relevancia regional, en el contexto nacional estas dos provincias aportan el 2,5% y 1%,
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respectivamente, de las importaciones nacionales desde la Unién Europea. En el extremo opuesto, dos
provincias (Avila y Zamora) concentran conjuntamente el 3% de las compras al exterior de Castilla y
Ledn, siendo irrelevantes en el ranking importador nacional. Durante el Ultimo afio, la evolucién
seguida no ha sido similar en todas las provincias, contrastando el incremento de Palencia (49%) con
la caida de Soria (14,7%). El mayor nimero de operadores actia desde Burgos (1.579) y el menor desde
Soria (473). La relacion entre el volumen importado y nimero de empresas muestra que la mayor
compra media se anota en las operaciones realizadas desde Valladolid (3,36 millones) que contrasta
con los 0,29 millones de las compras ejecutadas desde Zamora.

TablaVlllL4. Importaciones desde la Unién Europea por provincias

Provincias aAft 2y < Distribucion % s/ Espafia Var. % N° empresas il e
empresa
Avila 199,2 1,6% 0,1% 9,4% 580 0,34
Burgos 2.378,4 19,6% 1,0% 6,1% 1.579 1,51
Ledn 869,0 7,1% 0,4% 15,6% 1.280 0,68
Palencia 759,3 6,2% 0,3% 49,0% 729 1,04
Salamanca 1.257,8 10,3% 0,5% 6,4% 962 1,31
Segovia 390,5 3,2% 0,2% -0,2% 715 0,55
Soria 334,9 2,8% 0,1% -14,7% 473 0,71
Valladolid 5.809,5 47,8% 2,5% -7,1% 1.730 3,36
Zamora 166,7 1,4% 0,1% 4,0% 578 0,29
Castillay Leén 12.165,3 100,0% 5,3% 0,8% 5.416 2,25

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Los datos de compras y ventas con la Unién Europea de cada provincia, arrojan un saldo positivo en
todas ellas excepto en Avila y Salamanca (Grafico VIII.2). La primera de ellas se apunta un déficit de
53,6 millones que implica que las exportaciones sdlo cubren el 73,1% de sus importaciones. El mayor
superavit se contabiliza en Valladolid (570,9 millones) lo que equivale a una tasa de cobertura del
109,8%.

GraficoVIll.2. Saldo del comercio internacional con la Union Europea de las provincias de Castilla y
Leon (millones de euros)
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Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).
VIII.2. Especializacion productiva en el comercio internacional con la Union
Europea

Las exportaciones realizadas desde Castilla y Ledn con destino a la Unidn Europea se caracterizan por
su elevada concentracion en un nimero muy reducido de productos. El 70,3% de las ventas han girado
en torno a los 10 productos recogidos en la Tabla VIII.5, al frente de los cuales se posicionan los
automoviles y motos (4.032,4 millones) que concentran el 30,6% del total, seguido a considerable
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distancia por componentes del automavil (8,5%) y por neumaticos y camaras (4,6%). Es decir, la mitad
de las exportaciones estan relacionadas con el sector del automdévil. Aparte de estos tres, sélo las
ventas de aparatos eléctricos, carne, equipos generadores de fuerza y medicamentos han superado
los 500 millones de euros. Entre los diez productos mas vendidos, no todos han mostrado el mismo
comportamiento durante el Ultimo afio, oscilando un aumento de ventas del 33,3% de equipos
generadores de fuerza y la disminucién del 25,7% de neumaticos y cdmaras o 22,5% de componentes
del automovil.

TablaVIIL5. Principales productos exportadagesde Castilla y LeGala Union Europea

Productos aAff2yS Distribucién Var. Anual N° empresas Mill. por empresa
Automoviles y motos 4.032,4 30,6% -13,8% 30 134,4
Componentes del automovil 1.116,5 8,5% -22,5% 91 12,3
Neumaticos y cdmaras 790,4 6,0% -25,7% 17 46,5
Medicamentos 605,9 4,6% 13,7% 36 16,8
Equipos generadores de fuerza 546,9 4,1% 33,3% 21 26,0
Aparatos eléctricos 544,8 4,1% -10,2% 129 4,2
Carne 530,3 4,0% -3,0% 162 3,3
Papel 439,0 3,3% 2,3% 84 5,2
Preparados alimenticios 360,4 2,7% -7,5% 85 4,2
Lacteos y huevos 305,2 2,3% 1,3% 67 4,6
Total productos 13.198,0 70,3% -7,9% 1.789 7.4

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

El mayor numero de operadores se dedica a la venta de carne (162) y el menor a la de neumaticos y
camaras (17). La relacion entre el volumen exportado y nimero de empresas muestra que la venta
media mas elevada se anota en las operaciones con automdviles y motos (134,4 millones) que
contrasta con los 3,3 millones de carne.

Sin llegar al extremo de las exportaciones, también las importaciones se caracterizan por una elevada
concentracion. El 59,4% de las compras al exterior han girado en torno a los 10 productos recogidos
en la Tabla VIII.6, al frente de los cuales se posicionan los componentes del automdévil (2.034,1
millones) que aglutinan el 18,5% del total. A considerable distancia se encuentran las importaciones
de aparatos eléctricos (7,4%) y maquinaria para uso general industrial (6,5%). Entre los diez productos
mas comprados, no todos han mostrado el mismo comportamiento durante el ultimo afo oscilando
entre un aumento de las compras del 47,6% de vehiculos para transporte de mercancias por carretera
y el retroceso del 24,2% de componentes del automovil.

TablaVIIlL6. Principales productos importados por Castilla y Leén desde la Unién Europea

Productos aAf f 2y ¢ Distribucion Var. Anual N° empresas Mill. por empresa
Componentes del automovil 2.034,1 18,5% -24,2% 248 8,2
Aparatos eléctricos 813,5 7,4% 2,7% 718 1,1
Mag. para uso general industrial 717,2 6,5% -14,5% 901 0,8
Automoviles y motos 676,6 6,2% 0,0% 130 5,2
Plasticos 489,8 4,5% 6,2% 916 0,5
Vehiculos transp. de merc. por carretera 460,5 4,2% 47,6% 136 3,4
Hierro y acero 382,6 3,5% 0,5% 317 1,2
Medicamentos 327,3 3,0% 16,1% 125 2,6
Carne 325,3 3,0% 27,2% 139 2,3
Productos quimicos organicos 305,6 2,8% 6,0% 174 1,8
Total productos 10.999,7 59,4% 0,2% 3.572 3,1

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

En esta relacion de productos, el mayor nimero de operadores se dedica a la compra de plasticos (916)
y el menor a la de medicamentos (125). La relacién entre el volumen importado y nimero de empresas
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muestra que la mayor compra media se anota en las operaciones con componentes del automoévil (8,2
millones) que contrasta con los 0,5 millones de plasticos.

El Gréfico VIII.3 sintetiza las mayores diferencias entre las compras y las ventas al exterior realizadas
por Castilla y Ledn en cada producto. El superdvit mas elevado se alcanza en las relaciones con
automoéviles y motos (3.355,8 millones) seguido por neumaticos y camaras, equipo generador de
fuerza, medicamentos y preparados alimenticios. En el extremo contrario el déficit mas pronunciado
se contabiliza en los componentes del automdvil (917,7 millones), seguido de los saldos negativos con
magquinaria para uso general industrial, plasticos, vehiculos para transporte de mercancias y aparatos

eléctricos.

GraficoVIIL.3. Saldo del comercio exterior con la Union Europea por productos (millones de euros)
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Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

VIII.3. Ambito geogréfico de las relaciones comerciales con la Union Europea

Las exportaciones a la Unidn Europea se caracterizan por su elevada concentracién en un nimero muy
reducido de paises: el 54,8% de los 14.381,9 millones vendidos se han encaminado a tres paises y el
91,9% a los diez recogidos en la Tabla I1.9. Destaca por encima del resto los 4.441,5 millones vendidos
a Francia (30,9% del total). Aparte de éste, solo cuatro paises compran a la regién mas de 1.000
millones de euros: Portugal, Bélgica, Italia, y Reino Unido. No todos han mostrado el mismo
comportamiento durante el dltimo afo. Asi, frente a una notable expansidén de las ventas en Bélgica,
se contabilizan retrocesos con ltalia.

TablaVIIL7. Principales paisede destino de las exportacionesa la Union Europea

Pais altt2yS$s Distribucion Var. Anual N° empresas  Mill. por empresa
Francia 4.441,5 30,9% -15,3% 960 4,6
Portugal 1.775,8 12,3% -10,0% 1.111 1,6
Bélgica 1.662,5 11,6% 35,5% 466 3,6
Italia 1.285,1 8,9% -21,0% 603 2,1
Reino Unido 1.183,9 8,2% 10,5% 1.361 0,9
Alemania 1.005,3 7,0% -17,0% 672 1,5
Polonia 613,8 4,3% 13,1% 387 1,6
Rumania 597,9 4,2% -6,4% 221 2,7
Paises Bajos 444,9 3,1% -5,2% 467 1,0
Republica Checa 204,8 1,4% 13,6% 261 0,8
Total UE 14.381,9 91,9% -6,6% 2.643 54

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).
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El mayor nimero de operadores se dedica a la venta en Reino Unido (1.361), mientras que, en Francia,
con un volumen sensiblemente mayor, sélo ha sido necesaria la intervencion de 960. La relacién entre
el volumen exportado y nUmero de empresas muestra que la mayor venta media se anota en las
operaciones con Francia (4,6 millones) que contrasta con los 0,8 millones de las que han vendido a la
Republica Checa.

De forma paralela a las exportaciones, también las importaciones se caracterizan por una elevada
concentracién: el 60,8% de los 12.165,3 millones adquiridos en la Unidn Europea ha tenido su origen
en cuatro paises, y el 91,4% en los diez que aparecen en la (Tabla VIII.8). Sobresalen por encima del
resto, los 3.310,1 millones comprados en Francia (27,2% el total). Ademas de éste, sélo cuatro paises
venden a la regidn productos por valor superior a 1.000 millones: Alemania, Reino Unido, Italia y
Portugal. No todos han mostrado la misma evolucidn durante el ltimo ano. Asi, contrasta la expansion
de las adquisiciones a Italia con el retroceso de las ejecutadas en Bélgica. El mayor nimero de
empresas se dedica a la compra en Reino Unido (2.376), mientras que, en Francia, con un volumen
mayor, sélo ha sido necesaria la intervencién de 1.331. La relacidn entre el volumen importado vy el
nimero de empresas muestra que la mayor compra media se anota en las operaciones con Francia
(2,5 millones) frente a los 0,5 millones de las que han comprado al reino Unido.

TablaVIIL8. Principales paises de origen de las importaciones de la Union Europea

alttz2yS$§ Distribucién Var. Anual N° empresas  Mill. por empresa
Francia 3.310,1 27,2% -7,6% 1.331 2,5
Alemania 1.769,7 14,5% -7,3% 1.548 1,1
Reino Unido 1.165,6 9,6% -6,7% 2.376 0,5
Portugal 1.154,8 9,5% 10,9% 1.144 1,0
Italia 1.131,9 9,3% 21,9% 1.344 0,8
Paises Bajos 728,5 6,0% 1,3% 868 0,8
Polonia 562,5 4,6% 1,1% 572 1,0
Bélgica 519,0 4,3% -12,0% 608 0,9
Rumania 438,7 3,6% 13,0% 197 2,2
Republica Checa 341,5 2,8% -8,1% 349 1,0
Total UE 12.165,3 91,4% -0,8% 5.416 2,2

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

El Gréfico VIII.4 sintetiza las mayores diferencias entre las compras y las ventas al exterior realizadas
desde Castilla y Ledn en cada pais de la Unidn Europea. El superavit mas elevado se alcanza en las
relaciones con Bélgica (1.143,4 millones), lo que implica una tasa de cobertura del 320,3%. Tras él se
encuentran los saldos positivos con Francia, Portugal, Italia y Rumania. En el extremo contrario el
déficit mas pronunciado se contabiliza con Alemania (764,4 millones), donde las ventas sélo permiten
cubrir el 56,8% de las compras realizadas, seguido de los saldos negativos con Paises Bajos, Republica
Checa, Hungria y Dinamarca.
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GraficoVIll4. Saldo del comercio exterior de Castilla 'y Ledn por pateta Unidon Europea
(millones de euros)
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Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

VIIl.4. Intensidad tecnoldgica del comercio con la Union Europea

La Tabla VIII.9 muestra una elevada concentracion de las ventas exteriores en los paises de la Unidn
Europea en productos de nivel tecnolégico medio-alto (54,7% del total) que contrasta con el escaso
peso relativo de los tecnolégicamente mas avanzados (5,6%). Entre ambos tipos se encuentran las
exportaciones de baja (19,6%) y media-baja (16,1%) intensidad tecnoldgica. La evolucion durante el
ultimo afio oscila entre el incremento del 19,4% en las operaciones de productos de alta tecnologia y
el descenso del 11,1% de aquellas con un nivel tecnolégico medio bajo.

El mayor nimero de empresas se dedica a la venta exterior de articulos de baja intensidad (800),
cantidad muy superior a las 160 enfocadas a productos con alto nivel de tecnologia. El volumen
exportado en relacién con el nimero de empresas muestra que las mayores ventas por operador se
realizan con bienes de media-alta intensidad (11,97 millones) y las menores con articulos de baja
intensidad tecnoldgica (3,13 millones).

TablaVIIL9. Intensidad tecnolégica de lasportaciones a la Union Europea
Intensidad tecnoldgice a A f f 2 y ¢ Distribucién % s/ Espafia Var. % N° empresas | Mill. por empresa

Alta 736,8 5,6% 3,7% 19,4% 160 4,60
Media Alta 7.217,4 54,7% 8,3% -10,6% 603 11,97
Media Baja 2.125,7 16,1% 4,6% -11,1% 491 4,33
Baja 2.590,3 19,6% 4,3% -5,1% 828 3,13
Sin clasificar 527,8 4,0% 2,1% 3,2% 800 0,66
Total 13.198,0 100,0% 5,5% -7,9% 1.789 7,38

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Del mismo modo, las importaciones procedentes de la Unién Europea (Tabla VII.2) orbitan entorno a
productos de nivel tecnolégico medio-alto (57,2%) que contrasta con el papel secundario de los
tecnolégicamente mas avanzados (7,5%). Entre ambos tipos se encuentran las compras de baja (16%)
y media-baja (13,7%) intensidad tecnoldgica. La evolucion durante el dltimo afio oscila entre el
incremento interanual del 14% en las operaciones con productos de alta tecnologia y el 3,2% en
aquellas con un nivel tecnolégico medio bajo. EIl mayor nimero de empresas se dedica a la venta
exterior de articulos de media alta intensidad (2.053), cantidad muy superior a las 832 dedicas a
productos con nivel alto. El volumen importado en relacidn con el nUmero de empresas muestra que
las mayores compras por operador se realizan con bienes de media-alta intensidad (3,06 millones) y
las menores con articulos de alta intensidad tecnolégica (1 millén).
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TablaVIII.10. intensidad tecnolégica de lasriportaciones desdda Union Europea
Intensidad tecnolégice a A f £ 2 y ¢ Distribucion % s/ Espafia Var. % N° empresas | Mill. por empresa

Alta 828,9 7,5% 2,6% 14,6% 832 1,00
Media Alta 6.286,7 57,2% 6,6% 4,4% 2.053 3,06
Media Baja 1.509,5 13,7% 4,2% 3,2% 1.450 1,04
Baja 1.762,0 16,0% 4,2% 6,6% 1.519 1,16
Sin clasificar 612,5 5,6% 4,4% 0,5% 1.556 0,39
Total 10.999,7 100,0% 5,0% 5,7% 3.572 3,08

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Los datos de compras y ventas al exterior en funcién de la intensidad tecnolégica de los productos
intercambiados, arrojan un saldo positivo en todos ellos (Grafico VIII.5) excepto en el comercio de
bienes tecnolégicamente mas avanzado donde el déficit se cifra en 92,2 millones de euros. En otros
términos, las exportaciones de estos productos sélo cubren el 88,9% de las importaciones En el
extremo opuesto, destaca el saldo positivo de 930,7 millones en el comercio de articulos de media alto
contenido tecnoldgico lo que equivale a una tasa de cobertura del 114,8.

GraficoVIIL5. Saldo del comercio de Castilla 'y Ledn ¢tak/nion Europea por intensidad
tecnolégica (millones de euros)
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Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).
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IX. RELACIONES COMERCIALES COATINOAMERICA

IX.1. Exportaciones e importaciones totales con Latinoamérica

El comercio exterior de Castilla y Ledn durante 2025 con los 19 paises de Latinoamérica? se puede
resumir en 817,4 millones exportados y 330,8 importados (Tabla IX.1). Las exportaciones mejoran un
12,6% respecto al aifio anterior mientras que las importaciones empeoran un 7,9%. Este comercio estd
protagonizado por 1.203 empresas exportadoras (un 0,9% mas que el afio anterior) y 777 importadoras
(un 8,4% menos que el afio precedente). Cada una de las primeras ha tenido unas ventas medias de
0,68 millones y cada una de las segundas unas compras de 0,43 millones.

TablalX 1. Exportaciones e importaciones de Castilla y Le6n tatinoamérica

N 7 S R S FY YA EY

Exportaciones 817,4 12,6% 4,3% 1.203 0,9% 4,2% 0,68

Importaciones 330,8 -7,9% 1,4% 777 -8,4% 1,6% 0,43
Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

En el dltimo afio, el saldo comercial es claramente positivo, arrojando un superavit de 486,5 millones.
El Gréfico IX.1 muestra la evolucidn seguida durante los uUltimos cinco afios, comprobandose que las
exportaciones han sido superiores a las importaciones en todo el periodo. El mayor superavit se
alcanza en 2022 y el menor en 2024.

GraficolX 1. Evolucion anual de las exportaciones e importaciones tatinoamérica
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Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Las exportaciones a Latinoamérica han supuesto el 4,3% del total nacional y las importaciones el 1,4%
(Tabla IX.2). En el primer caso, Castillay Ledn ocupa el SEPTIMO puesto en el ranking nacional, lejos de
Cataluiia (6.555 millones) aunque muy por encima de Canarias (32,3 millones). En el segundo caso, se
sitlia en el décimo lugar, lejos del volumen de Andalucia (5.508 millones) y muy por encima de las Islas
Baleares (13,9 millones). Desde la regidén opera el 4,2% de las empresas exportadoras de Espafia y el
1,6% de las importadoras.

2 Argentina, Bolivia, Brasil, Chile, Colombia, Costa Rica, Cuba, Republica Dominicana, Ecuador, Guatemala,
Honduras, México, Nicaragua, Panama, Peru, Paraguay, El Salvador, Uruguay y Venezuela.
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TablalX 2. Exportaciones e importaciones cdratinoaméricgpor comunidades auténomas

Saldo Tasa de
3T (2] Var.anual N” empresad a A 1 2] Var-anual N smpresad Comercial_cobertura

Andalucia 1.371,1 -5,1% 2.366 5.507,6 -0,1% 2.760 -4.137 24,9%
Aragén 469,2 4,5% 992 117,1 -16,5% 630 352 400,8%
Asturias, Principado de 452,4 3,5% 464 826,7 -11,2% 421 -374 54,7%
Balears, llles 154,4 6,1% 433 13,9 16,7% 878 140 1110,0%
Canarias 32,3 6,3% 228 444,1 -1,5% 1.144 -412 7,3%
Cantabria 163,3 -26,1% 253 155,8 39,1% 284 8 104,8%
Castillay Ledn 817,4 12,6% 1.203 330,8 -7,9% 777 487 247,1%
Castilla - La Mancha 288,8 -10,8% 1.116 224,8 16,6% 722 64 128,5%
Catalufia 6.555,2 -14,0% 10.617 3.990,6 2,7% 5.640 2.565 164,3%
Comunitat Valenciana 1.843,0 -6,2% 5.206 1.730,9 6,7% 3.123 112 106,5%
Extremadura 126,0 -16,9% 288 53,6 150,0% 217 72 235,2%
Galicia 1.250,1 3,9% 1.549 2.427,5 -11,6% 1.251 -1.177 51,5%
Madrid, Comunidad de 2.398,1 4,7% 7.575 1.707,4 6,6% 30.632 691 140,5%
Murcia, Region de 678,2 -13,8% 956 2.488,7 -34,1% 664 -1.810 27,3%
Navarra, Comunidad Foral de 1.764,1 -1,5% 4.333 2.750,4 -5,2% 1.210 -986 64,1%
Pais Vasco 482,0 -2,8% 688 138,2 60,7% 421 344 348,8%
Rioja, La 108,7 -9,4% 486 125,8 45,3% 205 -17 86,4%
Espafia 19.091,7 -6,1% 28.970 23.284,2 -5,7% 47.976 -4.192 82,0%

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Las exportaciones de Castilla y Ledn a Latinoamérica tienen su origen en el 89,8% de su cuantia en las
provincias de Valladolid, Burgos y Ledn (Tabla 1X.3). Los 308,2 millones vendidos desde Valladolid por
378 empresas, representan el 37,7% del total regional, después de un descenso interanual del 2,2%. A
su vez, los 296,8 millones vendidos desde la provincia burgalesa por 308 empresas, suponen el 37,7%
del total regional, tras un avance anual del 42%. Desde Ledn han salido hacia los paises
latinoamericanos productos valorados en 128,9 millones (15,8% del total) tramitados por 175
empresas. Al margen de estas cantidades absolutas, la relevancia de los envios a América Latina en el
total provincial fluctia entre el 9% que alcanza en Ledn y el 0,9% en Salamanca. Durante el Ultimo afio,
la evolucion seguida no ha sido similar en todas las provincias, contrastando el citado incremento de
Burgos con la caida de Zamora (53,1%). El mayor nimero de operadores actta desde Valladolid (378)
y el menor se asienta en Avila (28). La relacién entre el volumen exportado y nimero de empresas
muestra que la mayor venta media se anota en las operaciones realizadas desde Burgos (0,96 millones)
gue contrasta con los 0,06 millones de las ventas ejecutadas desde Zamora.

TablalX 3. Exportaciones a Latinoamérica por provincias

Provincias aAff 2y Distribucion % s/ total prov. Var. % N° empresas Mill. por empresa
Avila 2,0 0,2% 1,2% -38,2% 28 0,07
Burgos 296,8 36,3% 6,8% 42,0% 308 0,96
Ledn 128,9 15,8% 9,0% 16,1% 175 0,74
Palencia 39,1 4,8% 2,5% -2,7% 65 0,60
Salamanca 12,2 1,5% 0,9% 1,6% 111 0,11
Segovia 14,4 1,8% 1,8% -3,3% 64 0,22
Soria 10,3 1,3% 1,7% 18,3% 60 0,17
Valladolid 308,2 37,7% 3,3% -2,2% 378 0,82
Zamora 5,5 0,7% 1,6% -53,1% 97 0,06
Castillay Le6n 817,4 100,0% 4,1% 12,6% 1.203 0,68

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).
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Las importaciones de Castilla y Ledn procedentes de Latinoamérica (Tabla 1X.4) giran en torno a los
102,9 millones comprados desde Burgos (31,1% del total regional) por 192 empresas, después de una
subida interanual del 2,4%; y a los 100,9 millones adquiridos por la provincia vallisoletana (30,5% del
total regional) por 244 empresas, tras un retroceso del 18,2%. A pesar de su relevancia regional, en el
contexto nacional estas dos provincias aportan menos del 0,5%, respectivamente, de las importaciones
nacionales desde los paises latinoamericanos. En el extremo opuesto, tres provincias (Avila, Segovia y
Soria) concentran conjuntamente el 2% de las compras al exterior de Castilla y Ledn, siendo
irrelevantes en el ranking importador nacional. La relevancia de las entradas desde Latina en el total
provincial fluctia entre el 22,3% que alcanza en Ledn y el 1,1% en Avila. Durante el Gltimo afio, la
evolucidn seguida no ha sido homogénea en todas las provincias, contrastando el incremento de
Zamora (112,3%) con la caida de Soria (67,6). El mayor nimero de operadores actua desde Valladolid
(244) y el menor en Avila (58). La relacién entre el volumen importado y nimero de empresas muestra
que la mayor compra media se anota en las operaciones realizadas desde Burgos (0,54 millones) que
contrasta con los 0,02 millones de las compras ejecutadas desde Avila.

TablalX 4. Importaciones desde Latinoamérica por provincias

Provincias aAf f 2y Distribucion % s/ total prov. Var. % N° empresas Mill. por empresa
Avila 1,1 0,3% 1,1% 8,0% 58 0,02
Burgos 102,9 31,1% 22,3% 2,4% 192 0,54
Ledn 51,6 15,6% 12,1% 23,8% 173 0,30
Palencia 35,1 10,6% 4,6% -30,7% 81 0,43
Salamanca 27,9 8,4% 7,8% -5,5% 110 0,25
Segovia 3,0 0,9% 1,4% 85,7% 75 0,04
Soria 2,7 0,8% 6,0% -67,6% 53 0,05
Valladolid 100,9 30,5% 18,1% -18,2% 244 0,41
Zamora 5,7 1,7% 2,3% 112,3% 61 0,09
Castillay Le6n 330,8 100,0% 10,4% -7,9% 777 0,43

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Los datos de compras y ventas con Latinoamérica de cada provincia, arrojan un saldo positivo en todas
ellas excepto en Salamanca y Zamora (Grafico VIII.2) donde los déficits son reducidos (15,8 y
0,2 millones, respectivamente). El mayor superavit se contabiliza en Valladolid (207,3 millones) lo que
equivale a una tasa de cobertura del 305,6%.

GraficolX.2. Saldo del comercio internacional con Latinoamérica de las provincias de Castilla'y
Ledn (millones de euros)
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Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).
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IX.2. Especializacion productiva en el comercio internacional con  Latinoamérica

Las exportaciones realizadas desde Castilla y Ledn con destino a Latinoamérica se caracterizan por su
elevada concentracion en un nimero muy reducido de productos. El 76,4% de las ventas han girado
en torno a los 10 productos recogidos en la Tabla IX.5, al frente de los cuales se posicionan los
neumaticos y camaras (109,8 millones) que representan el 13,4% del total, seguido por componentes
del automovil (12,3%). Es decir, la cuarta parte de las ventas exteriores estan relacionadas con el sector
del automovil. Aparte de estos dos, sélo los medicamentos (11,5%), otras mercancias (11%) y aparatos
eléctricos (8,9%9 han superado los 50 millones de euros en ventas. Entre los diez productos mds
vendidos, no todos han mostrado el mismo comportamiento durante el Ultimo afio oscilando los
ingresos entre el aumento del 191,1% de otras semimanufacturas y el retroceso del 22,3% de
componentes del automovil. El mayor nimero de operadores se dedica a la venta de otras mercancias
(237) y el menor a la de neumdticos y cdmaras (7). La relacion entre el volumen exportado y nimero
de empresas muestra que la venta media mas elevada se anota en las operaciones con neumaticos y
camaras (15,7 millones) que contrasta con los 0,1 millones de bebidas.

TablalX.5. Principales productos exportadatesdeCastilla y Ledn a Latinoamérica

Productos aAff2yS Distribucion Var. Anual N° empresas Mill. por empresa
Neumaticos y cdmaras 109,8 13,4% 31,3% 7 15,7
Componentes del automovil 100,6 12,3% -22,3% 49 2,1
Medicamentos 93,7 11,5% 24,3% 19 4,9
Otras mercancias 90,1 11,0% 191,1% 237 0,4
Aparatos eléctricos 72,4 8,9% 6,6% 58 1,2
Preparados alimenticios 40,8 5,0% 1,1% 45 0,9
Bebidas 40,0 4,9% 8,7% 325 0,1
Aceites esenciales y perfumados 30,0 3,7% 33,6% 23 1,3
Mag. para uso general industrial 25,5 3,1% -17,0% 106 0,2
Resto bienes de equipo 24,1 3,0% 29,7% 112 0,2
Total productos 817,4 76,7% 12,6% 1.203 0,7

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

De manera mds acentuada que en las exportaciones, también las importaciones procedentes de los
paises latinoamericanos se caracterizan por una elevada concentracion. El 91,7% de las compras
regionales han girado en torno a los 10 productos recogidos en la Tabla IX.6, al frente de los cuales se
posiciona la pesca (103,3 millones) que representan el 31,2% del total. A considerable distancia se
encuentran las importaciones de frutas y legumbres (15,3%) y componentes del automovil (13,6).

TablalX.6. Principales productos importados por Castillay Ledn desde Latinoamérica

Productos aAfft 2y < Distribucion Var. Anual N° empresas Mill. por empresa
Pesca 103,3 31,2% 3,2% 12 8,6
Frutas y legumbres 50,7 15,3% 21,8% 25 2,0
Componentes del automovil 44,9 13,6% -32,5% 34 1,3
Mat. primas animales y veg. 32,6 9,9% 3,2% 36 0,9
Azlcar, cafe y cacao 31,2 9,4% -40,7% 19 1,6
Metales no ferrosos 11,3 3,4% 354,3% 4 2,8
Carne 9,8 2,9% 67,8% 5 2,0
Menas y minerales 8,5 2,6% -16,6% 10 0,9
Otros productos quimicos 6,7 2,0% -39,1% 13 0,5
Medicamentos 4,2 1,3% 56,3% 19 0,2
Total productos 330,8 91,7% -7,9% 777 0,4

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Entre los diez productos mas comprados, no todos han mostrado el mismo comportamiento durante
el Ultimo afio oscilando la evolucion interanual entre el aumento del 354,3% de metales no ferrosos y
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el retroceso del 99,6% de menas y minerales. En esta relacién de productos, el mayor nimero de
operadores se dedica a la compra de materias primas animales y vegetales (36) y el menor a la de
metales no ferrosos (4). La relacién entre el volumen importado y nimero de empresas muestra que
la mayor compra media se anota en las operaciones con la pesca (8,6 millones) que contrasta con los
0,2 millones de medicamentos.

El Grafico IX.3 sintetiza las mayores diferencias entre las compras y las ventas al exterior realizadas
desde Castilla y Ledn en cada producto. El superdvit mas elevado se alcanza en las relaciones con
neumaticos y camaras (109,8 millones) seguido por otras mercancias, medicamentos, aparatos
eléctricos y componentes del automdévil. En el extremo contrario el déficit mdas pronunciado se
contabiliza en la pesca (102,9 millones), seguido de los saldos negativos con frutas y legumbres, azlcar,
café y cacao, materias primas animales y vegetales y menas y minerales.

GraficolX.3. Saldo del comercio exterior con Latinoamérica por productos (millones de euros)
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Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

IX.3. Ambito geogréfico de las relaciones comerciales con Latinoamérica

Las exportaciones a Latinoamérica se caracterizan por su elevada concentracidon en un nimero muy
reducido de paises: el 61,1% de los 817,4 millones vendidos en Latinoamérica han tenido como destino
tres paises y el 93,9% los diez recogidos en la Tabla IX.7. Destacan por encima del resto las ventas
realizadas a Brasil (263,2 millones) que representan el 32,2% del total y las encauzadas hacia México
(137,8 millones) que suponen el 16,9% del total. Aparte de estos dos, sélo Chile, Colombia y la
Republica Dominicana compran a la regién productos por valor superior a 50 millones de euros. No
todos han mostrado el mismo comportamiento durante el Ultimo afo. Asi, frente a una notable
expansion de las ventas en Uruguay y Colombia, se contabilizan retrocesos con México y Cuba.

TablalX.7. Principales paises de destino de las exportaciones a Latinoamérica

ailfftz2ys Distribucion Var. Anual N° empresas Mill. por empresa
Brasil 263,2 32,2% 25,8% 181 1,45
México 137,8 16,9% -20,6% 424 0,32
Chile 98,5 12,0% 27,0% 169 0,58
Colombia 72,4 8,9% 51,8% 182 0,40
Republica Dominicana 55,2 6,7% 7,9% 275 0,20
Peru 47,8 5,9% 5,8% 181 0,26
Argentina 32,5 4,0% 25,3% 108 0,30
Panama 30,8 3,8% 5,3% 143 0,22
Cuba 14,8 1,8% -17,1% 62 0,24
Uruguay 14,5 1,8% 60,3% 81 0,18
Total Latinoamérica 817,4 93,9% 12,6% 1.203 0,68

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).
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El mayor nimero de operadores se dedica a la venta en México (424), mientras que, en Brasil, con un
volumen sensiblemente mayor, sélo ha sido necesaria la intervencién de 181. La relacién entre el
volumen exportado y nimero de empresas muestra que la mayor venta media se anota en las
operaciones con Brasil (1,5 millones) que contrasta con los 0,2 millones de las que han vendido a
Republica Dominicana.

De forma paralela a las exportaciones, también las importaciones se caracterizan por una elevada
concentracién: el 81,4% de los 333,8 millones adquiridos en Latinoamérica ha tenido su origen en
cuatro paises, y el 97,6% proceden de los diez que aparecen en la (Tabla IX.8). Sobresalen por encima
del resto, los 79,1 millones comprados en Ecuador (23,9% el total), los 75,8 millones en Brasil (22,9%
del total) y los 74,5 millones en México. Ademas de estos tres, solo Argentina, Chile y Cuba venden a
la region productos por valor superior a 10 millones. No todos han mostrado la misma evolucién
durante el ultimo afio. Asi, contrasta la expansion de las adquisiciones en Chile y Ecuador con el
retroceso de las ejecutadas con Venezuela y Colombia. El mayor nimero de empresas se dedica a la
compra en México (283), mientras que, en Ecuador, con un volumen mayor, sélo ha sido necesaria la
intervencion de 27. La relacién entre el volumen importado y el nimero de empresas muestra que la
mayor compra media se anota en las operaciones con Ecuador (2,93 millones) frente a los 0,1 millones
de las que han comprado a Peru.

TablalX.8. Principales paises de origen de las importaciones de Latinoamérica

Pais arftz2ySs Distribucion Var. Anual N° empresas  Mill. por empresa
Ecuador 79,1 23,9% 40,3% 27 2,93
Brasil 75,8 22,9% -20,3% 203 0,37
México 74,5 22,5% -13,0% 283 0,26
Argentina 39,8 12,0% -13,4% 100 0,40
Chile 12,3 3,7% 48,2% 65 0,19
Cuba 10,2 3,1% -8,0% 6 1,71
Venezuela 9,0 2,7% -49,3% 7 1,29
Colombia 7,7 2,3% -46,1% 113 0,07
Peru 7,5 2,3% -19,5% 76 0,10
Honduras 6,8 2,1% 17,2% 16 0,42
Total UE 330,8 97,6% -7,9% 777 0,43

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

El Grafico IX.4 sintetiza las mayores diferencias entre las compras y las ventas al exterior realizadas
desde Castilla y Ledn en cada pais de América Latina. El superdvit mas elevado se alcanza en las
relaciones con Brasil (187,4 millones), lo que implica una tasa de cobertura del 347%. Tras él se
encuentran los saldos positivos con Chile, Colombia, México y Republica Dominicana. En el extremo
contrario el déficit mas pronunciado se contabiliza con Ecuador (69,5 millones), donde las ventas sélo
permiten cubrir el 12,5% de las compras realizadas, seguido de los saldos negativos con Argentina,
Venezuela, Honduras y Nicaragua.
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GraficolX.4. Saldo del comercio exterior de Castilla y Ledn por paises de Latinoamérica (millones

de euros)
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Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

IX.4. Intensidad tecnoldgica del comercio con Latinoamérica

La Tabla IX.9 muestra una elevada concentracién de las ventas de la regidon en los paises
latinoamericanos en productos de nivel tecnoldgico medio-alto (34,7% del total) que contrasta con el
escaso peso relativo de los tecnolégicamente mas avanzados (12,7%). Entre ambos tipos se encuentran
las exportaciones de baja (19,6%) y media-baja (19,9%) intensidad tecnoldgica. Por otra parte, el 9,2%
de las ventas exteriores de articulos de alto contenido tecnolégico realizadas por operadores de
Castilla y Ledn se han dirigido a paises latinoamericanos. Esta ratio contrasta con el 2,6% de los bienes
de media-baja tecnologia.

La evolucidn durante el ultimo afio oscila entre el incremento del 27,1% en las operaciones de
productos de media-baja tecnologia y la caida del 4% de aquellas con un nivel tecnolégico medio-alto.
El mayor numero de empresas se dedica a la venta exterior de articulos de baja intensidad (619),
cantidad muy superior a las 81 enfocadas a productos con alto nivel de tecnologia. El volumen
exportado en relacién con el nimero de empresas muestra que las mayores ventas por operador se
realizan con bienes de alta intensidad (1,28 millones) y las menores con articulos de baja intensidad
tecnoldgica (0,26 millones).

TablalX9. Intensidad tecnoldgica de lasxportaciones a_atinoamérica

Intensidad tecnolégice a A £ £ 2 y ¢ Distribucién %s/CyL  Var.anual  N°empresas
Alta 103,8 12,7% 9,2% 20,6% 81 1,28
Media Alta 283,4 34,7% 2,6% -4,0% 353 0,80
Media Baja 163,0 19,9% 4,7% 27,1% 243 0,67
Baja 160,5 19,6% 4,4% -3,5% 619 0,26
Sin clasificar 106,8 13,1% 11,6% 112,7% 299 0,36
Total 817,4 100,0% 4,1% 12,6% 1.203 0,68

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Del mismo modo, las importaciones de Castilla y Ledn procedentes de Latinoamérica (Tabla IX.10)
orbitan entorno a productos de nivel tecnoldgico bajo (46,5%) que contrasta con el papel secundario
de los tecnoldgicamente mas avanzados (1,7). Entre ambos tipos se encuentran las importaciones de
media baja (4,7%) y media alta (20%) intensidad tecnoldgica. Por otra parte, el 6,6% de las ventas
exteriores de articulos de bajo contenido tecnoldgico realizadas por operadores de Castilla y Ledn se
han dirigido a paises latinoamericanos. Esta ratio contrasta con el 0,5 de los bienes de alta tecnologia.
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La evolucidn durante el ultimo afio oscila entre el incremento interanual del 8,6% en las operaciones
que incorporan productos de alta tecnologia y el paso atras dado en aquellas con un nivel tecnolégico
medio bajo (21%). El mayor nimero de empresas se dedica a la compra exterior de articulos
tecnolégicamente no clasificables (325), cantidad muy superior a las 102 dedicas a productos con nivel
alto. El volumen importado en relacién con el nUmero de empresas muestra que las mayores compras
por operador se realizan con bienes de baja intensidad (0,51 millones) y las menores con articulos de
alta intensidad tecnoldgica (0,06 millones).

TablalX 10. Intensidad tecnolégica de lasnportaciones desdé atinoamérica
Intensidad tecnoldgice a A f £ 2 y ¢ Distribucién % s/ CyL Var. anual N° empresas | Mill. por empresa

Alta 5,7 1,7% 0,5% 8,6% 102 0,06
Media Alta 66,0 20,0% 0,7% -7,8% 199 0,33
Media Baja 15,5 4,7% 0,7% -21,0% 108 0,14
Baja 153,8 46,5% 6,6% 7,9% 299 0,51
Sin clasificar 89,7 27,1% 8,5% -9,2% 325 0,28
Total 330,8 100,0% 2,0% -5,7% 777 0,43

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Los datos de compras y ventas al exterior en funcién de la intensidad tecnoldgica de los productos
intercambiados, arrojan un saldo positivo en todos ellos (Grafico IX.5), destacando el superavit de
217,4 millones en el comercio de articulos de medio alto contenido tecnoldgico lo que equivale a una
tasa de cobertura del 429,3%.

GréficolX5. Saldo del comercio de Castilla y Ledn t@tinoaméricapor intensidad tecnoldgica
(millones de euros)
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Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

IX.5. MERCOSUR

El comercio exterior de Castilla y Ledn durante 2025 con los cuatro paises de Latinoamérica (Brasil,
Argentina, Paraguay y Uruguay) se puede resumir en unas exportaciones valoradas en 317,9 millones
y unas importaciones de 117,9 millones (Tabla 1X.11) después de que las primeras hayan mejorado un
28,1% respecto al afio anterior y las segundas empeorado un 17,6%. Las relaciones comerciales con
MERCOSUR representan el 38,9% de las exportaciones encaminadas a América Latina, aunque sélo el
1,6% del total exportado desde Castilla y Ledn. En paralelo, MERCOSUR es el origen del 35,6% de las
importaciones realizadas desde América Latina si bien Unicamente el 0,7% del total importado por la
region. Este comercio esta protagonizado por 339 empresas exportadoras (un 0,3% mas que el afio
anterior) y 302 importadoras (un 4,7% menos que el afio precedente). Cada una de las primeras ha
tenido unas ventas medias de 0,94 millones y cada una de las segundas unas compras de 0,39 millones.
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TablalX.11. Exportaciones e importaciones de Castillay Leon MiERCOSUR

| Volumen ] = Empresas  JaAtfz2y]
arf 2yl Varanual | %s/CyLl Numero | Var anual | 9%/ CyL | porempresa]

Exportauones 317,9 28, 1% 1,6% 339 0, 3% 6,4% 0,94
Importaciones 117,9 -17,6% 0,7% 302 -4,7% 2,1% 0,39
Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Las exportaciones de Castilla y Leon a MERCOSUR tienen su origen en el 84,5% de su cuantia en las
provincias de Burgos y Valladolid (Tabla IX.12): 137,5 millones vendidos desde Burgos (43,2% del total
regional) y 131,3 millones desde Valladolid (41,3%). Al margen de las cantidades absolutas, la
relevancia de los envios a MERCOSUR en el total provincial fluctia entre el 3,2% que alcanza en Burgos
y el 0,1% en Salamanca. Durante el ultimo afo, la evolucién seguida no ha sido similar en todas las
provincias, contrastando el incremento de Zamora (184,6%) con la caida de Avila (25,2%). El mayor
nimero de operadores actta desde Valladolid (94) y el menor se asienta en Avila (13). La relacién entre
el volumen exportado y nimero de empresas muestra que la mayor venta media se anota en las
operaciones realizadas desde Burgos (1,62 millones) que contrasta con los 0,03 millones de las ventas
ejecutadas desde Avila.

TablalX 12. Exportaciones a MERCOSUR por provincias

Provincias aAff 2y S Distribucion % s/ total prov. Var. % N° empresas Mill. por empresa
Avila 0,4 0,1% 0,2% -25,2% 13 0,03
Burgos 137,5 43,2% 3,2% 106,6% 85 1,62
Ledn 29,0 9,1% 2,0% 70,1% 46 0,63
Palencia 9,1 2,9% 0,6% 3,3% 22 0,42
Salamanca 0,8 0,2% 0,1% 85,4% 20 0,04
Segovia 6,2 1,9% 0,8% -9,9% 23 0,27
Soria 2,7 0,8% 0,4% 68,6% 23 0,12
Valladolid 131,3 41,3% 1,4% -10,0% 94 1,40
Zamora 1,0 0,3% 0,3% 184,6% 19 0,05
Castillay Le6n 317,9 100,0% 1,6% 28,1% 339 0,94

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Las importaciones procedentes de MERCOSUR (Tabla IX.13) tienen como destino en el 73,7% de su
destino las provincias de Ledn, Palencia, Salamanca y Valladolid: 35,5 millones comprados desde Ledn
(30,2% del total regional), 27,8 millones desde Palencia (23,5%), 23,6 millones desde Salamanca (20%)
y 21 millones desde Valladolid (17,9%). Independientemente de las cantidades absolutas, la relevancia
de las adquisiciones a MERCOSUR en el total provincial fluctia entre el 8,3% que alcanzan en Leén y
los practicamente inexistentes en Avila. Durante el ultimo afio, la evolucién seguida no ha sido
homogénea en todas las provincias, contrastando el incremento de Zamora (240,2%) con la caida de
Burgos (55,6%).

TablalX 13. Importaciones desd&ERCOSUpor provincias

Provincias aAff 2y S Distribucion % s/ total prov. Var. % N° empresas Mill. por empresa
Avila 0,0 0,0% 0,0% 23,5% 17 0,00
Burgos 1,6 1,4% 0,4% -55,6% 58 0,03
Ledn 35,5 30,2% 8,3% 17,0% 75 0,47
Palencia 27,8 23,5% 3,7% -37,1% 34 0,82
Salamanca 23,6 20,0% 6,6% -7,3% 48 0,49
Segovia 1,7 1,4% 0,7% 58,6% 31 0,05
Soria 1,7 1,5% 3,8% 62,8% 23 0,07
Valladolid 21,0 17,9% 3,8% -41,5% 84 0,25
Zamora 4,9 4,2% 1,9% 240,2% 26 0,19
Castillay Le6n 117,9 100,0% 3,7% -17,6% 302 0,39

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).
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El mayor nimero de operadores actta desde Valladolid (84) y el menor en Avila (17). La relacién entre
el volumen importado y nimero de empresas muestra que la mayor compra media se anota en las
operaciones realizadas desde Palencia (0,82 millones) que contrasta con la irrelevancia de las compras
ejecutadas desde Avila.

Los datos de compras y ventas con MERCOSUR de cada provincia, arrojan un saldo positivo en cinco
de ellas (Grafico 1X.6). El déficit mas abultado se contabiliza en Salamanca (22,8 millones) donde las
ventas apenas cubren el 3,3% de las compras. En el extremo opuesto el mayor superavit se anota en
Burgos (135,8 millones) lo que equivale a una tasa de cobertura del 8.363%%.

GraficolX.6. Saldo del comercio internacional cMERCOSU&e las provincias de Castillay Ledn
(millones de euros)
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Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Las exportaciones realizadas desde Castilla y Ledn con destino a MERCOSUR se caracterizan por su
elevada concentracion en un nimero muy reducido de productos. El 81,4% de las ventas han girado
en torno a los 10 productos recogidos en la Tabla 1X.14, al frente de los cuales se posicionan otras
mercancias (78,7 millones) que representan el 24,7% del total, seguido por componentes del
automovil (21,6%) y medicamentos (12,8%). Entre los diez productos mas vendidos, no todos han
mostrado el mismo comportamiento durante el dltimo afio oscilando los ingresos entre el aumento
del 501,9% de otras mercancias y el retroceso del 41,1% de maquinaria para uso general industrial.

TablalX 14. Principales productos exportados desde Castillay Leén a MERCOSUR

Productos aAff2yS Distribucién Var. Anual N° empresas Mill. por empresa
Otras mercancias 78,7 24,7% 501,9% 36 2,2
Componentes del automovil 68,7 21,6% -11,1% 17 4,0
Medicamentos 40,6 12,8% 13,9% 8 51
Neumaticos y cdmaras 25,8 8,1% -20,4% SE -
Aceites esenciales y perfumados 13,9 4,4% 40,9% 4 3,5
Magq. para uso general industrial 7,3 2,3% -41,1% 25 0,3
Mat. primas animales y veg. 6,7 2,1% -26,4% 9 0,7
Preparados alimenticios 6,4 2,0% 28,7% 11 0,6
Bebidas 5,3 1,7% 4,0% 80 0,1
Equipo de oficina 5,2 1,6% - SE -
Total productos 317,9 81,4% 28,1% 339 0,9

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

De manera mas acentuada que en las exportaciones, también las importaciones procedentes de
MERCOSUR se caracterizan por una elevada concentracién. El 95,6% de las compras han girado en
torno a los 10 productos recogidos en la Tabla 1X.15, al frente de los cuales se posicionan las frutas y
legumbres (27,6 millones) que representan el 23,4% del total, las materias primas animales y vegetales
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(23,1%) y el azucar, café y cacao (21,5%). Entre los diez productos mds comprados, no todos han
mostrado el mismo comportamiento durante el ultimo afio oscilando la evolucién interanual entre el
aumento del 919,1% de preparados alimenticios y el retroceso del 71,1% de pesca..

TablalX.15. Principales productos importados por Castilla y Le6n desde MERCOSUR

Productos aAff 2y < Distribucion Var. Anual N° empresas Mill. por empresa
Frutas y legumbres 27,6 23,4% 7,8% 14 2,0
Mat. primas animales y veg. 27,2 23,1% -3,0% 20 1,4
Azlcar, cafe y cacao 25,4 21,5% -45,0% 8 3,2
Componentes del automovil 13,3 11,3% -15,5% 15 0,9
Pesca 5,2 4,5% -71,1% SE -
Carne 4,4 3,8% 401,3% SE -
Medicamentos 4,0 3,4% 54,4% 12 0,3
Preparados alimenticios 2,3 2,0% 919,1% 9 0,3
Otros productos quimicos 2,2 1,9% 64,0% 8 0,3
Magquinaria para ciertas industrias 1,0 0,8% 254,9% 8 0,1
Total productos 1179 95,6% -17,6% 302 0,4

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

El Grafico IX.7 sintetiza las mayores diferencias entre las compras y las ventas al exterior realizadas
desde Castillay Ledn en cada producto. El superdvit mas elevado se alcanza en las relaciones con otras
mercancias (78,6 millones) seguido por otras componentes del automdvil, medicamentos, mercancias,
neumaticos y camaras, y aceites esenciales y perfumados. En el extremo contrario el déficit mas
pronunciado se contabiliza en frutas y legumbres (27 millones), seguido de los saldos negativos con
azucar, café y cacao, materias primas animales y vegetales, pesca y carne.

GraficolX.7. Saldo del comercio exterior cddERCOSUpor productos (millones de euros)
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Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).
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X. RELACIONES COMERCIALES CBSITADOS UNIDOS

X.1. Exportaciones e importaciones totales con Estados Unidos

El comercio exterior de Castilla y Ledn con Estados Unidos durante 2025 se puede resumir en 740
millones exportados y 327,8 importados (Tabla X.1). Las exportaciones han mejorado un 19,2%
respecto al afo anterior y las importaciones han empeorado un 5,5%. Este comercio estd
protagonizado por 1.007 empresas exportadoras (un 7,8% menos que el afo anterior) y 2.204
importadoras (un 7,9% menos que el afio precedente). Cada una de las primeras ha tenido unas ventas
medias de 0,73 millones, mientras que cada una de las segundas ha realizado unas compras de 0,15
millones.

TablaX.1. Exportaciones e importaciones de Castilla y Leon Estados Unidos

I T S R = FY YN EY"

Exportaciones 740,0 19,2% 4,4% 1.007 -7,8% 4,0% 0,73

Importaciones 327,8 -5,5% 1,1% 2.204 -7,9% 3,1% 0,15
Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

En el dltimo afio, el saldo comercial es claramente positivo, arrojando un superavit de 412,2 millones
lo que implica una tasa de cobertura del 225,7%. El Grafico X.1 muestra la evolucion seguida durante
los ultimos cinco afios, comprobandose que las exportaciones han superado a las importaciones en
todo el periodo. El mayor superdvit se alcanza en 2025 y el menor en 2021.

GraficoX 1. Evolucion anual de las exportaciones e importaciones Estados Unidos
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Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Durante 2025 las exportaciones a Estados Unidos han supuesto el 4,4% del total nacional y las
importaciones el 1,1% (Tabla X.2). En el primer caso, Castilla y Ledn ocupa el sexto puesto en el ranking
nacional, lejos de Cataluiia (4.205 millones) aunque muy por encima de las Islas Baleares
(29,5 millones). En el segundo caso, se posiciona en el décimo lugar, también lejos del volumen de
Catalufia (13.726,2 millones) y muy por encima de La Rioja (33,8 millones). Desde la region opera el
4% de las empresas exportadoras de Espana y el 3,1% de las importadoras.
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TablaX 2. Exportaciones e importaciones cdstados Unidopor comunidades autonomas

Comunidades Saldo Tasade
Auténomas aAft 2 aAfft 2 Comercial cobertura

Andalucia 2.606,9 -16,9% 2.205 2.727,1 -17,4% 8.525 -120 95,6%
Aragdn 251,9 7,1% 643 198,6 23,2% 1.697 53 126,8%
Asturias, Principado de 229,0 -2,0% 292 834,2 -4,7% 1.339 -605 27,5%
Balears, llles 29,5 38,5% 466 126,1 45,8% 3.153 -97 23,4%
Canarias 89,1 165,0% 197 206,6 2,0% 3.498 -117 43,1%
Cantabria 57,4 -40,6% 211 72,9 -2,5% 760 -15 78,7%
Castillay Ledn 740,0 19,2% 1.007 327,8 -5,5% 2.204 412 225,7%
Castilla - La Mancha 318,1 -8,5% 870 441,0 5,7% 1.751 -123 72,1%
Cataluiia 4.205,6 -3,4% 8.633 5.034,2 -12,6% 17.968 -829 83,5%
Comunitat Valenciana 2.572,8 -9,7% 3.733 1.696,6 -5,8% 8.161 876 151,6%
Extremadura 46,1 -20,0% 162 67,8 -28,6% 576 -22 67,9%
Galicia 545,3 -32,0% 1.058 1.583,3 22,6% 3.002 -1.038 34,4%
Madrid, Comunidad de 2.106,6 -2,0% 6.318 13.726,2 23,5% 17.783 -11.620 15,3%
Murcia, Region de 568,0 -8,5% 587 1.293,1 42,7% 1.507 -725 43,9%
Navarra, Comunidad Foralde  1.759,3 -11,7% 3.547 1.601,9 2,6% 3.675 157 109,8%
Pais Vasco 391,2 6,5% 533 128,9 -2,5% 976 262 303,5%
Rioja, La 98,3 -15,8% 433 33,8 -10,1% 419 64 291,0%
Espafia 16.716,2 -8,0% 24.885 30.174,7 7,0% 71.335 -13.458 55,4%

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Las exportaciones de Castilla y Ledn a Estados Unidos tienen su origen en el 79,8% de su cuantia en las
provincias de Valladolid, Burgos y Ledn (Tabla X.3). Los 219,7 millones vendidos desde Burgos por 230
empresas, representan el 29,7% del total regional, después de un aumento interanual del 130%. A su
vez, los 213,4 millones vendidos desde la provincia vallisoletana por 342 empresas, suponen el 28,8%
del total regional, tras un retroceso anual del 22,4%. Desde Ledn han salido hacia Estados Unidos
productos valorados en 157,4 millones (21,3% del total) tramitados por 169 empresas. Durante el
ultimo afio, la evolucién seguida no ha sido similar en todas las provincias, contrastando el incremento
de Burgos (130%) con la caida de Valladolid (22,4%). El mayor nimero de operadores actla desde
Valladolid (342) y el menor se asienta en Soria (33). La relacién entre el volumen exportado y nimero
de empresas muestra que la mayor venta media se anota en las operaciones realizadas desde Palencia
(1,36 millones) que contrasta con los 0,04 millones de las ventas ejecutadas desde Avila y Zamora.

TablaX.3. Exportaciones a Estados Unidos por provincias

Provincias aAft 2y S Distribucion % s/ Espafia Var. % N° empresas Mill. por empresa
Avila 2,1 0,3% 0,0% 55,4% 46 0,04
Burgos 219,7 29,7% 1,3% 130,0% 230 0,96
Ledn 157,4 21,3% 0,9% 62,9% 169 0,93
Palencia 66,5 9,0% 0,4% 2,5% 49 1,36
Salamanca 33,1 4,5% 0,2% 7,4% 89 0,37
Segovia 37,8 5,1% 0,2% -19,9% 48 0,79
Soria 5,4 0,7% 0,0% 28,9% 33 0,16
Valladolid 213,4 28,8% 1,3% -22,4% 342 0,62
Zamora 4,5 0,6% 0,0% -7,9% 111 0,04
Castillay Leén 740,0 100,0% 4,4% 19,2% 1.007 0,73

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Las importaciones de Castilla y Ledn desde Estados Unidos (Tabla X.4) giran en torno a los 119,4
millones comprados desde Salamanca (36,4% del total regional) por 314 empresas, después de una
caida interanual del 12,6%. A una considerable distancia se encuentran los 67,2 millones adquiridos
desde la provincia leonesa (20,5% del total regional) por 486 empresas, tras un avance anual del 49,6%.
A pesar de su relevancia regional, en el contexto nacional estas dos provincias aportan el 0,4% vy 0,2%,
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respectivamente, de las importaciones nacionales desde Estados Unidos. En el extremo opuesto, tres
provincias (Avila, Soria y Zamora) concentran conjuntamente menos del 2% de las compras al exterior
de Castilla y Ledn, siendo irrelevantes en el ranking importador nacional. Durante el ultimo afio, la
evolucidn seguida no ha sido similar en todas las provincias, contrastando el incremento de Ledn
(49,6%) con la caida de Burgos (29,3%). El mayor nimero de operadores actia desde Valladolid (635)
y el menor se asienta en Soria (115). La relacién entre el volumen importado y nimero de empresas
muestra que la mayor compra media se anota en las operaciones realizadas desde Salamanca (0,38
millones) que contrasta con los 0,02 millones de las compras ejecutadas desde Avila, Soria y Zamora.

TablaX.4. Importaciones desde Estados Unidos por provincias

Provincias aAfft2yS Distribucion % s/ Espafia Var. % N° empresas Mill. por empresa
Avila 2,4 0,7% 0,0% 32,8% 129 0,02
Burgos 50,7 15,5% 0,2% -29,3% 471 0,11
Ledn 67,2 20,5% 0,2% 49,6% 486 0,14
Palencia 7,7 2,4% 0,0% 25,7% 165 0,05
Salamanca 119,4 36,4% 0,4% -12,6% 314 0,38
Segovia 29,4 9,0% 0,1% 0,4% 221 0,13
Soria 1,8 0,5% 0,0% -17,3% 115 0,02
Valladolid 47,3 14,4% 0,2% -10,0% 635 0,07
Zamora 1,9 0,6% 0,0% 32,4% 127 0,02
Castillay Le6n 327,8 100,0% 1,1% -5,5% 2.204 0,15

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Los datos de compras y ventas con Estados Unidos de cada provincia, arrojan un saldo positivo en
todas ellas excepto en Avila y, especialmente en Salamanca (Grafico VIII.2). Esta Gltima se apunta un
déficit de 86,3 millones que implica que las exportaciones realizadas desde esta provincia sélo cubren
el 27,7% de sus importaciones. El mayor superavit se contabiliza en Burgos (169 millones) y Valladolid
(222,5 millones) lo que equivale a una tasa de cobertura del 433,1% y 450,8%, respectivamente.

GraficoX.2. Saldo del comercio internacional con Estados Unidos de las provincias de Castilla y
Ledn (millones de euros)
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Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

X.2. [Especializacion productiva en el comercio internacional con  Estados Unidos

Las exportaciones realizadas desde Castilla y Ledn con destino a Estados Unidos se caracterizan por su
elevada concentracion en un nimero muy reducido de productos. El 79,7% de las ventas han girado
en torno a los diez productos recogidos en la Tabla X.5, al frente de los cuales se posicionan los
neumaticos y camaras (165,8 millones) que representan el 22,4 del total, seguido a considerable
distancia por equipos generadores de fuerza (16,2%) y otras mercancias (12,7%). Aparte de estos tres,
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sélo las ventas de aceites esenciales, preparados alimenticios y aparatos eléctricos han superado los
30 millones de euros.

Entre los diez productos mas vendidos, no todos han mostrado el mismo comportamiento durante el
ultimo afio oscilando las ventas entre un aumento interanual del 394,4% de otras mercancias o del
344,8% de aeronaves y caidas del 29,8% o del 27,6% en neumaticos y cdmaras. En esta relacién de
productos, el mayor nimero de operadores se dedica a la venta de bebidas (310) y otras mercancias
(395) y el menor a la de equipos generadores de fuerza y neumaticos y cdmaras. La relacion entre el
volumen exportado y nimero de empresas muestra que la mayor venta media se anota en las
operaciones con aeronaves (6,6 millones) que contrasta con los 0,1 millones de bebidas.

TablaX.5. Principales productos exportadatesde Castillay LeGa Estados Unidos

Productos aAff 2y <& Distribucion Var. Anual N° empresas Mill. por empresa
Neumaticos y cdmaras 165,8 22,4% -27,6% SE -
Equipos generadores de fuerza 119,7 16,2% 143,8% SE -
Otras mercancias 94,3 12,7% 394,4% 310 0,30
Aceites esenciales y perfumados 42,3 5,7% 42,4% 11 3,84
Magquinaria para ciertas industrias 34,5 4,7% 80,0% 26 1,33
Preparados alimenticios 31,0 4,2% -13,6% 28 1,11
Aparatos eléctricos 28,3 3,8% -20,0% 23 1,23
Aeronaves 26,3 3,6% 344,8% 4 6,57
Bebidas 25,8 3,5% -19,3% 395 0,07
Papel 22,0 3,0% -29,8% 15 1,47
Total productos 740,0 79,7% 19,2% 1.007 0,73

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

De manera similar a las exportaciones, también las importaciones se caracterizan por una elevada
concentracion. El 80,5% de las compras al exterior han girado en torno a los 10 productos recogidos
en la Tabla X.6, al frente de los cuales se posicionan los productos quimicos inorganicos (74,7 millones)
que representan el 22,8% del total. A considerable distancia se encuentran las importaciones de
materias primas animales y vegetales (12,8%). Entre los diez productos mas comprados, no todos han
mostrado el mismo comportamiento durante el ultimo afio oscilando la variacion interanual de las
compras entre el aumento del 89,6% de equipos generadores de fuerza y el retroceso del 29,9 de
productos quimicos inorgdanicos.

TablaX.6. Principales productos importados por Castillay Ledn deBdeados Unidos

Productos aAff 2y < Distribucion Var. Anual N° empresas Mill. por empresa
Productos quimicos inorganicos 74,7 22,8% -29,9% 15 4,98
Mat. primas animales y veg. 41,9 12,8% -5,3% 29 1,45
Frutas y legumbres 30,4 9,3% 27,0% 21 1,45
Resto bienes de equipo 24,6 7,5% 42,4% 186 0,13
Equipos generadores de fuerza 18,4 5,6% 89,6% 19 0,97
Colorantes y curtientes 18,2 5,6% 54,2% 36 0,51
Otros productos quimicos 14,6 4,5% 68,0% 104 0,14
Aparatos eléctricos 14,4 4,4% -11,7% 161 0,09
Plasticos 13,9 4,2% 17,4% 210 0,07
Otras manufact. de consumo 12,9 3,9% -24,8% 374 0,03
Total productos 327,8 80,5% -5,5% 2.204 0,1

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

En esta relaciéon de productos, el mayor nimero de operadores se dedica a la compra de otras
manufacturas de consumo (374) y el menor a la de productos quimicos inorganicos (15). La relacién
entre el volumen importado y nimero de empresas muestra que la mayor compra media se anota en

Colegio de Economistas de Valladolid, Palenciay Zamora
~01 ~



f\}a

o

‘f‘a ECOVAE Stud[os

= Servicio Estudios Econdmicos ©

)

_.--\.

Observatorio de Comercio Exterior de Castilla y Ledn

X.Relaciones comerciales con Estados Unidos

productos quimicos inorganicos (5 millones) que contrasta con los 0,03 millones de otras manufacturas
de consumo.

El Grafico X.3 sintetiza las mayores diferencias entre las compras y las ventas al exterior realizadas
desde Castilla y Ledn en cada producto. El superdvit mas elevado se alcanza en las relaciones con
neumaticos y camaras (164,9 millones) seguido por equipos generadores de fuerza, otras
manufacturas, aceites esenciales y perfumados y maquinaria para ciertas industrias.

GraficoX 3. Saldo del comercio exterior cdastados Unidogpor productos (millones de euros)
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Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).
En el extremo contrario el déficit mas pronunciado se contabiliza en los productos quimicos
inorganicos (74,7 millones), seguido de los saldos negativos con materias primas, animales y vegetales,
frutas y legumbres, resto de bienes de equipo y colorantes y curtientes.

X.3. Intensidad tecnolégica del comercio con Estados Unidos

La Tabla X.7 muestra la relevancia de las ventas exteriores de la regién a Estados Unidos en productos
de nivel tecnoldgico medio-alto (34,7% del total) y medio-bajo (30,7%) que contrasta con el escaso
peso relativo de los tecnolégicamente mas avanzados (1,1%) y de aquellos de baja intensidad
tecnoldgica (19,2%).

TablaX.7. Intensidad tecnoldgica de lasxportaciones a Estados Unidos
Intensidad tecnolégice a A £ £ 2 y ¢ Distribucion % s/ Espafia Var. % N° empresas | Mill. por empresa

Alta 8,4 1,1% 0,3% -22,8% 63 0,13
Media Alta 256,5 34,7% 4,3% 66,0% 171 1,50
Media Baja 227,4 30,7% 6,3% -16,1% 136 1,67
Baja 141,8 19,2% 3,4% -8,8% 578 0,25
Sin clasificar 105,9 14,3% 18,9% 268,4% 355 0,30
Total 740,0 100,0% 4,4% 19,2% 1.007 0,73

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

La evolucién durante el Gltimo afio oscila entre el incremento del 66% en las operaciones de productos
de media alta tecnologia y la caida del 22,8% de aquellas con un nivel tecnolégico alto. EI mayor
nuimero de empresas se dedica a la venta exterior de articulos de baja intensidad (578), cantidad muy
superior a las 63 enfocadas a productos con alto nivel de tecnologia. El volumen exportado en relacion
con el nimero de empresas muestra que las mayores ventas por operador se realizan con bienes de
media-baja intensidad (1,67 millones) y las menores con articulos de alta intensidad tecnoldgica (0,13
millones).

Colegio de Economistas de Valladolid, Palenciay Zamora
~02 ~



’"“‘“{% ECOVAEstudlos

{[@v Servicio Estudios Econémicos Cy Observatorio de Comercio Exterior de Castilla y Leén

X.Relaciones comerciales con Estados Unidos

Las importaciones de Castilla y Ledn procedentes de Estados Unidos (Tabla X.8) orbitan entorno a
productos de nivel tecnolégico medio-alto (69,8%) que contrasta con el papel secundario de los que
incorporan alta tecnologia (5%). Entre ambos tipos se encuentran las importaciones de baja (9,5%) y
media baja (5,9%) intensidad tecnoldgica. La evolucion durante el dltimo afio oscila entre el
incremento interanual del 8% en las operaciones que incorporan productos de alta tecnologia y el paso
atras dado en aquellas con un nivel tecnoldgico bajo (9,1%). El mayor nimero de empresas se dedica
a la venta exterior de articulos de media alta intensidad (788), cantidad muy superior a las 376 dedicas
a productos con nivel medio bajo. El volumen exportado en relaciéon con el nimero de empresas
muestra que las mayores ventas por operador se realizan con bienes de media-alta intensidad (0,29
millones) y las menores con articulos de alta intensidad tecnoldgica (0,03 millones).

TablaX.8. Intensidad tecnolégica de lasnportaciones desde Estados Unidos
Intensidad tecnolégice a A f £ 2 y ¢ Distribucion % s/ Espafia Var. % N° empresas | Mill. por empresa

Alta 16,5 5,0% 0,2% 8,0% 479 0,03
Media Alta 228,8 69,8% 5,0% -1,6% 788 0,29
Media Baja 19,4 5,9% 0,7% -4,3% 376 0,05
Baja 31,1 9,5% 3,5% -9,1% 630 0,05
Sin clasificar 32,1 9,8% 0,3% 15,4% 665 0,05
Total 327,8 100,0% 1,1% 7,0% 2.204 0,15

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Los datos de compras y ventas al exterior en funcién de la intensidad tecnolégica de los productos
intercambiados, arrojan un saldo negativo de 8,1 millones en el comercio de bienes que incorporan
alta tecnologia (Grafico X.4). En otros términos, las exportaciones de estos productos realizadas desde
la comunidad sdélo cubren el 50,8% de las importaciones En el extremo opuesto, destaca el saldo
positivo de 208 millones en el comercio de articulos de medio bajo contenido tecnolégico lo que
equivale a una tasa de cobertura del 1.171%.

GraficoX 4. Saldo del comercio de Castilla y Ledn con Estados Unidos por intensidad tecnoldgica
(millones de euros)
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Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).
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Xl. RELACIONES COMERCIALES CON CHINA

XI.1. Exportaciones e importaciones totales con China

El comercio exterior de Castilla y Leén con China durante 2025 se puede resumir en 255,9 millones
exportados y 895,5 importados (Tabla X.1). Las exportaciones han empeorado un 0,5% respecto al afio
a la vez que las importaciones mejoran 4,2%. Este comercio estad protagonizado por 295 empresas
exportadoras (un 17,1% menos que el afio anterior) y 5.063 importadoras (un 1,2% mas que el afo
precedente). Cada una de las primeras ha tenido unas ventas medias de 0,87 millones, mientras que
cada una de las segundas ha realizado unas compras de 0,18 millones.

TabIaXI 1. Exportaciones e importaciones de Castillay Leén con China

vewe | owems fantisy

Exportaciones 255,9 -0,5% 3,2% -17,1% 3,6% 0,87

Importaciones 896,5 4,2% 1,8% 5.063 1,2% 3,4% 0,18
Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

En el Ultimo afo, el saldo comercial es claramente negativo, arrojando un déficit de 640,6 millones lo
que implica que el valor de los exportado sélo cubre el 28,5% lo importado. El Grafico XI.1 muestra la
evolucidn seguida durante los ultimos cinco afios, comprobandose que las exportaciones han sido
superiores a las e importaciones en todo el periodo. El mayor déficit se alcanza en 2025 y el menor en

2021.
GraficoXl.1. Evolucion anual de las exportaciones e importaciones €tina
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Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Durante 2024 las exportaciones regionales a China han supuesto el 3,2% del total nacional y las
importaciones el 1,8% (Tabla X.2). En el primer caso, Castilla y Ledn ocupa el octavo puesto en el
ranking nacional, lejos de Cataluiia (2.079,1 millones) aunque muy por encima de las islas Baleares
(8,5 millones). En el segundo caso, se situa en el décimo lugar, también lejos del volumen de Catalufia
(14.449 millones) y muy por encima de las Islas Baleares (113,3 millones). Desde la regién opera el
3,6% de las empresas exportadoras de Espafia y el 3,4% de las importadoras.
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TablaXI.2. Exportaciones e importaciones cd@hinapor comunidadesautbnomas

Comunidades Saldo  Tasade
Auténomas aAft 2 aAfft 2 Comercial cobertura

Andalucia 1.574,1 19,6% 494 2.221,0 7,4% 20.164 -647 70,9%
Aragén 376,1 -21,0% 307 2.482,0 10,2% 3.787 -2.106 15,2%
Asturias, Principado de 38,2 -47,8% 79 373,9 22,7% 2.550 -336 10,2%
Balears, llles 8,5 -8,3% 60 113,3 8,8% 7.219 -105 7,5%
Canarias 20,9 48,6% 39 339,0 24,1% 11.964 -318 6,2%
Cantabria 15,3 -37,8% 57 346,9 3,5% 1.606 -332 4,4%
Castillay Ledn 255,9 -0,5% 295 896,5 4,2% 5.063 -641 28,5%
Castilla - La Mancha 315,8 111,7% 254 1.954,5 29,6% 4.960 -1.639 16,2%
Catalufia 2.079,1 13,7% 3.066 14.449,2 4,5% 34.111 -12.370 14,4%
Comunitat Valenciana 683,9 39,4% 1.215 6.517,0 9,2% 20.263 -5.833 10,5%
Extremadura 37,3 11,7% 52 141,6 -14,7% 1.778 -104 26,4%
Galicia 209,1 -3,8% 261 2.141,2 4,9% 6.520 -1.932 9,8%
Madrid, Comunidad de 1.435,3 3,8% 1.529 14.180,7 23,9% 28.325 -12.745 10,1%
Murcia, Region de 201,7 -13,2% 228 1.170,7 5,1% 4.328 -969 17,2%
Navarra, Comunidad Foral de 585,4 -25,0% 1.283 1.998,7 6,0% 6.657 -1.413 29,3%
Pais Vasco 81,9 -37,1% 229 524,1 -15,8% 2.013 -442 15,6%
Rioja, La 14,4 8,8% 151 202,3 1,6% 957 -188 7,1%
Espafia 7.971,6 6,8% 8.097 50.249,5 11,2% 147.975 -42.278 15,9%

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Las exportaciones de Castilla y Ledn a China tienen su origen en el 81,6% de su cuantia en las provincias
de Burgos y Valladolid (Tabla XI.3). Los 129,2 millones vendidos desde Burgos por 85 empresas,
representan el 50,5% del total regional, después de un descenso interanual del 5,2%. A su vez, los 79,6
millones vendidos desde la provincia vallisoletana por 94 empresas, suponen el 31,1% del total
regional, tras un avance anual del 63,9%. Durante el ultimo afio, la evolucion seguida no ha sido similar
en todas las provincias, contrastando el incremento de Valladolid (63,9%) con la caida de Palencia
(80,6%). El mayor nimero de operadores acttia desde Burgos (85) y el menor se asienta en Avila (9).
La relacidn entre el volumen exportado y nimero de empresas muestra que la mayor venta media se
anota en las operaciones realizadas desde Burgos (1,52 millones) que contrasta con los 0,03 millones
de las ventas ejecutadas desde Avila.

TablaX1.3. Exportaciones a China por provincias

Provincias aAft 2y S Distribucion % s/ Espafia Var. % N° empresas Mill. por empresa
Avila 0,3 0,1% 0,0% -69,0% 9 0,03
Burgos 129,2 50,5% 1,6% -5,2% 85 1,52
Ledn 23,4 9,1% 0,3% -36,9% 28 0,34
Palencia 1,3 0,5% 0,0% -80,6% 14 0,09
Salamanca 16,2 6,3% 0,2% -17,8% 30 0,54
Segovia 1,6 0,6% 0,0% 23,9% 13 0,12
Soria 2,9 1,1% 0,0% -2,3% 16 0,18
Valladolid 79,6 31,1% 1,0% 63,9% 94 0,85
Zamora 1,4 0,6% 0,0% -63,0% 28 0,05
Castillay Le6n 255,9 100,0% 3,2% -0,5% 295 0,87

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Las importaciones de Castilla y Ledn desde China (Tabla XI.4) giran en torno a los 447,3 millones
comprados desde Valladolid (49,9% del total regional) por 1.301 empresas, después de una mejora
interanual del 10,9%. A una considerable distancia se encuentran los 174,5 millones adquiridos desde
la provincia burgalesa (19,5% del total regional) por 1.120 empresas, tras un avance anual del 35,4%.
A pesar de su relevancia regional, en el contexto nacional estas dos provincias aportan el 0,9% y 0,3%,
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respectivamente, de las importaciones nacionales desde el pais asiatico. En el extremo opuesto, dos
provincias (Avila y Zamora) concentran conjuntamente el 2% de las compras al exterior de Castilla y
Ledn, siendo irrelevantes en el ranking importador nacional.

TablaXl4. Importaciones desde China por provincias

Provincias aAfft2yS Distribucion % s/ Espafia Var. % N° empresas Mill. por empresa
Avila 12,0 1,3% 0,0% 170,6% 382 0,03
Burgos 174,5 19,5% 0,3% 35,4% 1.120 0,16
Ledn 102,0 11,4% 0,2% 23,6% 1.055 0,10
Palencia 24,6 2,7% 0,0% -42,0% 429 0,06
Salamanca 82,9 9,2% 0,2% 30,0% 744 0,11
Segovia 21,4 2,4% 0,0% -76,4% 405 0,05
Soria 25,6 2,9% 0,1% -12,1% 272 0,09
Valladolid 447,3 49,9% 0,9% 10,9% 1.301 0,34
Zamora 6,2 0,7% 0,0% -60,9% 343 0,02
Castillay Leén 896,5 100,0% 1,8% 4,2% 5.063 0,18

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Durante el ultimo afo, la evolucién seguida no ha sido similar en todas las provincias, contrastando el
incremento de Avila (170,6%) con la caida de Segovia (76,4%). El mayor nimero de operadores actta
desde Valladolid (1.301) y el menor se asienta en Soria (272). La relacidn entre el volumen importado
y nimero de empresas muestra que la mayor compra media se anota en las operaciones realizadas
desde Valladolid (0,34 millones) que contrasta con los 0,02 millones de las compras ejecutadas desde
Zamora.

Los datos de compras y ventas con China de cada provincia, arrojan un saldo negativo en todas ellas
(Gréfico XI.2), destacando el déficit en Valladolid (367,7 millones) que implica que las exportaciones
desde esta provincia sélo cubren el 17,8% de sus importaciones.

GraficoXl.2. Saldo del comercio internacional con China de las provincias de Castillay Ledn
(millones de euros)
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Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

XI.2. Especializacion productiva en el comercio internacional con  China

Las exportaciones realizadas desde Castilla y Ledn con destino a China se caracterizan por su elevada
concentracién en un nimero muy reducido de productos. El 89,8% de las ventas han girado en torno
a los 10 productos recogidos en la Tabla XI.5, al frente de los cuales se posicionan los neumaticos y
camaras (70,5 millones) que representan el 27,5% del total, seguido por aceites esenciales y
perfumados (19,9%) y por carne (17,4%). Aparte de estos tres, ningln otro producto ha superado los
20 millones de euros exportados. Entre los diez productos mds vendidos, no todos han mostrado el
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mismo comportamiento durante el ultimo afio oscilando las ventas entre un aumento interanual del
218,6% de maquinaria para ciertas industrias y el 57,1% que retrocede la maquinaria para trabajar
metales. En esta relacion de productos, el mayor nimero de operadores se dedica a la venta de carne
(25). Larelacidn entre el volumen exportado y nimero de empresas muestra que la mayor venta media
se anota en las operaciones con medicamentos (2,2 millones) que contrasta con los 0,4 millones de
aparatos eléctricos.

TablaXIL5. Principales productos exportadatesde Castilla y LeGa China

Productos aAff 2y < Distribucion Var. Anual N° empresas Mill. por empresa
Neumaticos y cdmaras 70,5 27,5% 66,4% SE -
Aceites esenciales y perfumados 51,0 19,9% -1,6% SE -
Carne 44,4 17,4% -21,2% 25 1,78
Medicamentos 15,6 6,1% 26,3% 7 2,22
Magquinaria para trabajar metal 11,5 4,5% -57,1% SE -
Magquinaria para ciertas industrias 8,9 3,5% 218,6% SE -
Componentes del automovil 8,4 3,3% -13,0% 12 0,70
Menas y minerales 8,2 3,2% -36,3% 7 1,16
Aparatos eléctricos 5,9 2,3% 142,0% 15 0,40
Muebles 5,5 2,1% -53,4% 5 1,10
Total productos 255,9 89,8% -0,5% 295 0,87

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Sin llegar al extremo de las exportaciones, también las importaciones se caracterizan por una elevada
concentracién. El 76% de las compras al exterior han girado en torno a los 10 productos recogidos en
la Tabla XI.6, al frente de los cuales se posicionan los aparatos eléctricos (234,8 millones) que
representan el 26,2% del total. A considerable distancia se encuentran las importaciones de
magquinaria para uso general industrial (10,6%). Entre los diez productos mas comprados, no todos han
mostrado el mismo comportamiento durante el Ultimo afo oscilando la variacién interanual de las
compras entre el aumento del 44,2% de aparatos de precision y el retroceso del 55,2% de equipos de
telecomunicacién. En esta relaciéon de productos, el mayor nimero de operadores se dedica a la
compra de aparatos eléctricos (796) y el menor a la de neumaticos y cdmaras (30). La relacion entre el
volumen importado y nimero de empresas muestra que la mayor compra media se anota en
neumaticos y cdmaras (1,5 millones) que contrasta con los 0,03 millones de otras manufacturas de
consumo.

TablaXI.6. Principales productos importados por Castilla y Leon de€ihna

Productos aAfft 2y < Distribucion Var. Anual N° empresas Mill. por empresa
Aparatos eléctricos 234,8 26,2% 21,9% 796 0,29
Mag. para uso general industrial 95,2 10,6% 38,2% 560 0,17
Componentes del automovil 67,0 7,5% -0,3% 325 0,21
Resto bienes de equipo 54,6 6,1% 12,2% 606 0,09
Aparatos de precision 48,7 5,4% 44,2% 390 0,12
Equipos de telecomunicacién 46,2 5,2% -55,2% 557 0,08
Neumaticos y cdmaras 45,6 5,1% 7,3% 30 1,52
Vestuario 34,2 3,8% 23,6% 446 0,08
Medicamentos 33,8 3,8% -4,8% 33 1,02
Otras manufact. de consumo 21,2 2,4% -26,8% 609 0,03
Total productos 896,5 76,0% 4,2% 5.063 0,18

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

El Grafico XI.3 sintetiza las mayores diferencias entre las compras y las ventas al exterior realizadas
desde Castilla y Ledn en cada producto. El superdvit mas elevado se alcanza en las relaciones con
aceites esenciales y perfumados (49,4 millones), seguido por carne, neumaticos y camaras, menas y
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minerales, y bebidas. En el extremo contrario el déficit mas pronunciado se contabiliza en los aparatos
eléctricos (228,9 millones), seguido de maquinaria para uso general industrial, componentes del
automovil, resto de bienes de equipo y aparatos de precision.

GraficoXl.3. Saldo del comercio exterior caBhinapor productos (millones de euros)

49,4 44,4
24,9

8,1 3,2

-48,7 -53,8 -58,7
-89,7
-228,9
Aceites Carne Neumaticos y Menas y Bebidas Aparatos de  Resto bienes Componentes Maquinaria Aparatos
esenciales y camaras minerales precision de equipo  del automovil para uso eléctricos

general

perfumados
industrial

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

XI.3. Intensidad tecnoldgica del comercio con China

La Tabla X1.7 muestra una elevada concentracion de las ventas de la regién en China en productos de
nivel tecnoldgico medio-alto (37,6% del total) que contrasta con el escaso peso relativo de los
tecnolégicamente mas avanzados (6,2%). Entre ambos tipos se encuentran las exportaciones de baja
(21%) y media-baja (30,6%) intensidad tecnoldgica. La evolucién durante el ultimo afio oscila entre el
incremento del 36,2% en las operaciones de productos de media baja tecnologia y la caida del 27,8%
de aquellas con un nivel tecnolégico bajo. El mayor nimero de empresas se dedica a la venta exterior
de articulos de baja intensidad (162), cantidad muy superior a las enfocadas a productos con alto nivel
de tecnologia (15). El volumen exportado en relacién con el nimero de empresas muestra que las
mayores ventas por operador se realizan con bienes de media-baja intensidad (2,11 millones) y las
menores con articulos de baja intensidad tecnoldgica (0,33 millones).

TablaXL7. Intensidad tecnoldgica de lasxportaciones a China

Intensidad tecnolégice a A £ £ 2 y ¢ Distribucion % s/ Espafia Var. % N° empresas | Mill. por empresa

Alta 15,9 6,2% 1,1% 28,0% 15 1,06
Media Alta 96,3 37,6% 5,7% -3,2% 59 1,63
Media Baja 78,2 30,6% 17,8% 36,2% 37 2,11
Baja 53,8 21,0% 2,6% -27,8% 162 0,33
Sin clasificar 11,8 4,6% 0,5% -12,7% 85 0,14
Total 255,9 100,0% 3,2% -0,5% 295 0,87

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Del mismo modo, las importaciones procedentes de China (Tabla XI.8) orbitan entorno a productos de
nivel tecnolégico medio-alto (52,3%) que contrasta con el papel secundario de los tecnolégicamente
mas rezagados (11,1%). Entre ambos tipos se encuentran las importaciones de media baja (18,9%) y
alta (16%) intensidad tecnolégica. La evolucion durante el Gltimo afio oscila entre el incremento
interanual del 13,3% en las operaciones que incorporan productos de alta tecnologia y el 8,7% en
aquellas con un nivel tecnoldgico bajo. El mayor nimero de empresas se dedica a la compra exterior
de articulos de media alta intensidad (2.027), cantidad muy superior a las 1.080 dedicas a productos
con nivel medio bajo. El volumen importado en relaciéon con el numero de empresas muestra que las
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mayores compras por operador se realizan con bienes de media-alta intensidad (0,23 millones) y las
menores con articulos de baja intensidad tecnoldgica (0,07 millones).

TablaXI.8. Intensidad tecnoldgica de lasnportaciones desde China
Intensidad tecnolégice a A £ £ 2 y ¢ Distribucion % s/ Espafia Var. % N° empresas | Mill. por empresa

Alta 143,2 16,0% 1,3% 13,3% 1.604 0,09
Media Alta 469,0 52,3% 2,4% 12,9% 2.027 0,23
Media Baja 169,5 18,9% 2,6% 9,9% 1.080 0,16
Baja 99,2 11,1% 0,8% 8,7% 1.372 0,07
Sin clasificar 15,7 1,7% 2,5% -4,8% 1.125 0,01
Total 896,5 100,0% 1,8% 11,2% 5.063 0,18

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Los datos de compras y ventas al exterior en funcién de la intensidad tecnolégica de los productos
intercambiados con China, arrojan un saldo negativo en todos ellos (Grafico XI.4). El déficit mds intenso
se encuentra en el comercio de bienes que incorporan tecnologia media alta (372,7 millones) donde
las exportaciones realizadas desde la comunidad solo cubren el 20,5% de las importaciones.

GraficoXl4. Saldo del comercio de Castilla y Ledn con China por intensidad tecnolégica (millones

de euros)
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Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).
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XII. ANALISIS PROVINCIAL DELCOMERCIO INTERNACIONAL DE
CASTILLA Y LEON

XIl.1. Avila

Exportaciones e importaciones totales

Las relaciones comerciales de Avila con el exterior durante 2025 (Tabla XII.1) se pueden resumir en
168,8 millones exportados, 234,3 millones importados y un déficit de 65,5 millones, lo que significa
que las exportaciones sélo cubren el 72% de las importaciones. Las ventas al exterior han aumentado
un 7,1% respecto al afio anterior, mientras que las importaciones lo han hecho un 19,1%. En las ventas,
Avila ocupa el puesto 51 en el ranking nacional y el 50 en las compras al exterior. Desde la provincia se
exporta el 0,8% del total regional y se importa el 1,4%. Detras del comercio internacional con epicentro
en la provincia operan 298 empresas exportadoras y 1.130 importadoras, cada una de las primeras con
una venta media al exterior de 0,57 millones y cada una de las segundas con una compra foranea de
0,21 millones.

TablaXIl.1. Exportaciones e importacionéstales de Avila

aAff 2 Var. anual %s/CyL Ranking Empresas aAf f & €

Exportaciones 168,8 7,1% 0,8% 51 298 0,57

Importaciones 234,3 19,1% 1,4% 51 1.130 0,21
Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Especializacion sectorial del comercio exterior abulense

El comercio exterior de la provincia esta marcado por importantes diferencias sectoriales tanto en las
exportaciones como en las importaciones, tal y como pone de relieve el Grafico XII.1.

GréficoXIl1. Distribucionsectorialde las exportaciones e importaciones de Avjraillones de

euros)
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Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

El grueso de las exportaciones de Avila (Tabla XII.2) se concentra en alimentos (61,6%) y, a mucha
distancia, en semimanufacturas (12,6%) y materias primas (11,7%). El mayor nimero de empresas se
dedica a la comercializacién exterior de alimentos (94), cantidad muy superior de las centradas en
materias primas (13). Los bienes de consumo duradero se anotan el incremento mas acentuado
(303,5%), contrastando con el retroceso en productos energéticos (100%). La relacién entre el volumen
exportado y el nimero de empresas revela que la venta media por empresa mas elevada se realiza en
materias primas (1,5 millones).
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TablaXIl.2. Exportacionesde Avilapor sectores

Sectores aAf f 2y Distribucion % s/ CyL Var. % N° empresas| Mill. por empresa

Alimentos 104,0 61,6% 3,3% -2,9% 94 1,1
Productos energéticos 0,0 0,0% 0,1% -100,0% SE -

Materias primas 19,7 11,7% 7,4% 70,5% 13 1,5
Semimanufacturas 21,3 12,6% 0,4% -58,8% 61 0,3
Bienes de equipo 5,0 3,0% 0,2% 60,4% 63 0,1
Sector automovil 16,9 10,0% 0,2% 7,0% 23 0,7
Bienes consumo duradero 0,1 0,0% 0,1% 303,5% 17 0,0
Manufacturas de consumo 1,7 1,0% 0,3% 10,0% 62 0,0
Otras mercancias 0,1 0,1% 0,0% -73,2% 86 0,0
Total 168,8 100,0% 0,8% -8,3% 298 0,6

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

La Tabla XII.3 permite comprobar que las importaciones abulenses estan enfocadas a la compra de
alimentos (40,2%), semimanufacturas (26,3%) y bienes de equipo (16,1%). El mayor nimero de
empresas se centra en la adquisicién de bienes de equipo (448 empresas), cantidad muy superior a las
dedicas a los productos energéticos (13). El incremento mas acentuado se anota en materias primas
(74,8%), contrastando con el retroceso de productos energéticos (43,9%). El volumen importado en
relacidon con el nimero de empresas pone de manifiesto que la mayor compra por empresa se realiza
en alimentos (1,3 millones).

TablaXIl.3. Importacionesde Avilapor sectores

Sectores aAff 2y Distribucion  %s/ CyL Var.%  N°empresas
Alimentos 94,2 40,2% 4,3% -12,4% 71 1,3
Productos energéticos 0,0 0,0% 0,3% -43,9% 13 0,0
Materias primas 15,2 6,5% 2,9% 74,8% 27 0,6
Semimanufacturas 61,6 26,3% 1,3% -3,6% 256 0,2
Bienes de equipo 37,6 16,1% 0,8% -27,6% 448 0,1
Sector automovil 19,5 8,3% 0,6% -16,9% 105 0,2
Bienes consumo duradero 1,0 0,4% 0,4% -24,9% 91 0,0
Manufacturas de consumo 4,7 2,0% 0,9% -5,7% 387 0,0
Otras mercancias 0,4 0,2% 2,4% 2,8% 330 0,0
Total 234,3 100,0% 1,4% -9,1% 1.130 0,2

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Los datos de compras y ventas al exterior por sectores, arrojan un saldo negativo en seis de ellos
(Grafico XIlI.2), siendo el mas acentuado en el comercio de semimanufacturas (40,3 millones). En otros
términos, las exportaciones de estos productos realizadas desde la provincia sélo cubren el 34,6% de
las importaciones.

GréficoXIl.2. Saldo del comercio exterior de Avila psectores
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Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).
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Ambito geogréfico de las relaciones comerciales exteriores

El Grafico XII.3 permite apreciar el volumen total de exportaciones e importaciones realizadas desde
Avila en 2025 con los principales paises de destino y origen del comercio.

GraficoXI1.3. Distribucién de las exportaciones e importaciones de Avila por paises (millones de
euros)

Alemania (M): 29,6 I ‘
I Francia (X): 29,9

Pai: Baj M): 27,8
aises Bajos (M) I I Reino Unido (X): 28,0

Dinamarca (M): 25,6 I
Portugal (M): 22,6 [J]
Francia (M): 18.9 [
Irianda (M): 18,0 [l

Lituania (M): 13,6 [l
China (M); 12,0

Importaciones (M): 234,3

Exportaciones (X): 168,68

I Portugal (X): 25,7
W ttatia (x): 17,9

I Alemania (X): 17.4

M Grecia (X): 9,7

== Paises Bajos (X): 4.7
== Sudafrica (X): 4,0

== Marruecos (X): 3,2
— Polonia (X): 3,1

Egipto (M): 9,2 I Déficit: 65,5
Reino Unido (M): 9,2 ==

Resto (M): 47.8 I

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

l Resto (X): 25,2

Las exportaciones se caracterizan por su elevada concentracién en un nimero muy reducido de paises:
el 60,1% han tenido como destino cuatro paises y el 85,2% se han encaminado a los diez recogidos en
la Tabla XII.4. Destacan por encima del resto las ventas a Francia (29,9 millones) que representan el
17,7% del total. Aparte de éste, sélo dos paises compran a la provincia productos por valor superior a
25 millones: Reino Unido y Portugal. Entre los diez paises sélo Sudafrica y Marruecos son no europeos.
No todos los paises han mostrado el mismo comportamiento. Contrasta el fuerte incremento de las
exportaciones a Grecia con la caida de Sudafrica y Portugal. Las cifras de exportacion en relaciéon con
el nimero de empresas muestran que la mayor venta por compaiia se contabiliza en Grecia (0,81
millones) y la menor en Marruecos (0,14 millones). En el primero de los destinos han participado 12
empresas y 23 en el segundo.

TablaXIL4. Principales paisede destinode las exportaciones totales de Avila

Pais aArff2yS: Distribucién Var. Anual N° empresas
Francia 29,9 17,7% 27,8% 51 0,59
Reino Unido 28,0 16,6% 118,0% 48 0,58
Portugal 25,7 15,2% -35,3% 54 0,48
Italia 17,9 10,6% -30,3% 30 0,60
Alemania 17,4 10,3% 2,4% 46 0,38
Grecia 9,7 5,7% 2072,3% 12 0,81
Paises Bajos 4,7 2,8% 134,6% 12 0,40
Sudafrica 4,0 2,4% -47,9% SE -
Marruecos 3,2 1,9% 2,5% 23 0,14
Polonia 3,1 1,9% 38,4% 19 0,17
Total 168,8 85,2% 7,1% 298 0,57

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

De forma paralela a las exportaciones, también las importaciones se caracterizan por una elevada
concentracioén: el 45,1% ha tenido su origen en cuatro paises, y el 79,6% proceden de los diez paises
europeos que aparecen en la Tabla XII.5. Sobresalen por encima del resto, los 29,6 millones comprados
en Alemania (12,7% del total). Ademas de éste, sélo tres paises venden a la provincia productos por
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valor superior a 20 millones: Paises Bajos, Dinamarca y Portugal. La evolucién no ha sido homogénea
en todos los paises de origen. Asi, frente una notable expansion de las adquisiciones a Egipto, Reino
Unido y Letonia, destacan los retrocesos en Francia y Paises Bajos. Las cifras de importacidn en relacién
con el nUmero de empresas muestran que la mayor compra por compafiia se contabiliza en Lituania
(1,7 millones) y la menor en China (0,03 millones). En el primer pais han operado 8 empresas y 382 en

el segundo.

TablaXIL5. Principales paises originarios de las importaciones totales de Avila

Pais aAff2yS: Distribucion Var. Anual N° empresas
Alemania 29,6 12,7% 30,8% 179 0,17
Paises Bajos 27,8 11,9% -13,7% 65 0,43
Dinamarca 25,6 10,9% 37,0% 28 0,92
Portugal 22,6 9,6% 18,8% 77 0,29
Francia 18,9 8,1% -19,0% 120 0,16
Irlanda 18,0 7,7% 41,3% 12 1,50
Lituania 13,6 5,8% 11753,6% 8 1,70
China 12,0 5,1% 170,6% 382 0,03
Egipto 9,2 3,9% 32863,8% 10 0,92
Reino Unido 9,2 3,9% 2086,5% 135 0,07
Total 234,3 79,6% 19,1% 1.130 0,21

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

El Grafico XIl.4 sintetiza las mayores diferencias entre las compras y las ventas al exterior realizadas
desde Avila en cada pais. El superavit mas elevado se alcanza en las relaciones con Reino Unido (18,8
millones) que se traduce en una tasa de cobertura del 303,2%. Tras él se encuentran los saldos
positivos con Francia, Italia, Grecia y Sudafrica. En el extremo contrario el déficit mas pronunciado se
contabiliza con Paises Bajos (23 millones), donde las ventas sdlo permiten cubrir el 17,1% de las
compras realizadas, seguido de los saldos negativos con Dinamarca, Irlanda, Lituania y Alemania.

GréficoXIl4. Saldo del comercio exterior de Avila por paises (millones de euros))

_12'2 -13'5 . I I

18,8
11,0 10,8 8,6
H B
H

-17,5
-22,7 -23,0
Reino Francia Italia Grecia Sudafrica Alemania Lituania Irlanda Dinamarca Paises
Unido Bajos

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Destino y origen de las e xporta ciones e importaciones de Avila por zonas de influencia

La mayor parte de las exportaciones provinciales (Tabla XII.6) se encaminaron a la Unién Europea
(86,3%), siendo muy escaso el peso de las ventas a Latinoamérica (2%), Mercosur (0,4%), Estados
Unidos (2,1%) y China (0,3%). Esta distribucién de las ventas se produce después de un incremento con
Estados Unidos (55,4%) y la Unién Europea (10,4%) y de un retroceso con China (69%), Latinoamérica
(38,2%) y MERCOSUR (25,2%). En las operaciones con la Unidn Europea han participado 188 empresas
con una exportacién media de 0,77 millones.
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TablaXIl.6. Exportaciones e importaciones de Avila por zonas de influencia

Exportaciones Importaciones

aAft t 2y ! Distribucion Var. Anual N°empresas a A £ £ 2 y ! Distribucion Var. Anual N° empresas

Unién Europea 145,6 86,3% 10,4% 188 199,2 85,0% 9,4% 580
Latinoamérica 2,0 1,2% -38,2% 28 1,1 0,5% 8,0% 58
MERCOSUR 0,4 0,2% -25,2% 13 0,0 0,0% 23,5% 17
Estados Unidos 2,1 1,2% 55,4% 46 2,4 1,0% 32,8% 129
China 0,3 0,2% -69,0% 9 12,0 5,1% 170,6% 382
Total Avila 168,8 89,1% 7,1% 298 2343 91,7% 19,1% 1.130

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Andlogamente, también el origen preferente de las importaciones abulenses son los paises de la Unidn
Europea (85%). Frente a este volumen abrumador, las compras en China (5,1%), Estados Unidos (1%)
Latinoamérica (0,5%) o MERCOSUR resultan irrelevantes. Este reparto internacional de las
adquisiciones se produce después de un incremento con las cinco zonas analizadas: China (170,66),
Unidn Europea (9,4%), Estados Unidos (32,8%), Latinoamérica (8%) y MERCOSUR (23,5%).

El contraste de las exportaciones y las importaciones realizadas en cada uno de las cinco zonas
geograficas (Grafico XI1.5) revela un leve superavit con Latinoamértica (0,9 millones) y MERCOSUR (0,4
MILLONES). En el extremo contrario la provincia tiene un déficit comercial con la unién Europea de
(53,6 millones), donde las ventas sélo permiten cubrir el 73,1% de las compras. Tras él, se encuentra
el saldo negativo con China (11,7 millones) y Estados Unidos (0,3 millones).

GraficoXIL5. Saldo comercial exterior de Avila paonas de influencigmillones de euros)

0,9 0,4
03 ]
-11,7
-53,6
Unidn Europea Latinoamérica MERCOSUR Estados Unidos China

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Colegio de Economistas de Valladolid, Palenciay Zamora
~104 ~



2% ECOVAEstudios

({((\'=" servicio Estudios Econémicos Cy! Observatorio de Comercio Exterior de Castillay Ledn

Analisis provincial: Burgos

XIl.2. Burgos

Exportaciones e importaciones totales

Las relaciones comerciales de Burgos con el exterior durante 2025 (Tabla XII.7) se pueden resumir en
4.344,4 millones exportados, 3.234,2 millones importados y un superdvit de 1.110,2 millones, lo que
significa que las exportaciones representan el 134,4% de las importaciones. Las primeras han
aumentado un 9,3% respecto al afio anterior, y las segundas un 4%. Burgos ocupa el puesto 22 en el
ranking nacional por sus ventas al extranjero y el 32 por sus compras. Desde la provincia se exporta el
21,7% del total regional y se importa el 19,8%. Detras del comercio internacional con epicentro en la
provincia operan 1.352 empresas exportadoras y 3.263 importadoras, cada una de las primeras con
una venta media al exterior de 3,21 millones y cada una de las segundas con una compra foranea de
0,99 millones.

TablaXIL7. Exportaciones e importaciones totales de Burgos
aAff 2 Var. anual %s/CyL Ranking Empresas aAf f & €
Exportaciones 4.344,4 9,3% 21,7% 22 1.352 3,21

Importaciones 3.234,2 4,0% 19,8% 26 3.263 0,99
Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Especializaciéon sectorial del comercio exterior burgalés

El comercio exterior de la provincia esta marcado por importantes diferencias sectoriales tanto en las
exportaciones como en las importaciones, tal y como pone de relieve el Grafico XII.6.

GraficoXIL.6. Distribucidonsectorialde las exportaciones e importaciones de Burdasllones de
euros)
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B Otras mercancias (X): 287,1

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

El grueso de las exportaciones de Burgos (Tabla XI1.8) se concentra en semimanufacturas (49%), bienes
de equipo (20,2%) y alimentos (10,6%). El mayor nimero de empresas se dedica a la comercializacién
exterior de bienes de equipo (433), cantidad muy superior de las centradas en productos energéticos
(14). Estos ultimos se anotan el incremento mds acentuado (142,9%), contrastando con el retroceso
de manufacturas de consumo (26,1%). La relacidon entre el volumen exportado y el nimero de
empresas revela que la venta media por empresa mas elevada se realiza en las semimanufacturas
(6,1 millones) y la mas reducida en productos energéticos (0,1 millones).
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TablaXIL8. Exportaciones de Burgos peectores

Sectores aAf f 2y Distribucion % s/ CyL Var. %  N° empresas| Mill. por empresal
Alimentos 461,7 10,6% 14,5% 3,3% 393 1,2
Productos energéticos 1,4 0,0% 9,5% 142,9% 14 0,1
Materias primas 33,1 0,8% 12,5% 10,8% 59 0,6
Semimanufacturas 2.129,3 49,0% 41,1% 20,5% 350 6,1
Bienes de equipo 879,6 20,2% 32,9% 8,8% 433 2,0
Sector automovil 204,2 4,7% 2,6% -15,3% 120 1,7
Bienes consumo duradero 43,5 1,0% 55,4% 4,1% 64 0,7
Manufacturas de consumo 304,6 7,0% 53,3% -26,1% 221 1,4
Otras mercancias 287,1 6,6% 94,7% -5,0% 353 0,8
Total 4.344,4 100,0% 21,7% 9,0% 1.352 3,2

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

La Tabla XI1.9 permite comprobar que las importaciones burgalesas estan enfocadas a la compra de
semimanufacturas (50,8%), alimentos (17,8%) y bienes de equipo (16,2%). Este ultimo sector es el que
tiene el mayor nimero de empresas importadoras (1.397), cantidad muy superior a las 65 dedicas a la
compra de productos energéticos. El incremento mdas acentuado se anota en materias primas (83%),
contrastando con el retroceso en otras mercancias (32,3). El volumen importado en relacién con el
numero de empresas pone de manifiesto que la mayor compra por empresa se realiza en alimentacion
(3 millones) y la menor en otras mercancias.

TablaXIL9. Importacionesde Burgospor sectores

Sectores aAf f 2y Distribucion % s/ CyL Var. % N empresas| Mill. por empresal
Alimentos 575,1 17,8% 26,4% 3,0% 191 3,0
Productos energéticos 4,5 0,1% 32,4% -30,7% 65 0,1
Materias primas 78,5 2,4% 15,2% 83,0% 99 0,8
Semimanufacturas 1.642,6 50,8% 35,2% 4,8% 949 1,7
Bienes de equipo 523,2 16,2% 11,2% 9,4% 1.397 0,4
Sector automovil 143,0 4,4% 4,1% 0,1% 309 0,5
Bienes consumo duradero 48,8 1,5% 17,3% 26,8% 339 0,1
Manufacturas de consumo 212,7 6,6% 38,9% 21,6% 1.184 0,2
Otras mercancias 5,8 0,2% 37,4% -32,3% 877 0,0
Total 3.234,2 100,0% 19,8% 7,1% 3.263 1,0

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Los datos de compras y ventas al exterior por sectores, arrojan un saldo positivo en cinco de ellos
(Grafico XII.7), siendo especialmente intenso en el comercio de semimanufacturas (486,7 millones). En
otros términos, las exportaciones de estos sectores realizadas desde la provincia presentan una tasa
de cobertura del 129,6% de las importaciones. En sentido contrario, el mayor déficit se anota en
alimentos (113,4 millones) lo que equivale a una tasa de cobertura del 80,3%.

Colegio de Economistas de Valladolid, Palenciay Zamora
~ 106 ~



W) ECOVAEstudios

((k\’ Servicio Estudios Econémicos Cyl Observatorio de Comercio Exterior de Castillay Ledn

Analisis provincial: Burgos

GraficoXIL7. Saldo del comercio exterior dBurgospor sectores

486,7

356,4
281,3

61’2 9119 .
— [ ]

- ., 5 5,3

-45,4

-113,4
Alimentos Productos  Materias Semi Bienes de Sector Bienes Manufact. Otras
energét. primas manufact. equipo automévil  consumo de consumo mercancias

duradero

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Ambito geogréfico de las relaciones comerciales exteriores

El Gréfico XII.8 permite apreciar el volumen total de exportaciones e importaciones realizadas desde
Burgos en 2024 con los principales paises de destino y origen del comercio.

GraficoXIL8. Distribucidn de las exportaciones e importaciones de Burgos por paises (millones de
euros)
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Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Las exportaciones se caracterizan por su elevada concentracién un nimero muy reducido de paises: el
44% han tenido como destino cuatro paises y el 67% se han encaminado a los diez recogidos en la

Pais aArff2yS: Distribucion Var. Anual N° empresas
Francia 885,2 20,4% -3,4% 289 3,06
Alemania 376,7 8,7% -7,1% 194 1,94
Portugal 360,2 8,3% 9,6% 254 1,42
Italia 291,4 6,7% 3,7% 171 1,70
Polonia 230,8 5,3% 35,8% 101 2,29
Estados Unidos 219,7 5,1% 130,0% 230 0,96
Reino Unido 173,4 4,0% 12,0% 276 0,63
China 129,2 3,0% -5,2% 85 1,52
Brasil 125,6 2,9% 130,3% 48 2,62
Turquia 120,1 2,8% 64,6% 104 1,16
Total 4.344.4 67,0% 9,3% 1.352 3,21
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. Destacan por encima del resto las ventas a Francia (885,2 millones) que representan el 20,4% del
total. Aparte de éste, sélo dos paises compran a la provincia productos por valor superior a 300
millones: Portugal y Alemania. Entre los diez paises aparecen cuatro no europeos: Estados Unidos,
China, Brasil y Turquia. No todos los paises han mostrado el mismo comportamiento. Contrasta el
incremento de las exportaciones a Brasil y Estados Unidos con los retrocesos de Alemania y China. Las
cifras de exportacion en relacidon con el nimero de empresas muestran que la mayor venta por
compaiiia se contabiliza en Francia (3,06 millones) y la menor en Reino Unido (0,63 millones). En el
primero de los destinos han participado 289 empresas y 276 en el segundo.

TablaXIL10. Principales paises de destino de las exportaciones totales de Burgos

aAff2yS: Distribucion Var. Anual N° empresas
Francia 885,2 20,4% -3,4% 289 3,06
Alemania 376,7 8,7% -7,1% 194 1,94
Portugal 360,2 8,3% 9,6% 254 1,42
Italia 291,4 6,7% 3,7% 171 1,70
Polonia 230,8 5,3% 35,8% 101 2,29
Estados Unidos 219,7 5,1% 130,0% 230 0,96
Reino Unido 173,4 4,0% 12,0% 276 0,63
China 129,2 3,0% -5,2% 85 1,52
Brasil 125,6 2,9% 130,3% 48 2,62
Turquia 120,1 2,8% 64,6% 104 1,16
Total 4.344.,4 67,0% 9,3% 1.352 3,21

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

De forma paralela a las exportaciones, también las importaciones se caracterizan por una elevada
concentracion: el 45,9% de los 3.234,2 millones adquiridos en el extranjero ha tenido su origen en
cuatro paises, y el 73% proceden de los diez que aparecen en la Tabla XIl.11. Sobresalen por encima
del resto, los 630,4 millones comprados en Francia (19,5% del total). Ademas de éste, sélo tres paises
venden a la provincia productos por valor superior a 200 millones: Alemania, Italia y Reino Unido. La
evolucidn no ha sido homogénea en todos los paises de origen. Asi, frente a una notable expansién de
las adquisiciones a China, destacan los retrocesos en Italia. Las cifras de importacién en relacién con el
nuimero de empresas muestran que la mayor compra por compafiia se contabiliza en Marruecos (1,77
millones) y la menor en China (0,16 millones). En el primer pais han operado 38 empresas y 1.120 en
el segundo.

TablaXIL11. Principales paises originarios de las importaciones totales de Burgos

Pais aAff2yS: Distribucion Var. Anual N° empresas
Francia 630,4 19,5% 10,1% 440 1,43
Alemania 370,2 11,4% 1,2% 573 0,65
Reino Unido 277,1 8,6% 31,5% 480 0,58
Italia 206,4 6,4% -22,3% 460 0,45
Bélgica 181,4 5,6% 3,9% 206 0,88
Paises Bajos 180,3 5,6% 4,5% 264 0,68
China 174,5 5,4% 35,4% 1.120 0,16
Portugal 144,1 4,5% 0,8% 294 0,49
Polonia 130,2 4,0% 27,0% 201 0,65
Marruecos 67,4 2,1% -4,2% 38 1,77
Total 3.234,2 73,0% 4,0% 3.263 0,99

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).
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El Grafico XII.9 sintetiza las mayores diferencias entre las compras y las ventas al exterior realizadas
desde Burgos en cada pais. El superavit mas elevado se alcanza en las relaciones con Francia (254,8
millones) que se traduce en una tasa de cobertura del 140,4%. Tras él se encuentran los saldos
positivos con Portugal, Estados Unidos, Brasil y Polonia. En el extremo contrario el déficit mas
pronunciado se contabiliza con Reino Unido (103,7 millones), donde las ventas sdlo permiten cubrir el
62,6% de las compras realizadas, seguido de los saldos negativos con Paises Bajos, Bélgica, Ecuador y

China.
GraficoXIl.9. Saldo del comercio exterior de Burgos por paises (millones de euros))
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Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Destino y origen de las e xporta ciones e importaciones de Burgos por zonas de influencia

La mayor parte de las exportaciones provinciales (Tabla XII.12) se encaminaron a la Unién Europea
(67%), siendo escaso, en comparacion, el peso de las ventas a Latinoamérica (6,8%), MERCOSUR
(3,2%), Estados Unidos (5,1%) y China (3%). Esta distribucion de las ventas se produce después de un
retroceso con China (5,2%) y de incrementos en cuatro de las zonas: Estados Unidos (130%),
MERCOSUR (106,6%), Union Europea (4,6%), Latinoamérica (42%) y China (35,4%). En las operaciones
con la Unién Europea han participado 703 empresas con una exportacién media de 4,14 millones.

TablaXIL12. Exportaciones e importaciones de Burgos por zonas de influencia

Exportaciones Importaciones

aAf t 2y ! Distribucion Var. Anual N°empresas a A £ £ 2 y ! Distribucion Var. Anual N° empresas

Unién Europea 2.909,3 67,0% 4,6% 703 2.378,4 73,5% 6,1% 1.579
Latinoamérica 296,8 6,8% 42,0% 308 102,9 3,2% 2,4% 192
MERCOSUR 137,5 3,2% 106,6% 85 1,6 0,1% -55,6% 58

Estados Unidos 219,7 5,1% 130,0% 230 50,7 1,6% -29,3% 471
China 129,2 3,0% -5,2% 85 174,5 5,4% 35,4% 1.120
Total Burgos 4.344,4 85,0% 9,3% 1.352 3.234,2 83,7% 4,0% 3.263

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Andlogamente, también el origen preferente de las importaciones burgalesas son los paises de la
Unidn Europea (73,5%), estando a mucha distancia las compras en China (5,4%), Estados Unidos (1,6%)
Latinoamérica (3,2%) o MERCOSUR (0,1%). Este reparto internacional de las adquisiciones se produce
después de retrocesos con Estados Unidos (29,3%) y MERCOSUR (55,6%) y de avances con la Union
Europea (6,1%), Latinoamérica (2,4) y China (35,4%).

El contraste de las exportaciones y las importaciones realizadas en cada uno de las cinco zonas
geograficas (Grafico XI1.10) revela que el superdvit mas elevado se alcanza en las relaciones con la
Unién Europea (531 millones) que se traduce en una tasa de cobertura del 122,3%. Tras él se
encuentran los saldos positivos con Latinoamérica, MERCOSUR y Estados Unidos. A su vez las
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relaciones con China arrojan un déficit de 45,4 millones lo que significa que las exportaciones a este
pais solo permiten pagar el 74% de las importaciones.

GraficoXIl.10. Saldo comercial exterior dBurgospor zonas de influencia (millones de euros)

531,0

193,9
- = =
I
-45,4
Uniodn Europea Latinoamérica MERCOSUR Estados Unidos China

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).
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XI1.3. Ledn

Exportaciones e importaciones totales

Las relaciones comerciales de Ledn con el exterior durante 2025 (Tabla XI1.13) se pueden resumir en
1.438 millones exportados, 1.335,9 millones importados y un superavit de 102,1 millones, lo que
significa que las exportaciones representan el 107,6% de las importaciones. Las exportaciones han
caido un 12% respecto al afo anterior, mientras que las importaciones se anotan un crecimiento del
20,2%. Ledn ocupa el puesto 41 en el ranking nacional por sus ventas al extranjero y el 39 por sus
compras. Desde la provincia se exporta el 7,2% del total regional y se importa el 8,2%. Detras del
comercio internacional con epicentro en la provincia operan 889 empresas exportadoras y 2.980
importadoras, cada una de las primeras con una venta media al exterior de 1,62 millones y cada una
de las segundas con una compra fordnea de 0,45 millones.

TablaXIL13. Exportaciones e importaciones totales de Ledn

aAff 2 Var. anual %s/CyL Ranking Empresas aAf f & €

Exportaciones 1.438,0 -12,0% 7,2% 41 889 1,62

Importaciones 1.335,9 20,2% 8,2% 37 2.980 0,45
Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Especializacion sectorial del comercio exterior leonés

El comercio exterior de la provincia esta marcado por importantes diferencias sectoriales tanto en las
exportaciones como en las importaciones, tal y como pone de relieve el Grafico XII.11.

GraficoXIl.11. Distribucionsectorial delas exportaciones e importaciones de Lefmillones de

euros)

Alimentos (M): 420,9 I I Alimentos (X): 426,7
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Manufacturas de consumo (M): 103,3 [ Bienes consumo duradero (X): 0,9

Otras mercancias (M): 2,1 — W Manufacturas de consumo (X): 72,0

Otras mercancias (X): 2,7

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

El grueso de las exportaciones de Ledn (Tabla XIl.14) se concentra en alimentos (29,7%),
semimanufacturas (34,4%) y bienes de equipo (28,9%). El mayor nimero de empresas se dedica a la
venta exterior de alimentos (316), cantidad muy superior a las 12 centradas en productos energéticos.
Las semimanufacturas se anotan el Unico incremento (5,1%), contrastando con el retroceso en
materias primas (48,5%). La relacidn entre el volumen exportado y el nimero de empresas revela que
la venta media por empresa mds elevada se realiza en las semimanufacturas (2,4 millones) y la mas
reducida en otras mercancias.
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TablaXIl14. Exportaciones de Ledn pgectores

Sectores aAf f 2y Distribucion % s/ CyL Var. % N° empresas| Mill. por empresa

Alimentos 426,7 29,7% 13,4% -2,0% 316 1,4
Productos energéticos 0,8 0,1% 5,6% -52,1% 12 0,1
Materias primas 21,2 1,5% 8,0% -48,5% 31 0,7
Semimanufacturas 494,2 34,4% 9,5% 5,1% 203 2,4
Bienes de equipo 415,6 28,9% 15,6% -7,8% 264 1,6
Sector automovil 3,7 0,3% 0,0% -15,6% 48 0,1
Bienes consumo duradero 0,9 0,1% 1,2% -30,0% 40 0,0
Manufacturas de consumo 72,0 5,0% 12,6% -32,2% 147 0,5
Otras mercancias 2,7 0,2% 0,9% -33,4% 252 0,0
Total 1.438,0 100,0% 7,2% -4,9% 889 1,6

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

La Tabla XII.15 permite comprobar que las importaciones leonesas estan enfocadas a la compra de
alimentos (31,5%), semimanufacturas (36%) y bienes de equipo (19,7%). El mayor nimero de
empresas se centra en la adquisicion exterior de bienes de equipo (1.170 empresas), cantidad muy
superior a las 33 dedicas a productos energéticos. El incremento mas acentuado se anota en productos
energéticos (121,3%), contrastando con el retroceso en bienes de consumo duradero (21,9%). El
volumen importado en relacidn con el nimero de empresas pone de manifiesto que la mayor compra
por empresa se realiza en alimentos (2,5 millones).

TablaXIL15. Importacionesde Lednpor sectores

Sectores aAff 2y Distribucion  %s/ CyL Var.%  N°empresas
Alimentos 420,9 31,5% 19,3% -6,6% 169 2,5
Productos energéticos 0,3 0,0% 2,4% 121,3% 33 0,0
Materias primas 28,2 2,1% 5,5% 1,4% 73 0,4
Semimanufacturas 480,5 36,0% 10,3% 15,0% 654 0,7
Bienes de equipo 263,6 19,7% 5,7% 21,7% 1.170 0,2
Sector automovil 28,8 2,2% 0,8% 32,2% 363 0,1
Bienes consumo duradero 8,1 0,6% 2,9% -21,9% 252 0,0
Manufacturas de consumo 103,3 7,7% 18,9% -3,7% 1.122 0,1
Otras mercancias 2,1 0,2% 13,6% -21,7% 823 0,0
Total 1.335,9 100,0% 8,2% 5,6% 2.980 0,4

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Los datos de compras y ventas al exterior por sectores, arrojan un saldo positivo en cuatro de ellos
(Grafico XIl.12), siendo especialmente intenso en el comercio de bienes de equipo (152,1 millones). En
otros términos, las exportaciones de este sector realizadas desde la provincia presentan una tasa de
cobertura del 157,7%.

GraficoXIl.12. Saldo del comercio exterior de Leon pegctores

152,1
5,9 0,5 13,7 0,6
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-25,1 31,3
Alimentos Productos  Materias Semi Bienes de Sector Bienes Manufact. Otras
energét. primas manufact. equipo automdvil consumo de consumo mercancias
duradero

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).
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Ambito geogréfico de las relaciones comerciales exteriores

El Grafico XII.13 permite apreciar el volumen total de exportaciones e importaciones realizadas desde
Ledn en 2024 con los principales paises de destino y origen del comercio.

GraficoXIl.13. Distribucion de las exportaciones e importaciones de Ledn por paises (millones de

euros)
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Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Las exportaciones realizadas desde la provincia leonesa se caracterizan por su elevada concentracidn
en un numero muy reducido de paises: el 57,2% han tenido como destino cuatro paises y el 78,4% se
han encaminado a los diez recogidos en la Tabla XII.16. Destacan por encima del resto las ventas
realizadas a Portugal (266,1 millones) que representan el 18,5% del total. Aparte de éste, solo tres
paises compran a la provincia productos por valor superior a 100 millones: Francia, Estados Unidos e
Italia. Entre los diez aparecen dos no europeos: Estados Unidos y Republica Dominicana. No todos los
paises han mostrado el mismo comportamiento. Contrastan los incrementos de las exportaciones a
Estados Unidos con los retrocesos a Portugal y Reino Unido. Las cifras de exportacion en relacién con
el nimero de empresas muestran que la mayor venta por compafiia se contabiliza en Portugal (1,75
millones) y la menor en Reino Unido (0,2 millones). En el primero de los destinos han participado 152
empresas y 202 en el segundo.

TablaXIL16. Principales paisede destinode las exportaciones totales de Ledn

Pais aAfft2yS: Distribucion Var. Anual N° empresas
Portugal 266,1 18,5% -49,8% 152 1,75
Francia 259,2 18,0% -9,7% 151 1,72
Estados Unidos 157,4 10,9% 62,9% 169 0,93
Italia 139,6 9,7% 14,5% 88 1,59
Alemania 80,2 5,6% 11,8% 101 0,79
Paises Bajos 64,7 4,5% -8,9% 64 1,01
Suiza 55,9 3,9% 27,9% 130 0,43
Reino Unido 40,3 2,8% -25,6% 202 0,20
Republica Dominicana 36,3 2,5% 15,2% 35 1,04
Bélgica 27,8 1,9% 26,0% 70 0,40
Total 1.438,0 78,4% -12,0% 889 1,62

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

De forma paralela a las exportaciones, también las importaciones se caracterizan por una elevada
concentracion. En concreto, el 43,9% de los 1.335,9 millones adquiridos en el extranjero ha tenido su
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origen en cuatro paises, y el 75,6% proceden de los diez que aparecen en la Tabla XII.17. Sobresalen
por encima del resto, los 201,5 millones comprados en Francia que representan el 15,1% del total.
Ademas de éste, otros cinco paises venden a la provincia productos por valor superior a 100 millones:
Portugal, Italia, Alemania, Paises Bajos y China. La evolucion no ha sido homogénea en todos los paises
de origen. Asi, frente a una notable expansion de las adquisiciones a Turquia, destacan los retrocesos
moderados en Portugal y Bélgica. Las cifras de importacién en relacidn con el nimero de empresas
muestran que la mayor compra por companiia se contabiliza en Francia (0,67 millones) y la menor en
China (0,10 millones). En el primer pais han operado 300 y 1.055 en el segundo.

TablaXIL17. Principales paises originarios de las importaciones totales de Ledn

aAff2yS: Distribucion Var. Anual N° empresas
Francia 201,5 15,1% 24,4% 300 0,67
Portugal 131,5 9,8% -4,8% 228 0,58
Italia 131,5 9,8% 44,2% 298 0,44
Alemania 122,4 9,2% 23,5% 407 0,30
Paises Bajos 118,4 8,9% 26,8% 199 0,59
China 102,0 7,6% 23,6% 1.055 0,10
Estados Unidos 67,2 5,0% 49,6% 486 0,14
Bélgica 60,5 4,5% -3,1% 122 0,50
Turquia 43,0 3,2% 142,3% 146 0,29
Canada 32,3 2,4% 31,1% 64 0,50
Total 1.335,9 75,6% 20,2% 2.980 0,45

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

El Gréfico XIl.14 sintetiza las mayores diferencias entre las compras y las ventas al exterior realizadas
desde Ledn en cada pais. El superdvit mds elevado se alcanza en las relaciones con Portugal (134,6
millones) que se traduce en una tasa de cobertura del 202,3%. Tras él se encuentran los saldos
positivos con Estados Unidos, Francia, Suiza y Republica Dominicana. En el extremo contrario el déficit
mas pronunciado se contabiliza con China (78,6 millones), donde las ventas sélo permiten cubrir el
23% de las compras, seguido de los saldos negativos con Paises Bajos, Alemania, Turquia y Bélgica.

GraficoXIl.14. Saldo del comercio exterior de Burgos por paises (millones de euros))
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Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Destino y origen de las e xporta ciones e importaciones de Ledn por zonas de influencia

La mayor parte de las exportaciones provinciales (Tabla XI1.18) se encaminaron a la Unién Europea
(67,1%), siendo escaso, en comparacion, el peso de las ventas a Latinoamérica (9%), MERCOSUR (2%),
Estados Unidos (10,9%) y China (1,6%). Esta distribucién de las ventas se produce después retrocesos
con China (36,9%) y la Union Europea (21,8%) junto a mejoras con Latinoamérica (16,1%), MERCOSUR
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(70,1%) y Estados Unidos (62,9%). En las operaciones con la Unién Europea han participado 450
empresas con una exportacion media de 2,15 millones.

TablaXIl18. Exportaciones e importaciones deednpor zonas de influencia

Exportaciones Importaciones

aAft t 2y ! Distribucion Var. Anual N°empresas a A £ £ 2 y ! Distribucion Var. Anual N° empresas

Unién Europea 965,6 67,1% -21,8% 450 869,0 65,0% 15,6% 1.280
Latinoamérica 128,9 9,0% 16,1% 175 51,6 3,9% 23,8% 173
MERCOSUR 29,0 2,0% 70,1% 46 35,5 2,7% 17,0% 75
Estados Unidos 157,4 10,9% 62,9% 169 67,2 5,0% 49,6% 486
China 23,4 1,6% -36,9% 28 102,0 7,6% 23,6% 1.055
Total Ledn 1.438,0 90,7% -12,0% 889 1.335,9 84,2% 20,2% 2.980

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Andlogamente, también el origen preferente de las importaciones son los paises de la Unidn Europea
(65%), estando a mucha distancia las compras en China (7,6%), Estados Unidos (5%), Latinoamérica
(3,9%) o MERCOSUR (2,7%). Este reparto de las adquisiciones se produce después de incremento en
con todas las zonas: Estados Unidos (49,6%), Latinoamérica (23,8%), China (23,8%), MERCOSUR (17%)
y la Unidn Europea (15,6%).

El contraste de las exportaciones y las importaciones realizadas en cada uno de las cinco zonas
geograficas (Grafico XI1.10) revela que el superdvit mas elevado se alcanza en las relaciones con la
Unién Europea (96,6 millones) que se traduce en una tasa de cobertura del 111,1%. Tras él se
encuentran los saldos positivos con Estados Unidos, Latinoamérica. En el extremo contrario la
provincia tiene un déficit comercial con MERCOSUR (6,6 millones) y China (78,6 millones), donde las
ventas sélo permiten cubrir el 23% de las compras.

GraficoXIl.15. Saldo comercial exterior deednpor zonas de influencia (millones de euros)
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Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).
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Xll.4. Palencia

Exportaciones e importaciones totales

Las relaciones comerciales de Palencia con el exterior durante 2025 se pueden resumir en 1.527,3
millones exportados, 1.188,4 millones importados y un superavit de 383,9 millones (Tabla XI1.19), lo
que significa que las exportaciones representan el 132,3% de las importaciones. Las primeras han
disminuido un 51,8 respecto al afio anterior, mientras que las segundas avanzan del 36,4%. Palencia
ocupa el puesto 39 en el ranking nacional por sus ventas al extranjero y el 47 por sus compras. Desde
la provincia se exporta el 7,8 del total regional y se importa el 7,3%. Detras del comercio internacional
con epicentro en la provincia operan 426 empresas exportadoras y 1.323 importadoras, cada una de
las primeras con una venta media al exterior de 3,69 millones y cada una de las segundas con una
compra foranea de 0,90 millones.

TablaXIlL19. Exportaciones e importaciones totales de Palencia

aAff 2 Var. anual %s/CyL Ranking Empresas aAf f & €

Exportaciones 1.572,3 -51,8% 7,8% 39 426 3,69
Importaciones 1.188,4 36,4% 7,3% 40 1.323 0,90

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Especializacion sectorial del comercio exterior palentino

El comercio exterior de la provincia esta marcado por importantes diferencias sectoriales tanto en las
exportaciones como en las importaciones, tal y como pone de relieve el Grafico XII.16.

GraficoXIl.16. Distribuciénsectorialde las exportaciones e importaciones de Palengiallones de
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Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

El grueso de las exportaciones de Palencia (Tabla XI1.20) se concentra en el sector del automovil
(32,1%) y en alimentos (48%). El mayor nimero de empresas se dedica a la venta exterior de bienes
de equipo (128), cantidad muy superior a dedicas a los productos energéticos. Las materias primas se
anotan el incremento mas acentuado (112,1%), contrastando con el retroceso de productos
energéticos (24,7%). La relacion entre el volumen exportado y el nimero de empresas revela que la
venta media por empresa mas elevada se realiza en el sector del automovil (15,8 millones) y la mas
reducida, casi irrelevantes, en otras mercancias.
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TablaXIL.20. Exportaciones de Palencia psectores

Sectores aAf f 2y Distribucion % s/ CyL Var. % N° empresas| Mill. por empresa

Alimentos 755,3 48,0% 23,7% 12,0% 125 6,0
Productos energéticos 4,1 0,3% 28,0% -24,7% SE -

Materias primas 15,6 1,0% 5,9% 112,1% 11 1,4
Semimanufacturas 82,9 5,3% 1,6% 5,3% 101 0,8
Bienes de equipo 178,7 11,4% 6,7% 33,8% 128 1,4
Sector automovil 504,1 32,1% 6,5% 34,1% 32 15,8
Bienes consumo duradero 8,6 0,5% 11,0% 3,8% 16 0,5
Manufacturas de consumo 22,8 1,4% 4,0% 26,0% 75 0,3
Otras mercancias 0,3 0,0% 0,1% -24,3% 113 0,0
Total 1.572,3 100,0% 7,8% 27,6% 426 3,7

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

La Tabla XII.21 permite comprobar que las importaciones palentinas estan enfocadas a la compra de
alimentos (37,6%) y bienes de equipo (33,1%). El mayor nimero de empresas se centra en la
adquisicion exterior de bienes de equipo (587), cantidad muy superior a las 21 dedicas productos
energéticos. El incremento mds acentuado se anota en el sector del automovil (74,7%), contrastando
con el retroceso en otras mercancias (16,6%). El volumen importado en relacién con el nimero de
empresas pone de manifiesto que la mayor compra por empresa se realiza en alimentacién (4,4

millones).
TablaXIl21. Importaciones de Palencia psectores
Sectores aAff 2y Distribucion  %s/ CyL Var.%  N°empresas
Alimentos 446,6 37,6% 20,5% 13,8% 101 4,4
Productos energéticos 2,2 0,2% 15,8% 21,7% 21 0,1
Materias primas 10,7 0,9% 2,1% 8,1% 31 0,3
Semimanufacturas 136,1 11,4% 2,9% -4,1% 377 0,4
Bienes de equipo 393,3 33,1% 8,4% 31,2% 587 0,7
Sector automovil 176,2 14,8% 5,1% 74,7% 132 1,3
Bienes consumo duradero 3,6 0,3% 1,3% 46,5% 120 0,0
Manufacturas de consumo 18,9 1,6% 3,5% 0,4% 445 0,0
Otras mercancias 0,8 0,1% 5,3% -16,6% 407 0,0
Total 1.188,4 100,0% 7,3% 21,5% 1.323 0,9

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Los datos de compras y ventas al exterior por sectores, arrojan un saldo negativo en dos de ellos
(Grafico XI1.17), siendo el mas resefiable en bienes de equipo (214,6 millones). En otros términos, las
exportaciones de estos bienes realizadas desde la provincia sélo cubren el 45,4% de las importaciones.
En sentido contrario, el mayor superavit se anota en el sector del automovil (327,9 millones) lo que
equivale a una tasa de cobertura del 286,1%.
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GraficoXIl.17. Saldo del comercio exterior de Palencia por productos
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Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Ambito geogréfico de las relaciones comerciales exteriores

El Grafico XI1.18 permite apreciar el volumen total de exportaciones e importaciones realizadas desde
Palencia en 2024 con los principales paises de destino y origen del comercio.

GraficoXI1.18. Distribucion de las exportaciones e importaciones de Palencia por paises (millones
de euros)

Marruecos (M): 218,2 I I Francia (X): 343,8
Alemania (M): 209,9 I
I Portugal (X): 214,5
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Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).
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Las exportaciones se caracterizan por su elevada concentracién en un numero muy reducido de paises:
el 51,5% han tenido como destino cuatro paises y el 75,6% se han encaminado a los diez recogidos en
la Tabla XI1.22. Destacan por encima del resto las ventas a Francia (343,8 millones) que representan el
21,9% del total. Aparte de éste, sélo tres paises compran a la provincia productos por valor superior a
300 millones: Bélgica, Portugal y Reino Unido. Entre los diez, sélo Estado Unidos y Rumania son no
europeos. No todos los paises han mostrado el mismo comportamiento. Contrastan los fuertes
incrementos de las exportaciones a Turquia con el retroceso a Francia, Bélgica e Italia. Las cifras de
exportacion en relacién con el nimero de empresas muestran que la mayor venta por compafiia se
contabiliza en Bélgica (4,34 millones) y la menor en Reino Unido (1,23 millones). En el primero de los
destinos han participado 31 empresas y 95 en el segundo.
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TablaXIl.22. Principales paisede destinode las exportaciones totales de Palencia

Pais ailtt2yS: Distribucion Var. Anual N° empresas
Francia 343,8 21,9% -74,0% 93 3,70
Portugal 214,5 13,6% 1,8% 106 2,02
Bélgica 134,5 8,6% -74,4% 31 4,34
Reino Unido 117,2 7,5% 33,6% 95 1,23
Alemania 91,0 5,8% 16,6% 60 1,52
Italia 80,1 5,1% -73,2% 60 1,34
Estados Unidos 66,5 4,2% 2,5% 49 1,36
Suiza 57,4 3,6% 22,0% 29 1,98
Turquia 42,7 2,7% 298,1% 22 1,94
Rumania 41,0 2,6% 7,7% 21 1,95
Total 1.572,3 75,6% -51,8% 426 3,69

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

De forma paralela a las exportaciones, también las importaciones se caracterizan por una elevada
concentracion: el 53,5% de los 1.188,4 millones adquiridos en el extranjero han tenido su origen en
cuatro paises, y el 80,1% proceden de los diez que aparecen en la Tabla XII.23. Sobresalen por encima
del resto, los 218,2 millones comprados en Marruecos (18,4% del total). Ademas de éste, sélo Alemania
y Francia venden a la provincia productos por valor superior a 100 millones. La evolucién no ha sido
homogénea en todos los paises de origen. Asi, frente a una notable expansién de las adquisiciones a
Polonia y Bélgica, destacan los retrocesos moderados en Italia y Portugal. Las cifras de importacion en
relacidon con el nimero de empresas muestran que la mayor compra por compafiia se contabiliza en
Marruecos (6,42 millones) y la menor en Italia (0,37 millones). En el primer pais han operado 34
empresas y 174 en el segundo.

TablaXIl.23. Principales paises originarios de las importaciones totales de Palencia

Pais aAff2yS: Distribucion Var. Anual N° empresas
Marruecos 218,2 18,4% 44,0% 34 6,42
Alemania 209,9 17,7% 72,8% 266 0,79
Francia 139,8 11,8% 62,1% 189 0,74
Bélgica 67,8 5,7% 101,3% 83 0,82
Italia 64,3 5,4% -0,2% 174 0,37
Portugal 64,1 5,4% -1,7% 145 0,44
Viethnam 59,8 5,0% 17,1% 49 1,22
Paises Bajos 51,1 4,3% 84,1% 131 0,39
Polonia 47,3 4,0% 115,3% 95 0,50
Mauritania 29,4 2,5% 28,8% SE -
Total 1.188,4 80,1% 36,4% 1.323 0,90

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

El Gréfico XII.19 sintetiza las mayores diferencias entre las compras y las ventas al exterior realizadas
desde Palencia en cada pais. El superdvit mds elevado se alcanza en las relaciones con Francia (204
millones) que se traduce en una tasa de cobertura del 245,9%. Tras él, se encuentran los saldos
positivos con Portugal, Reino Unido, Bélgica y Estados Unidos. En el extremo contrario el déficit mas
pronunciado se contabiliza con Marruecos (186,3 millones), donde las ventas sélo permiten cubrir el
14,6% de las compras, seguido de los saldos negativos con Alemania, Vietnam, Mauritania y China.
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GraficoXIl.19. Saldo del comercio exterior de Palencia por paises (millones de euros)
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Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Destino y origen de las e xporta ciones e importaciones de Leén por zonas de influencia

La mayor parte de las exportaciones de la provincia (Tabla XI1.18) se encaminaron a la Unién Europea
(77%), siendo escaso, en comparacion, el peso de las ventas a Latinoamérica (2,5%), MERCOSUR
(0,6%), Estados Unidos (4,2%) y China (0,1%). Esta distribucién de las ventas provinciales se produce
después de caidas con China (80,6%), Unién Europea (58,6%) y Latinoamérica (2,7%) junto a
incrementos MERCOSUR (3,3%) y Estados Unidos (2,5%). En las operaciones con la Unidn Europea han
participado 254 empresas con una exportacién media de 4,77 millones.

TablaXIl.24. Exportaciones e importaciones dealencigpor zonas de influencia

Exportaciones Importaciones

aAf t 2y ! Distribucion Var. Anual N°empresas a A f £ 2 y ¢ Distribucion Var. Anual N° empresas

Unién Europea 1.210,7 77,0% -58,6% 254 759,3 63,9% 49,0% 729
Latinoamérica 39,1 2,5% -2,7% 65 35,1 3,0% -30,7% 81
MERCOSUR 9,1 0,6% 3,3% 22 27,8 2,3% -37,1% 34
Estados Unidos 66,5 4,2% 2,5% 49 7,7 0,6% 25,7% 165
China 1,3 0,1% -80,6% 14 24,6 2,1% -42,0% 429
Total Palencia 1.572,3 84,4% -51,8% 426 1.188,4 71,9% 36,4% 1.323

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Analogamente, también el origen preferente de las importaciones son los paises de la Unidn Europea
(63,9%), estando a mucha distancia las compras a China (2,1%), Estados Unidos (0,6%), Latinoamérica
(3%) o MERCOSUR (2,3%). Este reparto internacional se produce después de incrementos con Estados
Unidos (25,7%) y la Unién Europea (49%) junto a caidas con China (42%), Latinoamérica (30,7%) y
MERCOSUR (37,1%).

El contraste de las exportaciones y las importaciones realizadas en cada uno de las cinco zonas
geograficas (Grafico XI1.10) revela que el superdvit mas elevado se alcanza en las relaciones con la
Unidon Europea (451,44 millones) que se traduce en una tasa de cobertura del 159,4%. A mucha
distancoia se encuentran los saldos positivos con Estados Unidos y Latinoamérica. En el extremo
contrario la provincia tiene un déficit comercial con MERCOSUR (18,6 millones) y China (23,3 millones),
donde las ventas sélo permiten cubrir el 5,2% de las compras.
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GraficoXIl.20. Saldo comercial exterior de Palencia por zonas de influencia (millones de euros)
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Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).
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XIl.5. Salamanca

Exportaciones e importaciones totales

Las relaciones comerciales de Salamanca con el exterior durante 2025 (Tabla XII.25) se pueden resumir
en 1.378,9 millones exportados, 1.609,5 importados y un déficit de 230,7 millones, lo que significa que
las exportaciones solo cubren el 85,7% de las importaciones. Las primeras han subido un 20,7%
respecto al afo anterior, y las segundas un 7,6%. Salamanca ocupa el puesto 42 en el ranking nacional
por sus ventas al extranjero y el lugar 43 por sus compras. Desde la provincia se exporta el 6,9% del
total regional y se importa el 9,8%. Detras del comercio internacional con epicentro en la provincia
operan 684 empresas exportadoras y 2.099 importadoras, cada una de las primeras con una venta
media al exterior de 2,02 millones y cada una de las segundas con una compra foranea de 0,77
millones.

TablaXIlL25. Exportaciones e importaciones totales de Salamanca

aAff 2 Var. anual %s/CyL Ranking Empresas aAf f & €

Exportaciones 1.378,9 20,7% 6,9% 42 684 2,02

Importaciones 1.609,5 7,6% 9,8% 34 2.099 0,77
Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Especializacién sectorial del comercio exterior salmantino

El comercio exterior de la provincia esta marcado por importantes diferencias sectoriales tanto en las
exportaciones como en las importaciones, tal y como pone de relieve el Grafico XI1.21.

GraficoXIl.21. Distribuciénsectorialde las exportaciones e importaciones de Salamafmélones
de euros)
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Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

El grueso de las exportaciones de Salamanca (Tabla XII.26) se concentra en bienes de equipo (42,8%),
semimanufacturas (24%) y alimentos (26%). El mayor nimero de empresas se dedica a la venta exterior
de alimentos (275), cantidad muy superior a las dedicas a los productos energéticos. Otras mercancias
anotan el incremento mas acentuado (25,3%), contrastando con el retroceso de manufacturas de
consumo (11,3%). La relacién entre el volumen exportado y el nUmero de empresas revela que la venta
media por empresa mas elevada se realiza en bienes de equipo (4 millones) y la mas reducida,
practicamente irrelevante, en otras mercancias y en productos energéticos.
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TablaXIL.26. Exportaciones de Salamanca gectores

Sectores aAf f 2y Distribucion % s/ CyL Var. % N° empresas| Mill. por empresa

Alimentos 359,0 26,0% 11,3% -1,6% 275 1,3
Productos energéticos 4,7 0,3% 32,4% 5,8% 6 0,8
Materias primas 46,3 3,4% 17,4% 6,2% 44 1,1
Semimanufacturas 331,3 24,0% 6,4% 22,8% 140 2,4
Bienes de equipo 590,6 42,8% 22,1% -10,5% 147 4,0
Sector automovil 15,1 1,1% 0,2% -5,7% 39 0,4
Bienes consumo duradero 14,3 1,0% 18,2% 11,2% 45 0,3
Manufacturas de consumo 15,9 1,1% 2,8% -11,3% 133 0,1
Otras mercancias 1,8 0,1% 0,6% 25,3% 206 0,0
Total 1.378,9 100,0% 6,9% 2,2% 684 2,0

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

La Tabla XI1.27 permite comprobar que las importaciones salmantinas estan enfocadas principalmente
a la compra de semimanufacturas (78,3%). Sin embargo, el mayor nimero de empresas se dedica a la
compra exterior de manufacturas de consumo (850), cantidad muy superior a las 30 dedicas a
productos energéticos. El incremento mas acentuado se anota en semimanufacturas (44,5%),
contrastando con el retroceso en materias primas (26,3%). El volumen importado en relacién con el
numero de empresas pone de manifiesto que la mayor compra por empresa se realiza en
semimanufacturas (2,5 millones).

TablaXIL27. Importacionesde Salamancaor sectores

Sectores aAff 2y Distribucion  %s/ CyL Var.%  N°empresas
Alimentos 101,2 6,3% 4,6% -19,6% 142 0,7
Productos energéticos 2,5 0,2% 18,4% 5,3% 30 0,1
Materias primas 31,2 1,9% 6,0% -26,3% 50 0,6
Semimanufacturas 1.259,5 78,3% 27,0% 44,5% 507 2,5
Bienes de equipo 166,6 10,3% 3,6% 7,8% 780 0,2
Sector automovil 12,1 0,7% 0,3% 12,2% 171 0,1
Bienes consumo duradero 6,4 0,4% 2,3% -26,2% 197 0,0
Manufacturas de consumo 28,5 1,8% 5,2% 2,9% 850 0,0
Otras mercancias 1,6 0,1% 10,4% -13,3% 583 0,0
Total 1.609,5 100,0% 9,8% 30,3% 2.099 0,8

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Los datos de compras y ventas al exterior por sectores, arrojan un saldo mas o menos equilibrado en
seis de ellos (Grafico XI1.22). Destaca el déficit en semimanufacturas (928,2 millones). En otros
términos, las exportaciones de estos sectores realizadas desde la provincia sélo cubren el 26,3% de las
importaciones. En sentido contrario, existe superavit en bienes de equipo (424 millones) y alimentos
(257,8 millones).
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GréficoXIl.22. Saldo del comercio exterior de Salamanca gectores
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Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Ambito geogréfico de las relaciones comerciales exteriores

El Grafico XI1.23 permite apreciar el volumen total de exportaciones e importaciones realizadas desde
Salamanca en 2024 con los principales paises de destino y origen del comercio.

GraficoXIl.23. Distribucion de las exportaciones e importaciones de Salamanca por paises
(millones de euros)
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Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Las exportaciones se caracterizan por su elevada concentracién en un nimero muy reducido de paises:
el 73,1% han tenido como destino cuatro paises y el 87,9% se han encaminado a los diez recogidos en
la Tabla XII.28. Destacan por encima del resto las ventas a Bélgica (340 millones) que representan el
24,7% del total. Aparte de éste, sélo Portugal y Francia compran a la provincia productos por valor
superior a 200 millones. Entre los diez, Unicamente Estados Unidos es no europeo. No todos los paises
han mostrado el mismo comportamiento. Contrastan los incrementos de las exportaciones dirigidas a
Bélgica con los retrocesos de Finlandia y Austria. Las cifras de exportacién en relacién con el numero
de empresas muestran que la mayor venta por compaiiia se contabiliza en Bélgica (7,73 millones) y la
menor en Reino Unido (0,16 millones). En el primero de los destinos han participado 44 empresas y
133 en el segundo.
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TablaXIL28. Principales paisede destinode las exportaciones totales de Salamanca

Pais aArff2yS: Distribucién Var. Anual N° empresas
Bélgica 340,0 24,7% 3319,0% 44 7,73
Portugal 284,6 20,6% 9,9% 176 1,62
Francia 231,2 16,8% -21,4% 106 2,18
Paises Bajos 152,3 11,0% -10,9% 64 2,38
Alemania 64,4 4,7% -7,3% 87 0,74
Italia 44,2 3,2% 6,1% 85 0,52
Estados Unidos 33,1 2,4% 7,4% 89 0,37
Finlandia 24,0 1,7% -54,0% 17 1,41
Reino Unido 20,8 1,5% 7,5% 133 0,16
Austria 16,9 1,2% -35,4% 25 0,68
Total 1.378,9 87,9% 20,7% 684 2,02

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

De forma paralela a las exportaciones, también las importaciones se caracterizan por una elevada
concentracion: el 68,3% han tenido su origen en cuatro paises, y el 89,6% proceden de los diez que
aparecen en la Tabla X11.29. Sobresalen por encima del resto, los 774,3 millones comprados en Reino
Unido (48,1% del total). Ademas de éste, sélo Estados Unidos y Paises Bajos venden a la provincia
productos por valor superior a 100 millones de euros. La evolucién no ha sido homogénea en todos los
paises de origen. Asi, frente a una notable expansidn de las adquisiciones a Rusia destaca el retroceso
en Estados Unidos. Las cifras de importacidn en relacién con el nUmero de empresas muestran que la
mayor compra por compafiia se contabiliza en Rusia (11,35 millones) y la menor en China (0,11
millones). En el primer pais han operado 5 empresas y 744 en el segundo.

TablaXIl.29. Principales paises originarios de las importaciones totales de Salamanca

arftf2yS: Distribucion Var. Anual N° empresas
Reino Unido 774,3 48,1% 5,9% 321 2,41
Estados Unidos 119,4 7,4% -12,6% 314 0,38
Paises Bajos 108,2 6,7% -3,9% 128 0,85
Portugal 97,5 6,1% 4,7% 205 0,48
China 82,9 5,1% 30,0% 744 0,11
Francia 71,7 4,5% 13,3% 214 0,33
Rusia 56,8 3,5% 26483,6% 5 11,35
Alemania 55,0 3,4% 11,2% 282 0,20
Italia 49,0 3,0% -0,5% 217 0,23
Austria 26,8 1,7% 55,9% 54 0,50
Total 1.609,5 89,6% 7,6% 2.099 0,77

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

El Grafico XIl.24 sintetiza las mayores diferencias entre las compras y las ventas al exterior realizadas
desde Salamanca en cada pais. El superavit mas elevado se alcanza en las relaciones con Bélgica (229
millones) que se traduce en una tasa de cobertura del 3102%. Tras él, se encuentran los saldos
positivos con Portugal, Francia, Paises Bajos y Finlandia. En el extremo contrario el déficit mads
pronunciado se contabiliza con Reino Unido (753,5 millones), donde las ventas sélo permiten cubrir el
2,7% de las compras realizadas, seguido de los saldos negativos con Estados Unidos, China, Rusia y
Brasil.
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GraficoXll.24. Saldo del comercio exterior de Salamancaz823por paises (millones de euros)
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Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Destino y origen de las exporta ciones e importaciones de Salamanca por zonas de
influencia

La mayor parte de las exportaciones de la provincia (Tabla X11.30) se encaminaron a la Unién Europea
(90,8%), siendo escaso, en comparacion, el peso de las ventas a Latinoamérica (0,9%), MERCOSUR
(0,1%), Estados Unidos (2,4%) y China (1,2%). Esta distribucién de las ventas provinciales se produce
después de una caida con China (17,8%) y de avances con la Unién Europea (25,3%), Latinoamérica
(1,6%), MERCOSUR (85,4%) y Estados Unidos (7,4%). En las operaciones con la Uniédn Europea han
participado 371 empresas con una exportacién media de 3,37 millones.

TablaXIl.30. Exportaciones e importaciones de Salamanca por zonas de influencia

Exportaciones Importaciones

aAf t 2y Distribucion Var. Anual N°empresas a A £ £ 2 y ! Distribucion Var. Anual N° empresas

Unién Europea 1.251,4 90,8% 25,3% 371 1.257,8 78,1% 6,4% 962
Latinoamérica 12,2 0,9% 1,6% 111 27,9 1,7% -5,5% 110
MERCOSUR 0,8 0,1% 85,4% 20 23,6 1,5% -7,3% 48
Estados Unidos 33,1 2,4% 7,4% 89 119,4 7,4% -12,6% 314
China 16,2 1,2% -17,8% 30 82,9 5,1% 30,0% 744
Total Salamance 1.378,9 95,3% 20,7% 684 1.609,5 93,9% 7,6% 2.099

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Andlogamente, también el origen preferente de las importaciones salmantinas son los paises de la
Unidn Europea (78,1%), estando a mucha distancia las compras a China (5,1%), Estados Unidos (7,4%)
Latinoamérica (1,7%) o MERCOSUR (1,5%). Este reparto internacional de las adquisiciones se produce
después de avances con la Union Europea (6,4%) y China (30%) junto a retrocesos con Latinoamérica
(5,5%), MERCOSUR (7,3%) y Estados Unidos (12,6%).

El contraste de las exportaciones y las importaciones realizadas en cada uno de las cuatro zonas
geograficas (Grafico XII.25) revela que un déficit con las cinco zonas analizadas. El saldo negativo mas
elevado se produce en las relaciones con Estados Unidos (86,3 millones) donde las ventas sélo
permiten cubrir el 27,7% de las compras. Tras él se encuentra el saldo negativo con China, MERCOSUR,
Latinoamérica y la Uniéon Europea.
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GraficoXIl.25. Saldo comercial exterior de Salamanca por zonas de influencia (millones de euros)
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Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).
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XII.6. Segovia

Exportaciones e importaciones totales

Las relaciones comerciales de Segovia con el exterior durante 2025 se pueden resumir en 813 millones
exportados, 476,7 importados y un superavit de 336,2 millones (Tabla XI1.31), lo que significa que las
exportaciones representan el 170,5% de las importaciones. Las primeras han retrocedido 1% respecto
al afio anterior, y las segundas un 11,5%. Segovia ocupa el puesto 45 en el ranking nacional por sus
ventas al extranjero y el lugar 48 por sus compras. Desde la provincia se exporta el 4,1% del total
regional y se importa el 2,9%. Detras del comercio internacional con epicentro en la provincia operan
422 empresas exportadoras y 1.391 importadoras, cada una de las primeras con una venta media al
exterior de 1,93 millones y cada una de las segundas con una compra foranea de 0,34 millones.

TablaXIL.31. Exportaciones e importaciones totales de Segovia

aAff 2 Var. anual %s/CyL Ranking Empresas LT
empresa

Exportaciones 813,0 -1,0% 4,1% 45 422 1,93

Importaciones 476,7 -11,5% 2,9% 46 1.391 0,34
Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Especializacién sectorial del comercio exterior segoviano

El comercio exterior de la provincia esta marcado por importantes diferencias sectoriales tanto en las
exportaciones como en las importaciones, tal y como pone de relieve el Grafico XII.26.

GraficoXIl.26. Distribuciénsectorialde las exportaciones e importaciones de Segafriallones de

euros)
Alimentos (M): 57.7 [l
Productos energéticos (M): 1,3
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I Materias primas (X): 88,0
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Bienes consumo duradero (X): 1,2
= Manufacturas de consumo (X): 29,1
Otras mercancias (X): 1,6

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

El grueso de las exportaciones de Segovia (Tabla XII.32) se concentra en semimanufacturas (47,8%) y
alimentos (27,5%). El mayor nimero de empresas se dedica a la venta exterior de alimentos (132),
cantidad muy superior a las orientadas a los productos energéticos. El sector del automovil se anota el
incremento mas acentuado (933,1%), contrastando con el retroceso de productos energéticos (86,5%).
La relacion entre el volumen exportado y el nimero de empresas revela que la venta media por
empresa mas elevada se realiza en las semimanufacturas (3,6 millones) y la mds reducida,
practicamente irrelevante, en otras mercancias y productos energéticos.
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TablaXIL.32. Exportaciones de Segovia psectores

Sectores aAf f 2y Distribucion % s/ CyL Var. % N° empresas| Mill. por empresa

Alimentos 223,4 27,5% 7,0% 10,9% 132 1,7
Productos energéticos 0,1 0,0% 0,5% -86,5% SE -

Materias primas 88,0 10,8% 33,2% 7,7% 36 2,4
Semimanufacturas 388,2 47,8% 7,5% 8,3% 107 3,6
Bienes de equipo 74,7 9,2% 2,8% -0,9% 107 0,7
Sector automovil 6,5 0,8% 0,1% 933,1% 23 0,3
Bienes consumo duradero 1,2 0,2% 1,6% -24,4% 23 0,1
Manufacturas de consumo 29,1 3,6% 5,1% -17,7% 77 0,4
Otras mercancias 1,6 0,2% 0,5% 33,0% 106 0,0
Total 813,0 100,0% 4,1% 6,6% 422 1,9

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

La Tabla XIl.33 permite comprobar que las importaciones segovianas estdn enfocadas a
semimanufacturas (37%) y bienes de equipo (31,8%). El mayor nimero de empresas importadoras se
dedica a la compra de bienes de equipo (542 empresas), cantidad muy superior a las 20 centradas en
importar productos energéticos. El incremento mas acentuado se anota en bienes de consumo
duradero (212,4%), contrastando con el retroceso en manufacturas de consumo (5,6%). Las cifras de
importacion en relacion con el nimero de empresas muestran que la mayor compra por empresa se
materializa en materias primas (0,6 millones).

TablaXIlL33. Importacionesde Segovigor sectores

Sectores aAff 2y Distribucion  %s/ CyL Var.%  N°empresas
Alimentos 57,7 12,1% 2,6% 0,0% 107 0,5
Productos energéticos 1,3 0,3% 9,3% 33,2% 20 0,1
Materias primas 36,3 7,6% 7,0% -0,9% 60 0,6
Semimanufacturas 176,4 37,0% 3,8% 10,6% 342 0,5
Bienes de equipo 151,8 31,8% 3,3% 78,1% 542 0,3
Sector automovil 5,3 1,1% 0,2% 14,9% 127 0,0
Bienes consumo duradero 1,7 0,4% 0,6% 212,4% 104 0,0
Manufacturas de consumo 45,6 9,6% 8,3% -5,6% 505 0,1
Otras mercancias 0,8 0,2% 5,0% 37,3% 411 0,0
Total 476,7 100,0% 2,9% 26,8% 1.391 0,3

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Los datos de compras y ventas al exterior por sectores, arrojan un saldo positivo en cinco de ellos
(Grafico XII.27), siendo el mas intenso en el comercio de semimanufacturas (211,9 millones), lo que
equivale a una tasa de cobertura del 220,1%. En el extremo opuesto, los bienes de equipo se anotan
un déficit de 77,1 millones. En otros términos, las exportaciones de sectores realizadas desde la
provincia sélo cubren el 49,2 de las importaciones.
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GraficoXIl.27. Saldo del comercio exterior de Segovia por productos
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Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Ambito geogréfico de las relaciones comerciales exteriores

El Grafico X11.28 permite apreciar el volumen total de exportaciones e importaciones realizadas desde
Segovia en 2024 con los principales paises de destino y origen del comercio.

GraficoXIl.28. Distribuciéon de las exportaciones e importaciones de Segovia por paises (millones

de euros)
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Las exportaciones se caracterizan por su elevada concentracién en un nimero muy reducido de paises:
51,3% han tenido como destino cuatro paises y el 78,8% se han encaminado a los diez recogidos en la
Tabla X11.34, todos europeos excepto Estados Unidos y Arabia Saudi. Destacan por encima del resto las
ventas realizadas a Francia (201,9 millones) y Portugal (99 millones).

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

TablaXIL34. Principales paisede destinode las exportaciones totales de Segovia

Pais aAft2yS: Distribucion Var. Anual N° empresas
Francia 201,9 24,8% 3,3% 97 2,08
Portugal 99,0 12,2% 2,0% 102 0,97
Bélgica 63,8 7,8% 34,7% 41 1,56
Italia 52,0 6,4% 3,8% 71 0,73
Alemania 49,4 6,1% -24,1% 63 0,78
Grecia 42,6 5,2% 41,5% 25 1,71
Republica Checa 37,9 4,7% 2,2% 28 1,36
Estados Unidos 37,8 4,7% -19,9% 48 0,79
Polonia 28,3 3,5% -37,9% 41 0,69
Arabia Saudita 28,1 3,5% 32,2% 10 2,81
Total 813,0 78,8% -1,0% 422 1,93

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).
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No todos los paises han mostrado el mismo comportamiento. Contrastan los incrementos de las
exportaciones dirigidas a Grecia y Bélgica con el retroceso de Polonia. Las cifras de exportacién en
relacidon con el nimero de empresas muestran que la mayor venta por compafiia se contabiliza en
Arabia Saudi (2,81 millones) y la menor en Polonia (0,69 millones). En el primero de los destinos han
participado 10 empresas y 41 en el segundo.

De forma paralela a las exportaciones, también las importaciones se caracterizan por una elevada
concentracién: el 52,2% han tenido su origen en cuatro paises, y el 86,9% proceden de los diez que
aparecen en la Tabla X11.35. Sobresalen por encima del resto, los 101 millones comprados en Alemania
(21,2% del total). Ademas de éste, sélo Italia vende a la provincia productos por valor superior a 50
millones. La evolucidn no ha sido homogénea en todos los paises de origen. Asi, frente a una notable
expansion de las adquisiciones a Polonia, destaca el retroceso en China. Las cifras de importacidn en
relacidon con el nimero de empresas muestran que la mayor compra por compafiia se contabiliza en
Republica Checa (0,56 millones) y la menor en China (0,05 millones). En el primer pais han operado 55
empresas y 405 en el segundo.

TablaXIL35. Principales paises originarios de las importaciones totales de Segovia

aAftf2yS8¢ Distribucién Var. Anual N° empresas
Alemania 101,0 21,2% 3,1% 229 0,44
Italia 72,6 15,2% 16,4% 152 0,48
Bélgica 39,9 8,4% -24,0% 74 0,54
Francia 35,5 7,4% -6,0% 175 0,20
Portugal 34,1 7,2% 1,2% 137 0,25
Republica Checa 31,0 6,5% 2,7% 55 0,56
Estados Unidos 29,4 6,2% 0,4% 221 0,13
Polonia 25,2 5,3% 19,1% 93 0,27
Paises Bajos 24,2 5,1% -24,9% 120 0,20
China 21,4 4,5% -76,4% 405 0,05
Total 476,7 86,9% -11,5% 1.391 0,34

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

El Gréfico XII.29 sintetiza las mayores diferencias entre las compras y las ventas al exterior realizadas
desde Segovia en cada pais. El superdvit mas elevado se alcanza en las relaciones con Francia (166,4
millones) que se traduce en una tasa de cobertura del 568,8%. Tras él se encuentran los saldos
positivos con Portugal, Grecia, Arabia Saudita y Bélgica. En el extremo contrario el déficit mas
pronunciado se contabiliza con Alemania (51,6 millones), donde las ventas sélo permiten cubrir el
48,9% de las compras realizadas, seguido de los saldos negativos con Italia, China, Turquia y Taiwan.

GraficoXIl.29. Saldo del comercio exterior de Segoyiar paises (millones de euros)
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Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).
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Destino y origen de las e xporta ciones e importaciones de Segovia por zonas de influencia

La mayor parte de las exportaciones provinciales (Tabla XII.36) se encaminaron a la Unién Europea
(81,5%), siendo escaso, en comparacion, el peso de las ventas a Latinoamérica (1,8%), MERCOSUR
(0,8%), Estados Unidos (4,7%) y China (0,2%). Esta distribucidn de las ventas se produce después de
una subida con China (23,9%) y caidas la Unién Europea (1,8%), Estados Unidos (19,9%), Latinoamérica
(3,3%) y MERCOSR (9,9%). En las operaciones con la Unidn Europea han participado 243 empresas con
una exportacién media de 2,73 millones.

TablaXIL.36. Exportaciones e importaciones de Segovia por zonas de influencia

Exportaciones Importaciones

aAft t 2y ! Distribucion Var. Anual N°empresas a A £ £ 2 y ! Distribucion Var. Anual N° empresas

Unién Europea 662,2 81,5% -1,8% 243 390,5 81,9% -0,2% 715
Latinoamérica 14,4 1,8% -3,3% 64 3,0 0,6% 85,7% 75
MERCOSUR 6,2 0,8% -9,9% 23 1,7 0,4% 58,6% 31
Estados Unidos 37,8 4,7% -19,9% 48 29,4 6,2% 0,4% 221
China 1,6 0,2% 23,9% 13 21,4 4,5% -76,4% 405
Total Segovia 813,0 88,8% -1,0% 422 476,7 93,5% -11,5% 1.391

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Andlogamente, también el origen preferente de las importaciones son los paises de la Unidn Europea
(81,9%), estando a mucha distancia las compras a China (4,5%), Estados Unidos (6,2%), Latinoamérica
(0,6%) o MERCOSUR (0,4%). Este reparto internacional se produce después de un retrocesos con China
(76,4%) y la Unién Europea (0,2%) junto a avances con Latinoamérica (85,7%), MERCOSUR (58,6%) y
Estados Unidos (0,4%).

El contraste de las exportaciones y las importaciones realizadas en cada uno de las cinco zonas
geograficas (Grafico X11.30) revela un superavit elevado en las relaciones con la Unién Europea (271,7
millones) que se traduce en una tasa de cobertura del 169,6%, seguido, a mucha distancia por los
saldos positivos con Estados Unidos, Latinoamérica y MERCOSUR. En el extremo contrario la provincia
tiene un déficit comercial con China de 19,8 millones, donde las ventas sélo permiten cubrir el 7,5%
de las compras.

GraficoXIL.30. Saldo comercial exterior de Segovia por zonas de influencia (millones de euros)
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Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).
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XIl.7. Soria

Exportaciones e importaciones totales

Las relaciones comerciales de Soria con el exterior durante 2025 se pueden resumir en 599,8 millones
exportados, 407,5 importados y un superavit de 192,3 millones (Tabla X11.37), lo que significa que las
exportaciones representan el 147,2% de las importaciones. Las primeras han bajado un 28,4% respecto
al afio anterior, y las segundas un 10,9%. Soria ocupa el puesto 47 en el ranking nacional por sus ventas
al extranjeroy el 51 por sus compras. Desde la provincia se exporta el 3% del total regional y se importa
el 2,5%. Detras del comercio internacional con epicentro en la provincia operan 277 empresas
exportadoras y 830 importadoras, cada una de las primeras con una venta media al exterior de 2,17
millones y cada una de las segundas con una compra foranea de 0,49 millones.

TablaXIL37. Exportaciones e importaciones totales de Soria

aAff 2 Var. anual %s/CyL Ranking Empresas aAf f & €

Exportaciones 599,8 -28,4% 3,0% 47 277 2,17

Importaciones 407,5 -10,9% 2,5% 49 830 0,49
Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Especializacion sectorial del comercio exterior soriano

El comercio exterior de la provincia esta marcado por importantes diferencias sectoriales tanto en las
exportaciones como en las importaciones, tal y como pone de relieve el Grafico XII.31.

GraficoXIl.31. Distribuciénsectorialde las exportaciones e importaciones de Sofiiaillones de
euros)
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Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

El grueso de las exportaciones de Soria (Tabla XII.38) se concentra en semimanufacturas (63,6%) y
bienes de equipo (22,5%). El mayor numero de empresas se dedica a la comercializacion exterior de
otras mercancias (92), cantidad muy superior de las centradas en productos energéticos. Los productos
energéticos se anotan el incremento mas acentuado (285,3%), contrastando con el retroceso de
materias primas (32,9%). La relacién entre el volumen exportado y el nimero de empresas revela que
la venta media por empresa mas elevada se realiza en las semimanufacturas (5,2 millones).
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TablaXIL.38. Exportaciones de Soria psectores

Sectores aAf f 2y Distribucion % s/ CyL Var. % N° empresas| Mill. por empresa

Alimentos 45,4 7,6% 1,4% 12,3% 66 0,7
Productos energéticos 0,2 0,0% 1,7% 285,3% SE -

Materias primas 2,7 0,5% 1,0% -32,9% 16 0,2
Semimanufacturas 381,7 63,6% 7,4% -3,0% 74 5,2
Bienes de equipo 135,1 22,5% 5,1% 270,4% 69 2,0
Sector automovil 29,6 4,9% 0,4% -14,9% 24 1,2
Bienes consumo duradero 0,4 0,1% 0,5% 41,0% 17 0,0
Manufacturas de consumo 4,4 0,7% 0,8% -30,1% 50 0,1
Otras mercancias 0,3 0,1% 0,1% -23,2% 92 0,0
Total 599,8 100,0% 3,0% 45,4% 277 2,2

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

La Tabla XII.39 permite comprobar que las importaciones sorianas estan enfocadas a la compra de
semimanufacturas (45,2%) y bienes de equipo (26,7%). El mayor nimero de empresas se centra en la
adquisicion exterior de bienes de equipo (349 empresas), cantidad muy superior a las 15 dedicas a los
productos energéticos. El incremento mds acentuado se anota en productos energéticos (54,7%),
contrastando con el retroceso en el sector del automévil (31,2%). El volumen importado en relacién
con el nimero de empresas pone de manifiesto que la mayor compra por empresa se realiza en
semimanufacturas y alimentos (0,8 millones).

TablaXIlL39. Importacionesde Sria por sectores

Sectores aAff 2y Distribucion  %s/ CyL Var.%  N°empresas
Alimentos 44,2 10,8% 2,0% 21,5% 57 0,8
Productos energéticos 0,3 0,1% 2,5% 54,7% 15 0,0
Materias primas 5,8 1,4% 1,1% 47,6% 31 0,2
Semimanufacturas 184,4 45,2% 3,9% 5,0% 228 0,8
Bienes de equipo 109,0 26,7% 2,3% 32,5% 349 0,3
Sector automovil 35,3 8,7% 1,0% -31,2% 71 0,5
Bienes consumo duradero 3,8 0,9% 1,3% 43,9% 80 0,0
Manufacturas de consumo 24,0 5,9% 4,4% 16,2% 295 0,1
Otras mercancias 0,7 0,2% 4,6% 42,1% 301 0,0
Total 407,5 100,0% 2,5% 12,2% 830 0,5

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Los datos de compras y ventas al exterior por sectores, arrojan un saldo claramente positivo en el
comercio de semimanufacturas (197,3 millones) (Grafico XI1.32), lo que equivale a una tasa de
cobertura del 207%.

GraficoXIl.32. Saldo del comercio exterior de Soria por productos
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Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).
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Ambito geogréfico de las relaciones comerciales exteriores
El Grafico XII.33 permite apreciar el volumen total de exportaciones e importaciones realizadas desde

Soria en 2024 con los principales paises de destino y origen del comercio.

GraficoXIL.33. Distribucion de las exportaciones e importaciones de Soria por paises (millones de
euros)
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Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Las exportaciones se caracterizan por su elevada concentracién en un nimero muy reducido de paises:
el 61,6% han tenido como destino cuatro paises y el 85,3% se han encaminado a los diez recogidos en
la Tabla XI11.40, todos ellos europeos. Destaca por encima del resto las ventas realizadas a Francia (114,9
millones) que representan el 19,2% del total. Aparte de éste, sélo Alemania compra a la provincia
productos por valor superior a 100 millones. No todos los paises han mostrado el mismo
comportamiento. Contrasta el incremento de las exportaciones Bélgica y Republica Checa con los
decrementos de Finlandia. Las cifras de exportacidn en relacidn con el nimero de empresas muestran
gue la mayor venta por compaiiia se contabiliza en Bélgica (3,74 millones) y la menor en Portugal (0,74
millones). En el primero de los destinos han participado 8 empresas y 26 en el segundo.

TablaXIL40. Principales paisede destinode las exportaciones totales de Soria

arftzyS: Distribucion Var. Anual N° empresas
Francia 114,9 19,2% -8,1% 59 1,95
Alemania 106,4 17,7% -28,3% 43 2,48
Bélgica 86,1 14,4% 12,2% 23 3,74
Italia 62,0 10,3% -15,9% 42 1,48
Portugal 44,2 7,4% -0,4% 60 0,74
Eslovaquia 29,8 5,0% -33,3% 13 2,29
Polonia 25,0 4,2% -19,5% 26 0,96
Rumania 15,8 2,6% -48,4% 15 1,05
Republica Checa 14,7 2,4% 10,2% 19 0,77
Finlandia 12,8 2,1% -81,8% 8 1,60
Total 599,8 85,3% -28,4% 277 2,17

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

De forma paralela a las exportaciones, también las importaciones se caracterizan por una elevada
concentracién: el 64,7% de los 407,5 millones adquiridos en el extranjero ha tenido su origen en cuatro
paises, y el 83,2% proceden de los diez que aparecen en la Tabla XIl.41. Sobresalen por encima del
resto, los 91,6 millones comprados en Francia (22,5% del total). Ademas de éste, sélo Alemania y
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Bélgica vende a la provincia productos por valor superior a 50 millones de euros. No todos los paises
han mostrado el mismo comportamiento. Asi, frente una notable expansion de las importaciones
procedentes de Bélgica y Paises Bajos, hay que destacar el retroceso en Ucrania. Las cifras de
importacion en relacién con el nimero de empresas muestran que la mayor compra por compafiia se
contabiliza en Bélgica (1,27 millones) y la menor en China (0,09 millones). En el primer pais han
operado 52 empresas y 272 en el segundo.

TablaXIlL41. Principales paises originarios de las importaciones totales de Soria

aAff2yS: Distribucion Var. Anual N° empresas

Francia 91,6 22,5% -4,7% 137 0,67
Alemania 80,8 19,8% -26,5% 171 0,47
Bélgica 65,8 16,2% 36,5% 52 1,27
China 25,6 6,3% -12,1% 272 0,09
Portugal 20,9 5,1% -2,7% 93 0,22
Italia 18,8 4,6% -16,5% 139 0,14
Paises Bajos 10,8 2,6% 29,9% 79 0,14
Omén 9,5 2,3% - SE -

Irlanda 8,9 2,2% 16,7% 12 0,74
Ucrania 6,5 1,6% -37,8% 8 0,81
Total 407,5 83,2% -10,9% 830 0,49

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

El Gréfico XIl.34 sintetiza las mayores diferencias entre las compras y las ventas al exterior realizadas
desde Soria en cada pais. El superavit mas elevado se alcanza en las relaciones con Italia (43,2 millones)
que se traduce en una tasa de cobertura del 329,6%. Tras él se encuentran los saldos positivos con
Eslovaquia, Alemania, Portugal y Francia. En el extremo contrario el déficit mas pronunciado se
contabiliza con China (22,7 6millones), donde las ventas sélo permiten cubrir el 11,4% de las compras
realizadas. Tras él, despuntan los saldos negativos con Ucrania, Bangladesh, Irlanda y Dinamarca.

GraficoXIl.34. Saldo del comercio exterior de Segovia por paises (millones de euros))
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Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Destino y origen de las e xporta ciones e importaciones de Soria por zonas de influencia

La mayor parte de las exportaciones provinciales (Tabla XI1.42) se encaminaron a la Unidn Europea
(93,2%), siendo escaso, en comparacion, el peso de las ventas a Latinoamérica (1,7%), MERCOSUR
(0,4%) Estados Unidos (0,9%) y China (0,5%). Esta distribucién de las ventas se produce después de
caidas con la Unién Europea (30%) y China (2,3%) junto a mejoras con Latinoamérica (18,3%),
MERCOSUR (68,6%) y Estados Unidos (28,9%). En las operaciones con la Unidn Europea han
participado 158 empresas con una exportacién media de 3,54 millones.
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TablaXIL42. Exportaciones e importaciones de Soria por zonas de influencia

Exportaciones Importaciones

aAft t 2y ! Distribucion Var. Anual N°empresas a A £ £ 2 y ! Distribucion Var. Anual N° empresas

Unién Europea 558,8 93,2% -30,0% 158 334,9 82,2% -14,7% 473
Latinoamérica 10,3 1,7% 18,3% 60 2,7 0,7% -67,6% 53
MERCOSUR 2,7 0,4% 68,6% 23 1,7 0,4% 62,8% 23
Estados Unidos 5,4 0,9% 28,9% 33 1,8 0,4% -17,3% 115
China 2,9 0,5% -2,3% 16 25,6 6,3% -12,1% 272
Total Soria 599,8 96,7% -28,4% 277 407,5 90,0% -10,9% 830

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Andlogamente, también el origen preferente de las importaciones son los paises de la Unidn Europea
(82,2%), estando a mucha distancia las compras a China (6,3%), Estados Unidos (0,4%), Latinoamérica
(0,7%) o MERCOSUR (0,4%). Este reparto internacional se produce después de un incremento con
MERCOSUR (62,8%) junto a decrementos con la Unién Europea (14,7%), Latinoamérica (67,6%),
estados Unidos (17,3%) y China (12,1%).

El contraste de las exportaciones y las importaciones realizadas en cada uno de las cinco zonas
geograficas (Grafico XI1.35) revela un superavit elevado en las relaciones con la Unién Europea (223,8
millones) que se traduce en una tasa de cobertura del 166,8%, seguido por los saldos positivos con
Estados Unidos, Latinoamérica y MERCOSUR. En el extremo contrario la provincia tiene un déficit
comercial con China de 22,7 millones, donde las ventas sdlo permiten cubrir el 11,4% de las compras.

GraficoXIl.35. Saldo comercial exterior de Soria por zonas de influencia (millones de euros)
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Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).
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XI1.8. Valladolid

Exportaciones e importaciones totales

Las relaciones comerciales de Valladolid con el exterior durante 2025 se pueden resumir en 9.403,1
millones exportados, 7.696,4 millones y un superavit de 1.706,7 millones, lo que significa que las
exportaciones cubren el 122,2% de las importaciones (Tabla XI1.43). Las primeras han aumentado un
19,9% respecto al afio anterior, mientras que las segundas se anotan un retroceso del 4,9%. Valladolid
ocupa el puesto 12 en el ranking nacional por sus ventas al extranjero y el 31 por sus compras. Desde
la provincia se exporta el 46,9 del total regional y se importa el 47%. Detras del comercio internacional
con epicentro en la provincia operan 1.489 empresas exportadoras y 3.843 importadoras, cada una de
las primeras con una venta media al exterior de 6,32 millones y cada una de las segundas con una
compra foranea de 2 millones.

TablaXIl.43. Exportaciones e importaciones totales de Valladolid

aAff 2 Var. anual %s/CyL Ranking Empresas aAf f & €

Exportaciones 9.403,1 19,9% 46,9% 12 1.489 6,32

Importaciones 7.696,4 -4,9% 47,0% 13 3.843 2,00
Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Especializacién sectorial del comercio exterior vallisoletano

El comercio exterior de la provincia esta marcado por importantes diferencias sectoriales tanto en las
exportaciones como en las importaciones, tal y como pone de relieve el Grafico XII.36.

GraficoXI1.36. Distribuciénsectorialde las exportaciones e importaciones de Valladd{idillones
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Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

El grueso de las exportaciones de Valladolid (Tabla Xll.44) se concentra en el sector del automovil
(74,5%) y en semimanufacturas (13,7). El mayor numero de empresas se dedica a la comercializacion
exterior de alimentos (652), cantidad muy superior de las 13 centradas en productos energéticos. El
sector del automovil se anota el incremento mas acentuado (39,1%), contrastando con el retroceso de
bienes de productos energéticos (51,8%). La relacién entre el volumen exportado y el nimero de
empresas revela que la venta media por empresa mas elevada se realiza en el sector del automdvil
(83,4 millones) y la mas reducida, practicamente irrelevante, en otras mercancias.
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TablaXIll.44. Exportaciones de Valladolid psectores

Sectores aAf f 2y Distribucion % s/ CyL Var. % N° empresas| Mill. por empresa

Alimentos 557,8 5,9% 17,5% 2,6% 652 0,9
Productos energéticos 3,1 0,0% 21,4% -51,8% 13 0,2
Materias primas 24,8 0,3% 9,3% -9,5% 53 0,5
Semimanufacturas 1.292,4 13,7% 25,0% 0,3% 244 5,3
Bienes de equipo 379,7 4,0% 14,2% 12,2% 370 1,0
Sector automovil 7.007,4 74,5% 90,0% 39,1% 84 83,4
Bienes consumo duradero 8,8 0,1% 11,2% -16,0% 68 0,1
Manufacturas de consumo 119,8 1,3% 21,0% -6,2% 225 0,5
Otras mercancias 9,2 0,1% 3,0% 38,9% 520 0,0
Total 9.403,1 100,0% 46,9% 24,0% 1.489 6,3

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

La Tabla XII.45 permite comprobar que las importaciones vallisoletanas estan enfocadas a la compra
en el sector del automovil (39,7%) y bienes de equipo (38,5%). El mayor nimero de empresas se centra
en la adquisicion de bienes de equipo (1.496 empresas), cantidad muy superior a las 54 dedicas a los
productos energéticos. El incremento mas acentuado se anota en bienes de consumo duradero
(21,5%), contrastando con el retroceso en productos energéticos (31,1%). El volumen importado en
relacidon con el nimero de empresas pone de manifiesto que la mayor compra por empresa se realiza
en el sector del automavil (9,4 millones).

TablaXIL45. Importaciones de Valladolid pasectores

Sectores aAff 2y Distribucion  %s/ CyL Var.%  N°empresas
Alimentos 352,6 4,6% 16,2% 7,3% 237 1,5
Productos energéticos 2,4 0,0% 17,5% -31,1% 54 0,0
Materias primas 308,1 4,0% 59,5% 17,4% 117 2,6
Semimanufacturas 698,5 9,1% 15,0% -6,2% 1.027 0,7
Bienes de equipo 2.965,4 38,5% 63,6% 6,1% 1.496 2,0
Sector automovil 3.059,2 39,7% 87,9% 1,4% 325 9,4
Bienes consumo duradero 207,3 2,7% 73,4% 21,5% 325 0,6
Manufacturas de consumo 100,3 1,3% 18,3% -1,4% 1.493 0,1
Otras mercancias 2,6 0,0% 16,9% 9,0% 1.038 0,0
Total 7.696,4 100,0% 47,0% 3,5% 3.843 2,0

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Los datos de compras y ventas al exterior por sectores, arrojan un saldo negativo en tres de ellos
(Grafico XI11.37), siendo especialmente intenso en el comercio de bienes de equipo (2.585,7 millones).
En otros términos, las exportaciones de estos bienes realizadas desde la provincia solo cubren el 12,8%
de las importaciones. En sentido contrario, el mayor superdvit se anota en el sector del automévil
(3.948,2 millones) lo que equivale a una tasa de cobertura del 229,1%.
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GraficoXIl.37. Saldo del comercio exterior de Valladolid por productos
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Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Ambito geogréfico de las relaciones comerciales exteriores

El Grafico X11.38 permite apreciar el volumen total de exportaciones e importaciones realizadas desde
Valladolid en 2024 con los principales paises de destino y origen del comercio.

GraficoXI1.38. Distribucidon de las exportaciones e importaciones de Valladolid por paises (millones
de euros)

Francia (M): 2.098,8 I I Francia (X): 2.314,4

Alemania (M): 75,3 [
I Marruecos (X): 1.074,8

):
Portugal (M): 598,7 [l
Italia (M): 565,4 [l

China (M): 447,3
B Exportaciones (X): 9.403,1
Turquia (M): 436,3 Il £ & B Turquia (X): 6664
Rumanfa (M): 399,1 )
Marruecos (M): 355,8 mm M Italia (X): 575.5
Polonia (M): 313,6 2 Rumanfa (X): 500,1

Il Béigica (x): 9109

Importaciones (M): 7.696,4 . Reino Unido (X): 758,0

Repuiblica Gheca (M): 236,8 == S e 2l 17067 = Portugal (X): 367,0
peravit ' Polonia (X): 243,8
Resto (M): 1.469.3 I = Estados Unidos (X): 213.4

I Resto (X): 1.778,8

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Las exportaciones realizadas desde la provincia vallisoletana se caracterizan por su elevada
concentracion en un nimero muy reducido de paises: el 53,8% han tenido como destino cuatro paises
y el 81,1% se han encaminado a los diez recogidos en la Tabla XI1.46. Destaca por encima del resto las
ventas realizadas a Francia (2.314,4 millones) que representan el 24,6% del total. Aparte de éste, sélo
Marruecos compra a la provincia productos por valor superior a 1.000 millones. Entre los diez
primeros, s6lo aparecen tres paises no europeos: Turquia, Estados Unidos y Marruecos. No todos los
paises han mostrado el mismo comportamiento. Contrastan los fuertes incrementos de las
exportaciones a Marruecos y Bélgica con los retrocesos de Estados Unidos. Las cifras de exportacidn
en relacion con el nimero de empresas muestran que la mayor venta por compaiiia se contabiliza en
Turquia (12,34 millones) y la menor en Estados Unido (0,62 millones). En el primero de los destinos
han participado 54 empresas y 342 en el segundo.
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TablaXIL46. Principales paisede destinode las exportaciones totales de Valladolid

Pais ailtt2yS: Distribucion Var. Anual N° empresas
Francia 2.314,4 24,6% 14,2% 207 11,18
Marruecos 1.074,8 11,4% 332,6% 139 7,73
Bélgica 910,9 9,7% 117,4% 117 7,79
Reino Unido 758,0 8,1% 9,4% 361 2,10
Turquia 666,4 7,1% 13,1% 54 12,34
Italia 575,5 6,1% -18,4% 142 4,05
Rumania 500,1 5,3% -4,8% 47 10,64
Portugal 367,0 3,9% 5,2% 240 1,53
Polonia 243,8 2,6% 70,6% 112 2,18
Estados Unidos 213,4 2,3% -22,4% 342 0,62
Total 9.403,1 81,1% 19,9% 1.489 6,32

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

De forma paralela a las exportaciones, también las importaciones se caracterizan por una elevada
concentracion. En concreto, el 52,5% han tenido su origen en cuatro paises y el 80,9 proceden de los
diez que aparecen en la Tabla XII.47. Sobresalen por encima del resto, los 2.098,8 millones comprados
en Francia que representan el 27,3% del total. Ademas de éste, sélo tres paises venden a la provincia
productos por valor superior a 500 millones de euros: Portugal, Alemania, Italia. La evolucion no ha
sido homogénea en todos los paises de origen. Asi, frente una notable expansidn de las adquisiciones
a China, destaca el retroceso en Italia. Las cifras de importacidn en relacién con el nUmero de empresas
muestran que la mayor compra por compaiiia se contabiliza en Marruecos (9,62 millones) y la menor
en China (0,34 millones). En el primer pais han operado 37 empresas y 1.301 en el segundo.

TablaXIL47. Principales paises originarios de las importaciones totales de Valladolid

aAff2yS: Distribucion Var. Anual N° empresas
Francia 2.098,8 27,3% 4,7% 447 4,70
Alemania 775,3 10,1% 2,8% 563 1,38
Portugal 598,7 7,8% -16,1% 359 1,67
Italia 565,4 7,3% -28,9% 441 1,28
China 447,3 5,8% 10,9% 1.301 0,34
Turquia 436,3 5,7% 2,7% 184 2,37
Rumania 399,1 5,2% -10,4% 79 5,05
Marruecos 355,8 4,6% 8,4% 37 9,62
Polonia 313,6 4,1% -19,0% 188 1,67
Republica Checa 236,8 3,1% 6,3% 132 1,79
Total 7.696,4 80,9% -4,9% 3.843 2,00

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

El Grafico XII.39 sintetiza las mayores diferencias entre las compras y las ventas al exterior realizadas
desde Valladolid en cada pais. El superavit mas elevado se alcanza en las relaciones con Bélgica (830,4
millones) que se traduce en una tasa de cobertura del 1.131,9%. Tras él se encuentran los saldos
positivos con Marruecos, Reino Unido, Turquia y Francia. En el extremo contrario el déficit mas
pronunciado se contabiliza con Alemania (564,7 millones), donde las ventas sélo permiten cubrir el
27,2% de las compras, seguido de los saldos negativos con China, Portugal, Republica Checa y Paises
Bajos.
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GraficoXI1.39. Saldo del comercio exterior déalladolidpor paises (millones de euros)
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Destino y origen de las exporta ciones e importaciones de Valladolid por zonas de
influencia

La mayor parte de las exportaciones provinciales (Tabla XI1.48) se encaminaron a la Unidn Europea
(67,9%), siendo escaso, en comparacion, el peso de las ventas a Latinoamérica (3,3%), MERCOSUR
(1,4%), Estados Unidos (2,3%) y China (0,8). Esta distribucion de las ventas se produce después de
mejoras con la Unidn Europea (14,7%) y China (63,9%), junto a caidas con Latinoamérica (2,2%),
MERCOSUR (10%) y Estados Unidos (22,4%). En las operaciones con la Unidn Europea han participado
696 empresas con una exportacion media de 9,17 millones.

TablaXIl.48. Exportaciones e importaciones de Valladolid por zonas de influencia

Exportaciones Importaciones

aAf t 2y Distribucion Var. Anual N°empresas a A f f 2 y ! Distribucion Var. Anual N° empresas

Unién Europea 6.380,3 67,9% 14,7% 696 5.809,5 75,5% -7,1% 1.730
Latinoamérica 308,2 3,3% -2,2% 378 100,9 1,3% -18,2% 244
MERCOSUR 131,3 1,4% -10,0% 94 21,0 0,3% -41,5% 84

Estados Unidos 213,4 2,3% -22,4% 342 47,3 0,6% -10,0% 635
China 79,6 0,8% 63,9% 94 447,3 5,8% 10,9% 1.301
Total Valladolid 9.403,1 75,6% 19,9% 1.489 7.696,4 83,5% -4,9% 3.843

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Andlogamente, también el origen preferente de las importaciones son los paises de la Unidn Europea
(75,5%), estando a mucha distancia las compras a China (5,8%), Estados Unidos (0,6%), Latinoamérica
(1,3%) o MERCOSUR (0,3%). Este reparto internacional se produce después de un incremento con
China (10,9%) junto a decrementos con Latinoamérica (18,2%), MERCOSUR (41,5%), la Unién Europea
(7,1%) y Estados Unidos (10%).

El contraste de las exportaciones y las importaciones realizadas en cada uno de las cinco zonas
geograficas (Grafico XI1.40) revela un superdvit en cuatro de ellas, especialmente intenso en las
relaciones con la Unién Europea (570,9 millones) que se traduce en una tasa de cobertura del 450,8%,
seguido por los saldos positivos con Latinoamérica, Estados Unidos y MERCOSUR. En el extremo
contrario la provincia tiene un déficit comercial con china de 367,7 millones, donde las ventas sélo
permiten cubrir el 17,8% de las compras.
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GraficoXIl.40. Saldo comercial exterior de Soria por zonas de influencia (millones de euros)
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Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).
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XI1.9. Zamora

Exportaciones e importaciones totales

Las relaciones comerciales de Zamora con el exterior durante 2025 se pueden resumir en 335,9
millones exportados, 190,1 importados y un superdvit de 145,9 millones, lo que significa que las
exportaciones representan el 176,8% de las importaciones (Tabla X11.49). Las primeras han disminuido
un 2% respecto al afio anterior, mientras que las segundas crecen un 1,5%. Zamora ocupa el puesto 50
en el ranking nacional por sus ventas al extranjero y el 46 por sus compras. Desde la provincia se
exporta el 1,7% del total regional y se importa el 1,2%. Detras del comercio internacional con epicentro
en la provincia operan 505 empresas exportadoras y 1.073 importadoras, cada una de las primeras con
una venta media al exterior de 0,67 millones y cada una de las segundas con una compra foranea de
0,18 millones.

TablaXIl.49. Exportaciones e importaciones totales de Zamora

aAff 2 Var. anual %s/CyL Ranking Empresas aAf f & €

Exportaciones 335,9 -2,0% 1,7% 50 505 0,67
Importaciones 190,1 1,5% 1,2% 52 1.073 0,18

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Especializacién sectorial del comercio exterior zamorano

El comercio exterior de la provincia esta marcado por importantes diferencias sectoriales tanto en las
exportaciones como en las importaciones, tal y como pone de relieve el Grafico XI1.41.

GraficoXIl.41. Distribucionsectorialde las exportaciones e importaciones de Zamdnaillones de
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Otras mercancias (X): 0,1

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

El grueso de las exportaciones de Zamora (Tabla XII.50) se concentra en alimentos (74,8%) y
semimanufacturas (16,5%). El mayor nimero de empresas se dedica a la comercializacién exterior de
alimentos (267), cantidad muy superior de las centradas en productos energéticos. Los bienes de
equipo se anotan el incremento mas acentuado (95,5%), contrastando con el retroceso de productos
energéticos (37%). La relacidn entre el volumen exportado y el nUmero de empresas revela que la
venta media por empresa mas elevada se realiza en los alimentos (0,9 millones) y la mas reducida,
practicamente irrelevante, en otras mercancias.
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TablaXIL50. Exportaciones de Zamora psectores

Sectores aAf f 2y Distribucion % s/ CyL Var. % N° empresas| Mill. por empresa

Alimentos 251,4 74,8% 7,9% -3,6% 267 0,9
Productos energéticos 0,1 0,0% 0,7% -37,0% 6 0,0
Materias primas 14,1 4,2% 5,3% 12,2% 20 0,7
Semimanufacturas 55,4 16,5% 1,1% -15,8% 68 0,8
Bienes de equipo 12,1 3,6% 0,5% 95,5% 76 0,2
Sector automovil 0,6 0,2% 0,0% 34,7% 38 0,0
Bienes consumo duradero 0,7 0,2% 0,9% 3,1% 13 0,1
Manufacturas de consumo 1,5 0,4% 0,3% -21,8% 66 0,0
Otras mercancias 0,1 0,0% 0,0% -31,3% 123 0,0
Total 335,9 100,0% 1,7% -2,8% 505 0,7

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

La Tabla XII.51 permite comprobar que las importaciones zamoranas estan enfocadas a la compra de
alimentos (46,7%) y bienes de equipo (27,7%). El mayor nimero de empresas se centra en la
adquisicion de bienes de equipo (434 empresas), cantidad muy superior a las 14 dedicas a los
productos energéticos. El incremento mds acentuado se anota en productos energéticos (95,3%),
contrastando con el retroceso en bienes de consumo duradero (45,5%). El volumen importado en
relacidon con el nimero de empresas pone de manifiesto que la mayor compra por empresa se realiza
en alimentacion (1 millones).

TablaXIL51. Importacionesde Zamorgpor sectores

Sectores aAff 2y Distribucion  %s/ CyL Var.%  N°empresas
Alimentos 88,8 46,7% 4,1% 23,0% 86 1,0
Productos energéticos 0,2 0,1% 1,4% 95,3% 14 0,0
Materias primas 3,9 2,0% 0,7% 30,1% 27 0,1
Semimanufacturas 30,7 16,1% 0,7% -20,7% 262 0,1
Bienes de equipo 52,7 27,7% 1,1% -25,3% 434 0,1
Sector automovil 2,2 1,2% 0,1% 0,8% 105 0,0
Bienes consumo duradero 1,9 1,0% 0,7% -45,5% 100 0,0
Manufacturas de consumo 9,0 4,7% 1,6% 21,4% 348 0,0
Otras mercancias 0,7 0,4% 4,4% -10,4% 315 0,0
Total 190,1 100,0% 1,2% -7,2% 1.073 0,2

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Los datos de compras y ventas al exterior por sectores, arrojan un saldo positivo en tres de ellos
(Grafico XI1.42), siendo especialmente intenso en el comercio de alimentos (162,6 millones) que se
traduce en una tasa de cobertura del 283,2. En el extremo opuesto, los bienes de equipo se anotan un
déficit de 40,7 millones. En otros términos, las exportaciones de estos bienes realizadas desde la
provincia solo cubren el 22,9% de las importaciones
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GraficoXll.42. Saldo del comercio exterior de Zamora por productos
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Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Ambito geogréfico de las relaciones comerciales exteriores

El Grafico X11.43 permite apreciar el volumen total de exportaciones e importaciones realizadas desde
Zamora en 2024 con los principales paises de destino y origen del comercio.

GraficoXll.43. Distribucién de las exportaciones e importaciones de Zamora por paises (millones

de euros)
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Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Las exportaciones se caracterizan por su elevada concentracién en un nimero muy reducido de paises:
el 71,7% han tenido como destino cuatro paises y el 87,3% se han encaminado a los diez recogidos en
la Tabla XII.52. Destaca por encima del resto las ventas a Portugal (114,5 millones) que representan el
34,1% del total. Aparte de éste, sélo Francia, Paises Bajos, Reino Unido e Italia compran a la provincia
productos por valor superior a 20 millones. Entre los diez paises, Unicamente Israel, Estados Unidos y
Nueva Zelanda son no europeos. No todos los paises han mostrado el mismo comportamiento.
Contrastan los fuertes incrementos de las exportaciones dirigidas a Reino Unido y Alemania con los
retrocesos de Israel e Italia. Las cifras de exportacion en relacién con el nimero de empresas muestran
que la mayor venta por compaiiia se contabiliza en Portugal (1,59 millones) y la menor en Estados
Unidos (0,04 millones). En el primero de los destinos han participado 72 empresasy 111 en el segundo.
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TablaXIL52. Principales paisede destinode las exportaciones totales de Zamora

Pais ailtt2yS: Distribucion Var. Anual N° empresas
Portugal 114,5 34,1% 0,4% 72 1,59
Francia 61,0 18,2% 13,6% 63 0,97
Paises Bajos 36,1 10,8% -5,1% 39 0,93
Reino Unido 29,2 8,7% 50,8% 87 0,34
Italia 22,3 6,6% -20,8% 38 0,59
Alemania 9,3 2,8% 47,2% 43 0,22
Israel 7,2 2,1% -41,3% 10 0,72
Polonia 5,7 1,7% 8,3% 24 0,24
Estados Unidos 4,5 1,4% -7,9% 111 0,04
Nueva Zelanda 3,5 1,0% 10,4% 6 0,59
Total 335,9 87,3% -2,0% 505 0,67

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

De forma paralela a las exportaciones, también las importaciones se caracterizan por una elevada
concentracion: el 63,9% han tenido su origen en cuatro paises, y el 88% proceden de los diez que
aparecen en la Tabla X11.53. Sobresalen por encima del resto, los 41,3 millones comprados en Portugal
(21,7% del total). Ademas de éste, sélo Paises Bajos, Alemania y Francia venden a la provincia
productos por valor superior a 20 millones. La evolucién no ha sido homogénea en todos los paises de
origen. Asi, frente a una notable expansién de las adquisiciones a Argentina y Polonia, destaca el
retroceso en China. Las cifras de importacién en relacién con el nimero de empresas muestran que la
mayor compra por compafiia se contabiliza en Argentina (0,59 millones) y la menor en China (0,02
millones). En el primer pais han operado 8 empresas y 343 en el segundo.

TablaXIL53. Principales paises originarios de las importaciones totales de Zamora

Pais aAff2yS: Distribucion Var. Anual N° empresas
Portugal 41,3 21,7% -23,4% 113 0,37
Paises Bajos 32,2 16,9% 28,5% 76 0,42
Alemania 25,6 13,5% 30,8% 184 0,14
Francia 21,9 11,5% 66,9% 133 0,16
Italia 16,7 8,8% -8,4% 134 0,12
Polonia 6,7 3,5% 143,9% 72 0,09
China 6,2 3,2% -60,9% 343 0,02
Reino Unido 6,1 3,2% -30,3% 144 0,04
Dinamarca 5,9 3,1% 49,0% 30 0,20
Argentina 4,7 2,5% 259,6% 8 0,59
Total 190,1 88,0% 1,5% 1.073 0,18

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

El Grafico XIl.44 sintetiza las mayores diferencias entre las compras y las ventas al exterior realizadas
desde Zamora en cada pais. El superdvit mas elevado se alcanza en las relaciones con Portugal (60,1
millones) que se traduce en una tasa de cobertura del 211,5%. Tras él se encuentran los saldos
positivos con Francia, Paises Bajos, Israel y Reino Unido. En el extremo contrario el déficit mas
pronunciado se contabiliza con Alemania (13,3 millones), donde las ventas sélo permiten cubrir el
32,1% de las compras, seguido de los saldos negativos con China, Bélgica, Dinamarca e India.
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GraficoXll.44. Saldo del comercio exterior de Zamora por paises (millones de euros)
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Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Destino y origen de las e xporta ciones e importaciones de Zamora por zonas de influencia

La mayor parte de las exportaciones provinciales (Tabla XII.54) se encaminaron a la Unién Europea
(88,7%), siendo escaso, en comparacion, el peso de las ventas a Latinoamérica (1,6%), MERCOSUR
(0,3%), Estados Unidos (1,4%) y China (0,4%). Esta distribucidon de las ventas se produce después de
mejoras con la Union Europea (3,2%) y MERCOSUR (184,6%) junto con retrocesos de las ventas a
Latinoamérica (53,1%), Estados Unidos (7,9%) y China (63%). En las operaciones con la Unidn Europea
han participado 222 empresas con una exportacién media de 1,34 millones.

TablaXIl.54. Exportaciones e importaciones de Zamora por zonas de influencia

Exportaciones Importaciones

aAf t 2y ! Distribucion Var. Anual N°empresas a A f £ 2 y ¢ Distribucion Var. Anual N° empresas

Unién Europea 297,9 88,7% 3,2% 222 166,7 87,7% 4,0% 578
Latinoamérica 5,5 1,6% -53,1% 97 5,7 3,0% 112,3% 61
MERCOSUR 1,0 0,3% 184,6% 19 4,9 2,6% 240,2% 26
Estados Unidos 4,5 1,4% -7,9% 111 1,9 1,0% 32,4% 127
China 1,4 0,4% -63,0% 28 6,2 3,2% -60,9% 343
Total Zamora 3359 92,4% -2,0% 505 190,1 97,6% 1,5% 1.073

Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).

Analogamente, también el origen preferente de las importaciones son los paises de la Unidn Europea
(87,7%), estando a mucha distancia las compras a China (3,2%), Estados Unidos (1%), Latinoamérica
(3%) o MERCOSUR (2,6%). Este reparto internacional se produce después de un decremento con China
(60,9%), a la vez que aumentan las compras a Estados Unidos (32,4%), Latinoamérica (112,3%),
MERCOSUR (240,2%) y la Union Europea (4%).

El contraste de las exportaciones y las importaciones realizadas en cada uno de las cuatro zonas
geograficas (Grafico X11.45) revela un superavit en las relaciones con la Unién Europea (131,2 millones)
que se traduce en una tasa de cobertura del 178,7%, seguido a mucha distancia por el saldo positivo
con Estados Unidos (2,6 millones). En el extremo contrario la provincia registra pequefios saldos
negativos Latinoamérica, MERCOSUR y China.

Colegio de Economistas de Valladolid, Palenciay Zamora
~ 148 ~



A2 ECOVAEstudios

{\& servicio Estudios Econémicos CyL Observatorio de Comercio Exterior de Castillay Ledn

A

Analisis provincial: Zamora

GraficoXIl.45. Saldo comercial exterior de Soria por zonas de influencia (millones de euros)
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Fuente: elaborado a partir de la base de datos ESTACOM. Instituto de Comercio Exterior (ICEX).
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